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1. UVOD

Plan upravljanja destinacijom je planski dokument za razvoj odrzive destinacije Cija je
primarna svrha osigurati razvoj destinacije u smjeru odrzivosti. Planom se odreduje smjer
razvoja destinacije s ciljem poboljSanja iskustva posjetitelja, zastite prirodnih i kulturnih
dobara i dobrobiti lokalne zajednice. Takoder, plan upravljanja destinacijom mora biti uskladen
s aktima strateSkog planiranja, prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima
1 drugim vaze¢im planovima i propisima. Sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23, dalje: ZOT)
izraduje ga turisticka zajednica (lokalna i regionalna) za podrucje jedne ili vise lokalnih ili
regionalnih turistickih zajednica te TuristiCka zajednica Grada Zagreba. Plan upravljanja
destinacijom treba omoguciti destinaciji da se razvija na odrziv nacin, ¢uvajuci njezine resurse,
prepoznavanjem njezinih prednosti i nedostataka kao 1 prilika na trzistu, stoga proces izrade
kao 1 provedba plana upravljanja destinacijom pretpostavlja i potice suradnju izmedu razli¢itih
dionika, ukljucujuéi lokalne vlasti, turistiCke zajednice, poduzetnike i lokalno stanovnistvo.
Plan upravljanja destinacijom moZze povecati konkurentnost destinacije na globalnom trzistu,
privlaceci turiste 1 investicije te istodobno pomo¢i u osiguravanju da turizam pozitivno utjece
na lokalnu zajednicu, poboljsavajuéi infrastrukturu i usluge. Sastavni dijelovi plana su: analiza
stanja s popisom resursne osnove, pokazatelji odrzivosti na razini destinacije, razvojni smjer s
mjerama i aktivnostima potrebnim za njegovo ostvarenje, prijedlog smjernica i1 preporuka za
razvoj ili unaprjedenje destinacije, popis projekata koji pridonose provedbi mjera potrebnih za
doprinos ostvarenju pokazatelja odrzivosti na razini destinacije i popis projekata od posebnog
znacaja za razvoj destinacije.

Plan se izraduje u sljede¢im fazama: 1. pokretanje izrade Plana, izrada prijedloga Plana,
2. javno savjetovanje o prijedlogu Plana, 3. donoSenje odluke Turistickog vijeca Turisticke
zajednice Grada Vrbovca o prijedloga Plana, te njegovo slanje na usvajanje predstavnickom
tijelu, 4. usvajanje Plana od strane Gradskog vije¢a Grada Vrbovca 5. objava Plana u
sluzbenom glasniku Grada Vrbovca i na mreZnim stranicama Turisticke zajednice grada
Vrbovca, 6. dostava popisa projekata Ministarstvu turizma i sporta.

Metodologija izrade Plana zasniva se na kombinaciji znanstvenih metodologija
koristenih od strane viSe autora, specifiCnost prostora grada Vrbovca, dostupnih javnih
podataka, informacija od strane dionika u turizmu te razlike u percepciji autora u odredivanju
koji je limitiraju¢i ¢imbenik najvazniji prilikom odredivanja smjera upravljanja destinacijom,
a koriSteni su 1 elementi nekih drugih metodologija. Medutim klju¢ni okvir su Smjernice i upute

za izradu plana upravljanja destinacijom koje je izdalo Ministarstvo turizma i sporta (u



daljnjem tekstu: Smjernice), a koje je temeljeno na Zakonu o turizmu (NN 156/23), te Pravilnik
o metodologiji izrade plana upravljanja destinacijom (NN 112/2024), u daljnjem tekstu:
Pravilnik. Rad na projektu podrazumijevao je prikupljanje i analizu brojnih sekundarnih izvora
podataka. Prije svega, analizirani su sljede¢i sekundarni podaci: podaci o stanovnistvu (Popis
stanovnistva 2021. i1 drugi objavljeni podaci), gospodarstvu, prometnoj i komunalnoj
infrastrukturi, komercijalnim turistickim kapacitetima 1 turistickom prometu Drzavnog zavoda
za statistiku, te podaci Hrvatske turisticke zajednice (sustav eVisitor), istrazivanje stavova
lokalnog stanovnistva dionika u turizmu provodenjem anketnog upitnika, predstavnika lokalne
samouprave o razvoju turizma, prostorno planska dokumentacija grada Vrbovca, izvjesca
javnih poduzeca (elektrodistribucija, vodovod, kanalizacija, javni promet itd.), planovi

gospodarskog i turisti¢kog razvoja Zagrebacke zupanije.



2. ANALIZA STANJA

2.1.PROFIL DESTINACIJE

Grad Vrbovec predstavlja dinami¢nu jedinicu lokalne samouprave smjeStenu na
sjeveroistocnom rubu Zagrebacke Zupanije, na strateSkom prometnom pravcu izmedu glavnog
grada Republike Hrvatske i vaznih centara kontinentalnog dijela zemlje. Okruzen brojnim
ruralnim naseljima, Vrbovec Cini izrazit primjer spoja urbanog i ruralnog karaktera, Sto gradu
daje poseban identitet i raznolikost prostora. Ova prostorna i funkcionalna raznolikost temelj
je razvojnih potencijala grada, a ujedno predstavlja i izazov u ujednacavanju razvojnih
standarda 1 kvalitete Zivota u urbanim i ruralnim dijelovima zajednice.

Povijesni korijeni Vrbovca sezu duboko u proslost, a prvi pisani spomen grada datira iz
1244. godine, kada je kralj Bela I'V. poveljom potvrdio darovnicu ovog prostora. Kroz stoljeca,
grad je mijenjao feudalne gospodare, a medu njima posebno mjesto zauzimaju grofovi Zrinski
i Pataci¢, Cije su ostavstine duboko utkane u tkivo kulturne bastine grada. Upravo u Vrbovcu
1621. godine roden je ban Petar Zrinski, istaknuta povijesna li¢nost hrvatskog naroda ¢ije ime
1 danas simbolizira otpor 1 Zrtvu za slobodu. Nedaleko od Vrbovca, u naselju Negovec, rodena
je 1 Marija Juri¢ Zagorka, najznacajnija hrvatska spisateljica prve polovice 20. stoljeca i
europski afirmirana politicka novinarka c¢ija bista danas stoji u gradskom parku kao
svjedocanstvo dubokog poStovanja prema njezinoj ostavstini.

Urbani 1 gospodarski razvoj Vrbovca intenzivirao se pocetkom 20. stolje¢a razvojem
industrije, osobito mesne prerade, koja je postala glavni pokreta¢ ekonomskog napretka Sireg
prostora. Osnivanjem Poljoprivredno-industrijskog kombinata PIK Vrbovec 1962. godine, grad
je postao prepoznat centar mesne industrije na regionalnoj i nacionalnoj razini. Razvoj
industrije, ali 1 obrtniStva, te izgradnja ZeljezniCke veze jos 1870. godine, bitno su utjecali na
formiranje modernog grada i omogucili povezivanje s gospodarskim i kulturnim strujama tada
Austro-Ugarske Monarhije, a kasnije 1 suvremene Hrvatske. Tako je Vrbovec kroz povijest
gradio svoj identitet mjesta koje povezuje tradiciju 1 napredak, ruralnu i urbanu kulturu i nacin
Zivota.

DanaSnji Vrbovec nastavlja tradiciju povezivanja raznolikosti prirodnih resursa i
kulturno-povjesne bastine kroz razvoj infrastrukture i suvremenih ambicija, zajedniCkog
identiteta i individualnih inicijativa. Grad tezi odrzivom razvoju temeljenom na postovanju
prostora, ljudi i resursa, uz kontinuirani napor ulaganja u kvalitetu Zivota gradana, privlacnost

okruzenja za mlade obitelji, poduzetnike 1 posjetitelje te uspostavljanje stabilne razvojne



platforme za budu¢nost. U tom smislu, analiza stanja Grada Vrbovca predstavlja prvi korak
prema razumijevanju sloZzene dinamike ovog prostora, prepoznavanja njegovih snaga i slabosti
te osmisljavanja dugoro¢nih smjernica za usmjeravanje njegovog razvoja u skladu s potrebama

zajednice i mogucnostima koje nudi njegova lokacija, povijest i resursi.

2.1.1. Geografski smjestaj
Kao jedinica lokalne samouprave na sjeveroistocnom rubu Zagrebacke zupanije, Grad
Vrbovec zauzima izrazito povoljan polozaj u prostornom kontekstu sredisnje Hrvatske. Prema
geoprometnom polozaju, grad je izrazito povoljno pozicioniran kao poveznica izmedu

zagrebacke urbane regije i prostora Koprivnicko-krizevacke i Bjelovarsko-bilogorske Zupanije.
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Sl. 1. Geografski polozaj Grada Vrbovca unutar Zagrebacke zupanije.
Izvor: Autori dokumenta, 2025.

Na administrativnoj razini, Grad Vrbovec obuhvaca teritorij povrsine 159,05 km?, §to
¢ini 5,2% od ukupne povrsine Zagrebacke zupanije (3.058,15 km?). Grad Vrbovec granici sa
sljede¢im jedinicama lokalne samouprave: na zapadu s gradom Sveti Ivan Zelina te opéinama

Preseka 1 Rakovec, na jugu s op¢inama Brckovljani i Klostar Ivani¢, na istoku s op¢inama



Gradec i Dubrava, dok dio sjeveroistocne granice ujedno predstavlja i administrativnu granicu
Zagrebacke zupanije s Koprivni¢ko-krizevackom zupanijom.

U teritorijalnom obuhvatu Grada Vrbovca nalazi se 42 naselja: Banovo, Brecevec,
Celine, Cerik, Cerje, Dijanes$, Donji Tkalec, Dulepska, Divan, Gaj, Gornji Tkalec, Gostovic,
Graberanec, Grabers¢ak, Greda, HruSkovica, Konak, Krka¢, Kucari, Lonjica, Lovrecka Varos,
Lovrecka Velika, Luka, Lukovo, Mareni¢, Martinska Ves, Naselje Stjepana Radic¢a, Negovec,

Novo Selo, Peskovec, Pirakovec, Podolec, Poljana, Poljanski Lug, Prilesje, Samoborec, Savska

Cesta, Topolovec, Vrbovec, Vrbovecki Pavlovec, Vrhovec i Zunci.
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S1. 2. Administrativno - teritorijalna podjela Grada Vrbovca.
Izvor: Autori dokumenta, 2025.

Gradsko naselje Vrbovec ¢ini administrativno i funkcionalno srediste Grada Vrbovca.

Prostorno, Grad Vrbovec pripada dugoselsko-vrboveCkom sektoru periurbanog prstena



zagrebaCke urbane regije, Sto ga pozicionira kao vaznu perifernu tranzitnu zonu s izrazenim
karakteristikama spoja urbanog sredista i ruralnog zaleda. Ovakav polozaj omogucuje gradu
funkcionalnu povezanost sa Sirim prostorom, ¢ineci ga dijelom znacajnih prostornih integracija

na regionalnoj razini Zagrebacke zupanije.

2.1.2. Prirodno-geografska obiljezja

Grad Vrbovec smjesten je na prijelazu izmedu brezuljkastih prigorskih podrucja i nizina
rijeka Lonje, Glogovnice i Cesme. Podru¢je Grada karakterizira reljefna raznolikost, od
brezuljkasto-valovitih prostora na sjeveru i sjeverozapadu, koji ¢ine rubne dijelove Kalnickog
i Medvednickog prigorja, do nizinskih prostora na jugu s izrazenim dolinskim morfoloskim
obiljezjima. Reljefno najvisa tocka u gradu nalazi se na 189 metara nadmorske visine, dok
najniZza tocka lezi na 105 metara. SrediSte naselja Vrbovec smjeSteno je na 155 metra
nadmorske visine.

Geoloski, prostor Grada Vrbovca pripada tercijarno-kvartarnoj jedinici sa slozenom
morfoloskom strukturom u kojoj se izmjenjuju zone naplavnih tala i valovitih terasa. Zemlji$ni
pokrov Grada obuhvaca velik udio oranica, livada i paSnjaka, a znacajne povrSine zauzimaju i
Sume, osobito u brezuljkastom sjevernom dijelu, ali 1 u naplavnim juznim nizinama.

Najvaznije vode, odnosno tekuéice koje omeduju prostor Grada i §iri prostor, a bitne su
za odredivanje prirodnogeografskih karakteristika, su sljedece: rijeka Lonja koja tece isto¢nim
dijelom prostora grada te potok Crnec koji omeduje sjeverozapad Grada. Ostale bitne tekucice
su Glogovnica (pritoka Cesme) te Cesma koja je, iako prostorno nesto udaljenija od granica
Grada, utjecajna preko svoje zavale. Bitno je istaknuti i nekoliko manjih jezera i ribnjaka, poput
jezera Bajer 1 jezera u Poljanskom Lugu. Podzemne vode su djelomicno istrazene i zahtijevaju
dodatnu zastitu zbog rizika od nekontrolirane izgradnje.

Prema Krajobraznoj studiji Zagrebacke zupanije (Oikon d.o.0., Arhikon d.o.0., 2013.),
Grad Vrbovec zauzima podrucje tri op¢ih krajobraznih tipova panonske regije: brezuljkasto-
nizinski mjeSoviti, nizinski prirodni 1 nizinski ruralni. Ova raznolikost krajobraza, u
kombinaciji s ocuvanim tradicionalnim na¢inom koriStenja zemljista, daje prostoru dodatnu

estetsku 1 identitetsku vrijednost.
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S1. 3. Hipsometrijska karta Grada Vrbovca.
Izvor: Autor dokumenta, 2025.

Grad Vrbovec nalazi se u podrucju umjereno tople vlazne kontinentalne klime s toplim
ljetima, koju prema Koppenovoj klasifikaciji karakterizira oznaka Cfb. Prosje¢ne godisnje
temperature krec¢u se oko 10,2°C, S§to je tipi¢no za kontinentalni dio Hrvatske, sa ljetnim
maksimumima izmedu 20 i1 22°C i zimskim minimumima izmedu 0 i -3°C. Godi$nje padaline
ravnomjerno su raspodijeljene tijekom godine s koli¢inom od oko 811,7 mm, pri ¢emu nema
izrazito suhih ili vlaznih razdoblja. Ova klimatska obiljezja ¢ine prostor povoljnom za razvoj
poljoprivrede 1 posebno tradicionalnih ratarskih kultura koje dominiraju gospodarskom
strukturom.

Prirodno-geografska obiljezja Grada Vrbovca nisu ogranicavajuci ¢imbenici razvoja s
obzirom na prevladavajuce ravne terene i umjerene nagibe, $to €ini prostor povoljnim za

razlicite oblike koriStenja i poljoprivredne proizvodnje. Upravo ta raznolikost, od brezuljkastog



sjevernog dijela do nizinskog juga, ¢ini temelj za razvoj razliCitih gospodarskih grana, od
tradicionalne poljoprivrede do moguc¢ih novih oblika kao Sto su agroturizam i ekoloska
poljoprivreda. S aspekta turizma, reljefna raznolikost predstavlja znacajnu komparativnu
prednost koja omogucava razvoj selektivnih turistickih proizvoda. Brezuljkasti predijeli sa
svojim panoramskim vidikovcima i Sumskim podru¢jima pogodni su za razvoj biciklistickih i
pjesackih ruta, rekreativnih aktivnosti na otvorenom i outdoor turizma. Nizinski dijelovi uz
vodotoke pruzaju mogucnosti za razvoj eko-turizma i edukativnih programa usmjerenih na
upoznavanje bogatstva bioraznolikosti i1 ocCuvanih ekosustava, dok istovremeno
podrzavaju ruralni turizam temeljen na autenti¢nim poljoprivrednim dozivljajima 1 gastro-
ponudi. Povoljne klimatske karakteristike, s toplijim ljetima 1 umjerenim zimama,
omogucavaju produzenu turisticku sezonui razvoj cjelogodi$njih turistickih proizvoda.
Prirodni krajobrazi, ocuvane zelene povrSine i prisutnost vodenih resursa doprinose
stvaranju kvalitetne okoliSne platforme za razvoj odrzivog turizma usmjerenog na posjetitelje
koji traze mir, autenti¢nost 1 blizinu prirode, osobito u kontekstu rasta interesa za kontinentalne

destinacije uz zagrebacku aglomeraciju.

2.1.3. Demografska obiljezja

Demografska struktura Grada Vrbovca snazan je determinirajuéi faktor njegovog
sadaSnjeg 1 buduceg socio-gospodarskog, prostornog 1 turistiCkog razvoja. Vrbovec se
posljednjih desetljeca suocava s izraZzenim demografskim izazovima, ukljucujuci pad ukupnog
broja stanovnika, negativan prirodni prirast, migracijski gubitak i1 sve izrazenije starenje
populacije. Ovi procesi izravno utjecu na kapacitete radne snage, lokalnu potraznju, drustvenu
infrastrukturu 1 potencijal za razvoj turistickih sadrzaja temeljenih na lokalnoj zajednici.

Prostor Grada Vrbovca karakteriziraju specifiéni demografski procesi koji znatno utjecu
na njegove razvojne mogucénosti i buduce perspektive. Prema posljednjim dostupnim podacima
Popisa stanovniStva iz 2021. godine Grad Vrbovec broji 12.981 stanovnika, §to predstavlja pad
od 12,27% u odnosu na Popis stanovniStva 2011. godine kada je Grad brojao 14.797
stanovnika. Gradsko naselje Vrbovec funkcionalno je 1 urbano srediSte Grada koje prema
podacima posljednjeg Popisa broji 4.551 stanovnika, $to je 35 % od ukupnoga broja stanovnika
administrativnoga obuhvata Grada. Ostalo stanovni$tvo rasporedeno je po manjim naseljima,
pri cemu po veli¢ini odmah nakon Vrbovca slijede naselja Celine (873 st.), Lonjica (821 st.)

1 Luka (737 st.). Samo osam naselja ima izmedu 200 1 500 stanovnika, dok najveci broj naselja



(18) broji izmedu 100 i 200 stanovnika. Cak 12 naselja broji manje od 100 stanovnika, a
naselje Graberanec ima svega jednog stanovnika.

Tab. 1. Naselja Grada Vrbovca prema broju stanovniku 2021. godine.

Naselja Stanovnistvo
Broj Udio (%) Broj Udio (%)
<100 12 28,6 673 5,2
100-200 18 42,9 2.527 19,5
200-500 8 19,0 2.799 21,6
500-1000 3 7,1 2431 18,7
>1000 1 2.4 4.551 35,1

Izvor: Popis stanovnistva, kucanstava i stanova 2021.: Stanovnistvo prema starosti i spolu po naseljima, DZS,
Zagreb, 2022.
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Izvor: Popis stanovnistva, kucanstava i stanova 2021.: Stanovnistvo prema starosti i
spolu po naseljima, DZS, Zagreb, 2022.
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Gustoca naseljenosti Grada Vrbovca iznosi 80,7 stanovnika po km?, §to je osjetno ispod

prosjeka Zagrebacke zupanije ¢ija gustoéa naseljenosti iznosi 98 st./km?, no iznad hrvatskog



nacionalnog prosjeka (68,4 st./km?). Ipak, zbog koncentracije stanovni$tva u glavnom naselju
1 sredi$njoj osi prometne infrastrukture, naseljenost je izrazito neravnomjerno rasporedena. Na
razini naselja, prema gusto¢i naseljenosti dominira naselje Savska Cesta s 487,5 st/km?, zatim
slijedi gradsko naselje Vrbovec (435,7 st/km?), Celine (271,9 st/km?) i Martinska Ves (257,2

st’/km?). Ova Cetiri naselja, iako administrativnho odvojena, funkcionalno i morfoloski ¢ine
jedinstvenu gradsku cjelinu.
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S1. 5. Gustoc¢a naseljenosti Grada Vrbovca po naseljima 2021. godine.

Izvor: Popis stanovnistva, kuc¢anstava i stanova 2021.: Stanovnistvo prema starosti i
spolu po naseljima, DZS, Zagreb, 2022.

Od prvog Popisa stanovnistva 1857. godine do Popisa 2021. Grad Vrbovec biljezi
dvostruki porast stanovnisStva. Pad broja stanovnika zabiljeZen je u samo tri medupopisna
razdoblja, dok je najveéi pad od 1.816 stanovnika zabiljezen upravo u posljednjem
medupopisnom razdoblju. Analiza pokazuje da je negativno kretanje posljedica dvaju kljucnih

faktora: negativne prirodne promjene i negativne migracijske bilance. Prema izracunu
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migracijskog salda, u razdoblju 2011.-2021. Grad Vrbovec izgubio je putem iseljavanja 1.338
stanovnika, §to ¢ini gubitak od 9% ukupnog stanovniStva. Najveéi pad broja stanovnika
emigracijom izgubilo je gradsko naselje Vrbovec (289 stanovnika), zatim Lonjica (167) i
Celine (111), dok su prema indeksu promjene ukupnog broja stanovnika po naseljima Grada
Vrbovca 2011. — 2021. godine (SI. 7.) tri naselja (Banovo, Greda i Vrbovecki Pavlovec) imala

pozitivhu promjenu ukupnoga broja stanovnika.

Broj stanovnika
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Sl. 6. Kretanje ukupnog broja stanovnika Grada Vrbovca od 1857. do 2021. godine.
Izvor: Popis stanovniStva, kucanstava i stanova 2021.: Stanovnistvo prema starosti i spolu po naseljima, DZS,

Zagreb, 2022; Popis stanovnistva, kucanstva i stanova 2011. godine: Stanovnistvo prema starosti i spolu po
naseljima, DZS, Zagreb, 2013; Naselja i stanovnistvo Republike Hrvatske 1857. — 2001., DZS, Zagreb, 2005.
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S1. 7. Indeks promjene broja stanovnika naselja Grada Vrbovca
2011.—-2021. godine.

Izvor: Popis stanovnistva, kuc¢anstava i stanova 2021.: Stanovnistvo prema
starosti i spolu po naseljima, DZS, Zagreb, 2022, Popis stanovnistva,
kucanstva i stanova 2011. godine: Stanovnistvo prema starosti i spolu po
naseljima, DZS, Zagreb, 2013.

Osim migracija, prostornu pokretljivosti stanovniStva Grada Vrbovca uvelike
karakterira redovita cirkulacija i to posebice ona na dnevnoj bazi. Zagreb je danas najvaznije
privla¢no odrediste dnevnih cirkulacija, dok se kao razlog na prvom mjestu isti¢e posao pa
potom i obrazovanje. Kao pokazatelj intenziteta dnevnih cirkulacija uzet je podatak iz Popisa
stanovniStva 2011. godine kojim je od ukupno 5.212 zaposlenih stanovnika Grada Vrbovca,
njih Cak 3.566, odnosno 68,4%, bilo dnevnih migranata. Unato¢ znacajnom dijelu radnog
kontingenta koji putuje na posao izvan granica Grada, Vrbovec ne predstavlja satelitsku
spavaonicu Grada Zagreba kao §to je slucaj s nekim drugim gradovima Zgarebacke zupanije.
Specifi¢an razvoj, blizina i prometna povezanost doprinijeli su tome da se Vrbovec maksimalno

priblizio Zagrebu i dalje predstavljaju¢i svojevrsno srediste Sireg prostora u koji spadaju i
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okolne op¢ine (Opc¢ina Dubrava, Op¢ina FarkaSevac, Op¢ina Gradec, Op¢ina Preseka, Opcina
Rakovec) koje su nekada sacinjavale bivsu Op¢inu Vrbovec.

Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku, prirodno kretanje stanovniStva u
posljednjem medupopisnom razdoblju pokazuje negativan trend. U svim godinama od 2011.
do 2021. zabiljezen je veci broj umrlih nego Zivorodenih osoba, Sto rezultira negativnom
prirodnom promjenom. Medutim, vazno je istaknuti da Grad Vrbovec, unato¢ negativnom
prirodnom kretanju, biljezi iznadprosjecne stope nataliteta. Opca stopa nataliteta Grada
Vrbovca 2021. godine iznosila je 10,17 $to je druga najvisa stopu nataliteta medu gradovima
Zagrebacke zupanije i iznadprosjecna stopa nataliteta Hrvatske koja iznosi 9,43, dok je opca

stopa nataliteta gradskog naselja Vrbovec 2021. godine iznosila 9,89.

Indeks 2011.=100
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— ST NOST -
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40,00 A
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2011. 2012. 2013. 2014. 2015. 2016. 2017. 2018. 2019. 2020. 2021. Godina

Sl. 8. Indeks (na stalnoj bazi) kretanja rodnosti i smrtnosti stanovniStva Grada Vrbovca i

Hrvatske 2011. - 2021. godine.
Izvor: Tablogrami rodeni i umrli po naseljima 1964. — 2021., DZS, Zagreb, 2022.

Demografska struktura Grada Vrbovca karakterizirana je izraZenim procesom starenja
stanovniStva. Dobno-spolna piramida Grada Vrbovca poprima oblik urne, §to je karakteristika
izrazito kontraktivnog stanovnistva. Indeks starenja, koji pokazuje odnos starog (60 1 vise
godina) 1 mladog stanovnistva (0-19 godina), za Grad Vrbovec 2021. godine iznosi 146,0, Sto

je nesto povoljniji dobni sastav u odnosu na razinu Hrvatske ¢iji indeks starosti iznosi 156,2.
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S1. 9. Dobno — spolna piramida stanovnistva Grada Vrbovca 2021. godine.
Izvor: Popis stanovnistva, kucanstava i stanova 2021.: StanovniStvo prema starosti i
spolu po naseljima, DZS, Zagreb, 2022.

Drustveno-gospodarska struktura stanovniStva Grada Vrbovca kljuéna je za
razumijevanje razvojnih moguénosti prostora i smjernica za buduéi razvoj. Prema Popisu 2021.
udio ekonomski aktivnog stanovnistva u ukupnom stanovnistvu Grada Vrbovca starijem od 15
godina iznosi 51,6%, od ¢ega na zaposlene otpada 49,4%, dok nezaposleni ¢ine udio od 2,2%.
Prema sastavu  zaposlenog stanovniStva prema sektorima djelatnosti, ocekivano
dominira tercijarni sektor (62,78%). U sekundarnom sektoru zaposlen je iznadprosjecan udio
stanovnistva (32,67%) naspram udjela na razini Hrvatske koja biljezi udio od 25,01%
zaposlenog stanovnistva u sekundarnom sektoru. Samo 4,55% zaposlenih radi u primarnom
sektoru, $to odraZzava odredene trendove napustanja sela i poljoprivredne djelatnosti. U prikazu
zaposlenih prema podrucjima djelatnosti prema Nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti
dominira preradivacka industrija s 1.326 zaposlenih 2021. godine. Odmah iza preradivacke
industrije slijedi trgovina na veliko 1 na malo s 998 zaposlenih stanovnika Grada 2021. godine,
a potom 1 ostala podrucja djelatnosti.

Sveukupna demografska obiljezja Grada Vrbovca ukazuju na slozenu situaciju, dok
demografski procesi predstavljaju jedan od najvaznijih ¢imbenika koji odreduju dinamiku i

smjer drustveno-gospodarskog razvoja, pa je stoga nuzno integrirati demografske pokazatelje
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u sve razine planiranja i upravljanja razvojem Grada Vrbovca pa tako i Plan upravljanja

destinacijom.

2.1.4. Prometna infrastruktura

Grad Vrbovec odlikuje se iznimno povoljnim prometno-geografskim polozajem i
razvijenom prometnom infrastrukturom koja omogucéava kvalitetnu povezanost s glavnim
gradom Zagrebom, ali 1 s ostalim vaznijim regionalnim srediStima. Prometni sustav grada
obuhvaca cestovni i1 Zeljeznicki promet, ¢iji je kontinuirani razvoj kljuan za daljnji
gospodarski i socijalni napredak zajednice.

Grad Vrbovec raspolaze gustom mrezom cestovne infrastrukture koja se sastoji od
drzavnih, Zupanijskih, lokalnih i nerazvrstanih cesta. Prema podacima iz Strategije razvoja
Grada Vrbovca 2021. — 2027. kroz podruc¢je Grada prolazi 60,17 km Zupanijskih cesta te 50,6
km lokalnih cesta, dok nerazvrstanih cesta na podrucju grada ima 497 km. Najvaznija
prometnica koja prolazi kroz Vrbovec je drzavna cesta D10 (Sveta Helena — Vrbovec —
Krizevci — Koprivnica — G.P. Gola), koja spada u tzv. Podravsko-bilogorski ipsilon. Ova brza
cesta omogucava izravnu vezu s autocestom A4 (Zagreb — Gori¢an) preko ¢voriSta Sveta
Helena, ¢ime je Vrbovec ukljucen u paneuropski prometni koridor V. Na prostoru Grada
Vrbovca nalaze se Cak tri izlaza s drzavne ceste D10: Vrbovec 1, Prilesje i Dubrava, §to
osigurava izuzetnu prometnu dostupnost cijelog prostora Grada. Osim drzavne ceste D10, kroz
Vrbovec prolazi i drzavna cesta D26 (Naselje Stjepana Radi¢a — Dubrava — Cazma — Gare$nica
— DeZanovac — Daruvar). Ova cesta je nedavno rekonstruirana, a radovi su obuhvatili dionicu
od Dubrave do Vrbovca u duzini od gotovo 8 kilometara, $to je ukljucivalo izgradnju novog
mosta na Crncu. U planovima je izgradnja nove drzavne ceste koja ¢e povezivati Vrbovec —
Poljanski Lug — Klostar Ivani¢ — Ivani¢-Grad. Ova ¢e cesta skratiti cestovnu udaljenost izmedu
Vrbovca 1 Ivani¢ Grada za priblizno 10 km te ¢e na dvije trec¢ine svoje trase prolaziti izvan
naseljenog podrucja. Vazno je naglasiti da Grad kontinuirano radi na unaprijedenju i obnovi
lokalnih prometnica koje su u gradskoj nadleZnosti.

Uz cestovni promet iznimno vazan dio prometne infrastrukture Grada Vrbovca ¢ini 1
zeljeznicka infrastruktura. Podru¢jem Grada Vrbovca prolazi jednokolosije¢na Zeljeznicka
pruga medudrzavnog znacaja (M201), koja spada u V. paneuropski koridor (Budimpesta —
Zagreb — Rijeka). Pruga je namijenjena putnickom 1 teretnom prometu te danas ima status
magistralne pruge s najve¢om brzinom od 135 km/h (nakon rekonstrukcije 160 km/h). Vrbovec

je Zeljeznicom povezan jod od 1870. godine takozvanom Zakanjskom prugom koja je
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Budimpestu preko Koprivnice, Krizevaca, Vrbovca 1 Dugog Sela spajala sa Zagrebom. Jedan
od najvaznijih projekata u razvoju ZzeljezniCkog prometa je rekonstrukcija postojeceg i
izgradnja drugog kolosijeka Zeljeznicke pruge na cijeloj pruznoj dionici Dugo Selo — Krizevei,
koja ¢e uvelike podiéi kvalitetu zeljeznickog prometa na podrucju Grada Vrbovca. Radovi
vrijedni 1,5 milijardi kuna zapoceli su 2015. godine, a planirani zavrSetak bio je 2020. godina.
Kada se dovrsi, ova dionica bit ¢e dvokolosijecna i moci ¢e se prometovati maksimalnom
brzinom od 160 km/h. Projekt je podijeljen na dvije poddionice: Dugo Selo — Vrbovec i
Vrbovec — Krizevci. Obnova Zeljeznice omogucit ¢e jos bolju Zeljezni¢ku povezanost Vrbovca
1 Zagreba o ¢emu ovisi velik broj stanovnika koji dnevno migrira na toj relaciji.

Autobusni promet na podru¢ju Grada Vrbovca ukljucuje medugradski 1 gradski
autobusni prijevoz putnika. Medugradski autobusni promet povezuje Vrbovec s vecim
op¢inskim i gradskim srediStima poput Zagreba, Bjelovara, Daruvara, Osijeka, Virovitice i
drugih. Autobusni kolodvor Vrbovec nalazi se u sjevernom dijelu grada, oko 500 m od
gradskog sredista.

Razvoj biciklisticke infrastrukture u Gradu Vrbovcu dozivljava znacajan napredak.
Grad je u travnju 2024. godine uveo sustav javnih bicikala s 12 bicikala na tri lokacije: na ulazu
u zeljeznicki kolodvor, na igraliStu u Jugu III i na gradskom parkiraliStu u centru. Bicikli su
dostupni putem mobilne aplikacije NextBike, a projekt je sufinanciran sredstvima Fonda za
zaStitu okoliSa 1 energetsku ucinkovitost. U lipnju 2024. godine u Vrbovcu je otvoren 11.
asfaltni pumptrack poligon u Hrvatskoj, ukupne povrSine oko 735 m? smjeSten u Ulici
Ladislava KiSa. Prema Operativnom planu razvoja cikloturizma Zagrebacke Zupanije, kroz
Vrbovec prolazi tre¢a najvaznija biciklisticka ruta u Zagrebackoj Zupaniji (Dugo Selo —
Vrbovec — Krizevci), koja predstavlja najpovoljniju vezu izmedu grada Vrbovca i njegove
atraktivne cikloturisticke okoline s Gradom Zagrebom 1 potencijalnom medunarodnom
vazno$¢u prema Koprivnici 1 Madarskoj. Daljnjim razvojem biciklisti¢ke infrastrukture i
povecanjem svijesti o prednostima koriStenja bicikla kao prijevoznog sredstva, Grad Vrbovec
ima znacajan potencijal za daljnji razvoj ovog segmenta prometnog sustava.

Na prostoru Grada Vrbovca nema zra¢nih luka, a najbliza je Zra¢na luka Franjo Tudman
Zagreb, udaljena od Vrbovca 44 kilometra.

Prometna infrastruktura Grada Vrbovca predstavlja jednu od klju¢nih razvojnih
predispozicija prostora, omogucavajuci kvalitetnu povezanost s gospodarskim, drustvenim 1
kulturnim srediStima regije te pruzaju¢i osnovu za daljnji gospodarski razvoj 1 povecanje

kvalitete zivota gradana.
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2.1.5. Komunalna infrastruktura
Grad Vrbovec biljezi znaCajan napredak u razvoju komunalne infrastrukture
zahvaljujuci opseznim investicijskim projektima koji ¢e grad pozicionirati medu najrazvijenije

u Zagrebackoj zupaniji po pokrivenosti komunalnim uslugama.

2.1.5.1.Energetska infrastruktura
Energetska infrastruktura Grada Vrbovca obuhvaca elektroenergetski sustav, razvijenu
plinsku mrezu, sustave grijanja i rashladivanja u javnom i privatnom sektoru te planirani snazan
iskorak u koriStenju obnovljivih izvora energije i energetske ucinkovitosti u narednim

godinama.

Grad Vrbovec napaja se elektricnom energijom preko transformatorske stanice TS
30/10 kV Vrbovec, instalirane snage 16 MVA, koja predstavlja klju¢nu spojnu tocku na
distribucijsku mrezu Zagrebacke Zupanije. 1z ove spojne tocke razvijena je niskonaponska i
srednjenaponska mreza koja osigurava pouzdanu opskrbu veéine naselja i gospodarskih zona.
Postojeca mreza zadovoljava trenutacne potrebe stanovnistva, poduzetnistva i javnog sektora,
no daljnji razvoj proizvodnih i turistickih kapaciteta zahtijevat ¢e dodatna ulaganja u

modernizaciju i digitalizaciju upravljanja elektroenergetskim sustavom.

Plinska infrastrukturna mreza na podrucju Grada Vrbovca potpuno je izvedena.
Opskrba administrativnog podrucja Grada plinom ostvarena je putem dvaju magistralnih
plinovoda visokog tlaka - jedan iz pravca Dugog Sela 1 drugi iz pravca Bjelovara. Upotrijebljeni
plin ubraja se u Il. grupu prirodnih plinova s ogrijevnom moc¢i od Hd = 35.000 kJ/m? 1
relativnom gustocom s = 0,6. Plinskom mreZom radnog tlaka od 3 bara opskrbljuju se potrosaci
Siroke potrosnje, stambene 1 poslovne gradevine te djelomicno i industrijski potroSaci. Veci

potrosaci prikljuceni su preko vlastitih redukeijskih stanica.

2.1.5.2. Telekomunikacijska infrastuktura i dostupnost interneta
Telekomunikacijska infrastruktura na podruc¢ju Grada Vrbovca pokriva fiksnu i mobilnu
telefoniju, Sirokopojasni pristup internetu te javne beZicne mreZe, uz uocene razlike izmedu

uzeg gradskog podrucja i rubnih naselja.

Fiksna telefonska mreza pokriva sva naselja preko mjesne pristupne centrale i udaljenih

pretplatnickih stupnjeva, dok je mobilnim mrezama omoguéena cjelovita glasovna i
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podatkovna pokrivenost. Podrucje grada 1 okolice ima osiguran osnovni Sirokopojasni pristup
(pretezito xDSL 1 mobilni internet) s brzinama do oko 30 Mbit/s, a strateski dokumenti i Plan
razvoja Sirokopojasne infrastrukture predvidaju izgradnju NGA/opticke mreze te dostizanje
brzog i ultrabrzog pristupa (=100 Mbit/s) u svim naseljima. Dio kucanstava jo$ uvijek ovisi o
sporijim priklju¢cima, no projekti razvoja Sirokopojasne mreze ciljaju na smanjenje digitalnog
jaza izmedu gradskog sredisSta i ruralnih naselja. U uzem centru grada uveden je besplatan javni
Wi-Fi (ukljucujuéi i EU inicijativu WiFi4EU s vise pristupnih tocaka), dok SECAP naglasava
ulogu digitalizacije javnih usluga i besplatnog bezi¢nog interneta u jacanju kvalitete zivota,

gospodarstva i turizma.

2.1.5.3.Vodoopskrba i odvodnja

Podrucje Grada koristi se regionalnim sustavom "Zagreb — istok" i lokalnim crpilisStem
Blanje s vodospremnikom zapremnine V = 80 m*. Oprema i uredaji na crpili§tu dimenzionirani
su na kapacitet od maksimalno 12 1/s. Voda se nakon kondicioniranja otprema tlakim
cjevovodom DN 140 mm do vodotornja Vrbovec zapremine 330 m? i visine 176,8 m.n.m.,
odakle se distribuira do krajnjih korisnika putem vodoopskrbne mreze izvedene od razlicitih
cijevnih materijala promjera 40-200 mm. Projekcije do 2030. godine ukazuju na povecanu
potrebu za vodom 1 poboljSanjem odvodnje otpadnih voda, zbog cega je Grad u fazi
provedbe integrirane modernizacije vodnokomunalne infrastrukture, koja se provodi kroz

projekte vodoopskrbe Vrbovec i aglomeracije Vrbovec.

Zbog navedenih ograni¢enja, Grad Vrbovec ukljucen je u projekt Regionalni vodoopskrbni
sustav Zagrebacke Zupanije - Zagreb istok. Projektom vodoopskrbe na vrboveckom podrucju i
okolici planirano je: rekonstrukcija ukupno 9.250 metara postoje¢e mreze, izgradnja 222.826
metara nove vodoopskrbne mreze, rekonstrukcija crpne stanice Lonja, izgradnja 5 novih crpnih
stanica, izgradnja 5 vodotornjeva. Radovi su zapoceli 2019. godine s rokom trajanja od 4,5
godine, a najveci dio infrastrukture na podrucju Vrbovca je ve¢ izgraden. Komplementarno
projektu vodoopskrbe, u sklopu Projekta aglomeracije Vrbovec, izvode se radovi na izgradnji
sustava javne odvodnje 1 prociS€avanja otpadnih voda. Opseg radova ukljucuje: izgradnju
sustava javne odvodnje na podrucju aglomeracije, izgradnja uredaja za procis¢avanje otpadnih
voda (UPOV) s III. stupnjem procis¢avanja, kapaciteta 12.200 ES (ekvivalent stanovnika),

izgradnja odvodnog kolektora od lokacije UPOV-a do ispusta u rijeku Lonju, nabavu
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komunalne opreme i izvedbu 1.460 ku¢nih priklju¢aka. Sustav javne odvodnje na podrucju

aglomeracije Vrbovec je dijelom mjesSoviti, a dijelom razdjelni.

2.1.5.4.Gospodarenje otpadom

Komunalnim i inertnim otpadom upravlja Komunalac Vrbovec d.o.0.. Komunalni i
inertni otpad odlaze se na postojece aktivno odlagaliste Beljavine, koje se nalazi na udaljenosti
od oko 800 m od naselja Novo Selo. Na toj se lokaciji otpad odlaze od 1976. godine, a izmedu
ostalog, deponira se i gradevinski azbestni otpad. Odlagaliste je ogradeno i izvedena je sva
potrebna infrastruktura: vodoopskrba, elektroenergetska mreza, odvodnja, prometnice, vaga i
slicno. U sklopu odlagaliSta nalazi se i reciklazno dvoriste. Organizirano skupljanje i odvoz
otpada na Sirem podruc¢ju Grada obavlja komunalno poduze¢e Komunalac Vrbovec d.o.0. Na
podru¢ju Vrbovca smjesteno je 25 zelenih otoka odnosno lokacija na kojima se besplatno
odvaja i odlaze staklo, papir i PET ambalaza. U samome naselju Vrbovec rasporedeno je 15
zelenih otoka, dok su ostali postavljeni u naseljima Lonjica, Konak, Gaj, Brcevec, Celine,

Prilesje, Poljana, Luka, Poljanski Lug 1 Vrbovecki Pavlovec.

Komunalna infrastruktura Grada Vrbovca karakterizirana je kontinuiranim unapredenjem
kroz provedbu brojnih projekata, s naglaskom na odrzivost, energetsku ucinkovitost i zastitu
okoliSa. Po zavrSetku svih projekata, Vrbovec ¢e biti medu najrazvijenijim gradovima

Zagrebacke Zupanije po pokrivenosti komunalnom infrastrukturom.
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2.2. TURISTICKI PROMET, PROIZVODI I USLUGE

2.2.1. Indeks turisticke razvijenosti

Indeks turisticke razvijenosti (ITR) predstavlja kompozitni pokazatelj koji se koristi za
precizno praéenje 1 vrednovanje razvoja turizma na lokalnoj razini u Republici Hrvatskoj. ITR
se izraCunava jednom godis$nje na temelju transparentnih i objektivnih pokazatelja poput broja
smjestajnih kapaciteta, broja turista i no¢enja, zaposlenosti u turizmu te relativnih vrijednosti
prometa u hotelima i drugim smjestajnim objektima. Indeks se krece od 0 do 40, a jedinice
lokalne samouprave razvrstavaju se u pet kategorija razvijenosti, od najmanje razvijenih
podrugdja s vrijednos¢u indeksa 0, do najrazvijenijih s vrijednoséu ve¢om od 30.

Pracenje kretanja indeksa turisticke razvijenosti destinacije kroz posljednjih Sest godina
omogucuje objektivnu procjenu napretka i1 trendova, detektiranje razdoblja stagnacije ili
ubrzanog rasta te artikulaciju prioriteta za buduce investicije i razvojne mjere. Indeks turisticke
razvijenosti Grada Vrbovca znacajnije je pao 2020. godine te nastavio padati do 2022. godine
kada Grad Vrbovec prema indeksu turisticke razvijenosti pada u posljednju I'V kategoriju. Od
tada pa na dalje indeks turisti¢ke razvijenosti blago raste i uz daljnji nastavak ulaganja i
pozitivnih kretanja turistickih pokazatelja cilj je da se Grad Vrbovec prema indeksu turisticke

razvijenosti vrati u III. kategoriju.

Tab. 2. Indeks turisticke razvijenosti Grada Vrbovca 2019. —2024. godine.

Godina Indeks turisti¢ke razvijenosti Kategorija
2019. 16,62 111
2020. 13,98 111
2021. 13,18 111
2022. 8,80 1\
2023. 9,54 1\
2024. 10,40 1\

Izvor: Institut za turizam, 2025.

2.2.2. Turisti¢ki promet
Analiza turistiCkog prometa je kljuan segment razumijevanja dinamike i trendova
turistickih kretanja unutar destinacije. Grad Vrbovec posljednje Cetiri godine biljeZi pozitivne
trendove turistickih kretanja, a kao pokazatelji se uzimaju broj nocenja i broj dolazaka turista.
Za vremenski okvir prac¢enja kretanja broja dolazaka i nocenja turista uzeto je vremensko
razdoblje 2019. — 2024. kada turizam u Gradu Vrbovcu dozivljava pad i pocetak svog ponovnog

oporavka. Iako brojke upucuju na to da su turisticka kretanja u Gradu Vrbovcu daleko ispod
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morskih i razvijenijih kontinentalnih destinacija, pozitivni trendovi vazan su pokazatelj razvoja

turizma u Gradu Vrbovcu.

Tab. 3. Kretanje broja dolazaka i no¢enja domacih i stranih turista te prosjec¢no trajanje
boravka na prostoru Grada Vrbovca u razdoblju 2018. - 2024. godine.

Godi Vrsta Broj e Broj U’dio. Ptl;'(:l;flfjlzzo
odina . dolazaka 2 nocenja
turista dolazaka (%) nocenja (%) borav.ka
(dani)
Domaci 1.801 42,8 3.544 39,6 1,97
2019. Strani 2.403 57,2 5.402 60,4 2,25
UKUPNO 4.204 100,0 8.946 100,0 2,13
Domaci 494 50,9 1.023 41,9 2,07
2020. Strani 477 49,1 1.417 58,1 2,97
UKUPNO 971 100,0 2.440 100,0 2,51
Domaci 179 31,7 308 21,7 1,72
2021. Strani 385 68,3 1.114 78,3 2,89
UKUPNO 564 100,0 1.422 100,0 2,52
Domaci 256 35,8 400 24,1 1,56
2022. Strani 460 64,2 1.261 75,9 2,74
UKUPNO 716 100,0 1.661 100,0 2,32
Domaci 454 48,3 852 33,5 1,88
2023. Strani 486 51,7 1.690 66,5 3,48
UKUPNO 940 100,0 2.542 100,0 2,70
Domaci 484 40,3 1.031 31,5 2,13
2024. Strani 717 59,7 2.241 68,5 3,13
UKUPNO 1.201 100,0 3.272 100,0 2,72

Izvor: eVisitor, 2025.

Brojevi turistickih dolazaka i no¢enja na prostoru Grada Vrbovcu naglo su pali 2020.
godine kada je indeks promjene dolazaka 2020./2019. godine iznosio zabrinjavajucih 23,10,
dok je indeks promjene no¢enja 2020./2019. godine iznosio 27,27. Radi se o iznimno velikom
padu turistickog prometa koji je uzrokovan dvama razlozima. Jedan od njih promjena je
vlasnika do tada najveceg smjeStajnog kapaciteta na podrucju Grada Vrbovca (Hotel Bunci¢),
dok se iste godine svijetom prosirila pandemija COVID-19 koja je maksimalno srezala
turisticka kretanja u Citavom svijetu. Plan novih vlasnika nekadasnjeg hotela je prenamjena
objekta u druge svrhe, iako u meduvremenu hotel pruza smjestaj izbjeglicama iz Ukrajine, ¢ime
je Grad Vrbovec izgubio znaCajne smjeStajne kapacitete Sto oteZzava razvoj turizma u Gradu.
Pad broja dolazaka i no¢enja nastavio se i naredne 2021. godine, no u znatno manjem obimu,

nakon ¢ega s prestankom pandemije Grad Vrbovec do 2024. biljezi kontinuirani porast broja
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dolazaka 1 no¢enja. Prosjecno trajanje boravka turista 2019. — 2024. biljezilo je stalni porast s

padom 2022. godine, dok je 2024. godine ono iznosilo 2,72 dana.
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S1. 10. Kretanje broja dolazaka turista na prostoru Grada Vrbovca 2019. —2024. godine.
Izvor: eVisitor, 2025.
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SI. 11. Kretanje broja no¢enja turista na prostoru Grada Vrbovca 2019. — 2024. godine.
Izvor: eVisitor, 2025.

U strukturi turistiCkog prometa prevladavuju strani turisti, Sto je nesto izraZenija razlika
kod turisti¢kih no¢enja. Jedina godina kada je udio dolazaka domacih turista bio ve¢i od udjela
dolaska stranih turista je 2020. godina §to je zasigurno povezano s potresima koji su zadesili
Hrvatsku, primarno sa Zagrebackim potresom zbog kojeg su pojedini stanovnici boravili u
smjestajnim objektima gdje su se vodili kao turisti. Te je godine zabiljeZena i najmanja razlika

u udjelu no¢enja izmedu stranih 1 domacih turista.
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S1. 12. Kretanje broja dolazaka domacih i stranih turista na prostoru Grada Vrbovca 2019. —

2024. godine.
Izvor: eVisitor, 2025.
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S1. 13. Kretanje broja no¢enja domacih 1 stranih turista na prostoru Grada Vrbovca 2019. —

2024. godine.
Izvor: eVisitor, 2025.

Tab. 4. Broj dolazaka i no¢enja stranih turista na prostoru Grada Vrbovca
2024. godine prema zemlji dolaska.

Drzava Broj dolazaka Broj nocenja

Albanija 1 10

Alzir 5 30
Australija 1 2

Austrija 58 128
Azerbajdzan 4 4
Belgija 13 97
Bosna i Hercegovina 58 87
Bugarska 3 5
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Burkina Faso 1 2
Ceska 16 18
Danska 11 59

Francuska 5 21
Irska 1 7
Italija 65 115
Kina 7 7
Kolumbija 1 2
Kosovo 53 83
Latvija 4 14
Madarska 11 24
Nepal 1 2
Nizozemska 19 70
Norveska 1 7
Njemacka 157 809
Pakistan 1 3
Poljska 21 67
Juzna Koreja 4 4
Rumunjska 16 22
SAD 7 25
Sjeverna Makedonija 9 13
Slovacka 28 45
Slovenija 29 39
Srbija 42 116
Spanjolska 13 67
Svedska 5 12
Svicarska 19 41
Turska 3 4
Ukrajina 9 93
Velika Britanija 13 85
Vijetnam 2 2
UKUPNO 717 2.241

Izvor: eVisitor, 2025.

Medu stranim turistima prema zemlji dolaska prednjaci Njemacka, dok su iza
drzavljana Njemacke najzastupljeniji drzavljani Italije, Austrije 1 BIH. Shodno tome, uvjerljivo
najvise nocenja biljeZe drzavljani Njemacke, dok su iza njih s troznamenkastim brojem nocenja
drzavljani Austrije, Srbije 1 Italije.

Promatrajuci dolaske 1 no¢enja turista po mjesecima u posljednjih Sest godina moguce
je analizirati sezonalnost turizma u Gradu Vrbovcu koje predstavlja vazno obiljezje strukture
turistickih kretanja na razini destinacije. lako je teSko govoriti o sezonalnosti turizma u
destinaciji kao $to je Grad Vrbovec, ipak je moguce uociti odredene sezonske obrasce, osobito

tijekom razdoblja intenzivnijih manifestacija 1 povecane izletnicke aktivnosti. Tako su
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promatrajuci posljednje Cetiri godine ljetni mjeseci turisticki najaktivniji. U srpnju i kolovozu
je posljednje Cetiri godine zabiljeZen najveci broj dolazaka i nocenja, izuzev 2023. godine kada
je broj dolazaka bio najveci u prosincu. Najmanji broj dolazaka i no¢enja u posljednje Cetiri
godine biljezi veljaca, izuzev 2023. godine kada je broj turistickih dolazaka bio najmanji u
studenom, a noc¢enja u ozujku. Zbog pandemije Covid-19 2020. godina nije mjerodavna za

analizu, dok se 2019. potpuno razlikuje od posljednjeg Cetverogodisnjeg razdoblja.

Tab. 5. Broj dolazaka turista na prostoru Grada Vrbovca po mjesecima 2019. — 2024. godine.

';{)e;‘:“;/ Lo|om [ [ ve | v fve fvie v | x| x| x| xi. | ukupNo
2019. 302 | 318 | 345 | 363 | 485 | 381 | 303 | 416 | 413 - 274 | 331 | 4204
2020. 307 | 244 | 75 18 | 41| 77 | 93 | a1 | 31 | 29 | 15 971
2021. 32 [ 20 | 19 | 30 [ 53 [101] 94 | 44 [ 45 [ 50 | 8 564
2022. 37 | 48 | 58 | 55 |46 |38 [ 91 | 61 |90 | 78 | a1 716
2023. 60 |68 |67 | 59 | 79 [104]101] 93 | 82 | 62 107 | 940
2024. 53 | 57 | 96 | 103 [ 67 [173 ] 176 | 89 [121] 101 | 129 | 1201

Izvor: eVisitor, 2025.

Tab. 6. Broj noc¢enja turista na prostoru Grada Vrbovca po mjesecima 2019. —2024. godine.

':’oedsii‘;' Lol e | v | ve [ v [vie[vi| x| x. | xi. | Xi. | ukupNo
2019. | 803 | 803 | 737 | 676 | 824 | 777 | 663 | 837 | 930 | 669 658 | 8946
2020. | 783 | 634 | 232 | 20 | 43 | 77 | 146 | 207 | 140 | 66 | 58 2440
2021. 50 54 | 50 | 51 | 131 | 264 | 389 | 95 | 82 | 126 | 98 | 1422
2022. 55 89 | 122 | 160 | 131 | 79 | 256 | 122 | 134 | 213 | 247 | 1661
2023. | 223 | 107 111 | 184 | 362 | 468 | 334 | 193 | 137 | 112 | 210 | 2542
2024. | 128 168 | 265 | 288 | 232 | 673 | 591 | 187 | 266 | 160 | 220 | 3272

Izvor: eVisitor, 2025.

Analiza turistickih dolazaka i1 nocenja 2024. godine prema starosti turista pokazuje
najvecu aktivnost turista koji spadaju u dobne skupine 25-34 godina i 35-44 godina. NajviSe
dolazaka biljezi dobna skupina 25-34 godina, dok je najviSe nocenja zabiljeZeno unutar dobne
skupina 35-44 godina i to samo 14 nocenja vise naspram dobne skupine 25-34 godina. Nakon
navedenih dviju dobnih skupina po zabiljezenom turistiCkom prometu slijede dobne skupine

45-54 1 55-64 godina.
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Sl. 14. Broj turisti¢kih dolazaka na podru¢ju Grada Vrbovca 2024. godine prema dobi.
Izvor: eVisitor, 2025.
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S1. 15. Broj turistickih no¢enja na podruc¢ju Grada Vrbovca 2024. godine prema dobi.
Izvor: eVisitor, 2025.

2.2.3. Smjestaj
Smjestajna ponuda na podruc¢ju Grada Vrbovca predstavlja jedan od klju¢nih izazova i
ograniCenja za snazniji razvoj turisti¢kih dolazaka i produljenje boravka gostiju na podrucju
destinacije. Razvoj smjesStajnih kapaciteta u Vrbovcu ima veliki potencijal posebice zbog
strateSkog polozaja grada na raskriZju prometnica, blizine glavnog grada i Sire regije te
potencijala za razliCite tipove gostiju, od poslovnih, obiteljskih, izletni¢kih pa do
manifestacijskih 1 tranzitnih posjetitelja. Analiza smjestaja, kao dio Sireg konteksta drustvenih

i gospodarskih obiljezja destinacije, daje stru¢nu osnovu za usmjeravanje buducih ulaganja,
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diversifikaciju ponude i razvoj odrzivih oblika turizma u skladu s vizijom grada kao mjesta
ugodnog zivota i rada. Poseban naglasak stavlja se na integraciju smjestajnih kapaciteta u
cjelokupni turisticki proizvod, jaCanje vidljivosti na trziStu te potrebu za inovacijama i suradnju
svih lokalnih dionika kako bi se povecao broj nocenja i ostvarila veca dodana vrijednost za
lokalnu zajednicu.

Smjestajna ponuda Grada Vrbovca u 2025. godini obuhvaca 13 registriranih smjestajnih
objekata, od kojih je prema vrsti objekta 9 objekata u domacinstvu, 2 kuce za odmor, 1 objekt
na OPG-u i 1 prenodiste. Ukupno raspolozivi kapacitet iznosi 68 kreveta uz dodatnih 15
pomo¢nih kreveta, Sto ukazuje na ograni¢enost destinacije u pogledu masovnijeg prihvata

gostiju 1 realizacije grupnih aranZzmana.

Prema vrsti 1 kvaliteti smjeStaja najzastupljeniji su objekti s 3 zvjezdice (njih sedam), a
zatim slijede objekti s 4 zvjezdice (tri objekta), dok jedan objekt nema kategorizaciju. Tri
smjeStajna objekta nose oznaku sunca i to dva objekta s 3 sunca te jedan objekt s 4 sunca.
Najveci pojedinacni smjestajni objekt u strukturi smjestajne ponude ima kapacitet od 17

lezajeva.

Poseban utjecaj na razvoj turizma i turisticka kretanja na podrucju Grada Vrbovca imala
je situacija s hotelom Buncié¢, koji je s preko 150 kreveta godinama bio nositelj smjestajne
ponude Vrbovca i Sire okolice. Objekt je 2020. godine stavljen na prodaju i prestaje s radom.
Promjenom vlasnika planirana je prenamjena objekta u druge svrhe, no pocetkom rata u
Ukrajini hotel postaje smjestaj ukrajinskim izbjeglicama u Hrvatskoj. Podatak o smjeStajnim
kapacitetima u destinaciji tako postaje prividan te se njegov kapacitet ne ubraja u smjestajnu

ponudu Grada.

Na pozitivan pomak u razvoju smjestaja na podrucju Grada Vrbovca upucuje trenutna
izgradnja novog turistickog naselja smjeStenog u naselju Poljanski Lug. Ocekuje se da ¢e ova
privatna investicija sufinancirana fondovima EU doprinijeti dodatnom unaprjedenju smjestajne
ponude 1 otvoriti prostor za razvoj novih oblika 1 sadrzaja turisti¢ke ponude destinacije. Ovaj
projekt predstavlja znacajan iskorak u smjeru podizanja atraktivnosti grada za posjetitelje i

poticanja dugoroc¢nog turistickog razvoja.

Cjelokupna situacija sa smjestajem na podrucju Grada Vrbovca ukazuje na nuznost
daljnjeg ulaganja i poticanja razvoja kvalitetnog i prilagodljivog smjestaja svih kategorija, kako
bi Grad Vrbovec ostvario potencijal za stabilan turizam tijekom cijele godine i raznovrsne

turisticke proizvode.
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2.2.4. Ugostiteljstvo

Ugostiteljski sektor na podruc¢ju Grada Vrbovca odlikuje se jednostavnom strukturom
ugostiteljskih objekata. Na podrucju grada nalaze se Cetiri restorana, od kojih jedan nema stalnu
ponudu, jedan PUB s ponudom hrane, burger bar, dvije pizzerije, jedan kombinirani objekt
pizzerija - slastiCarna, jedna slasti¢arna i pecenjara. Dominiraju objekti jednostavnog jelovnika
prilagodeni lokalnom stanovniStvu i radnim navikama. Jedan od objekata (Restoran Marija)
nudi certificiranu, europskim znakom zasticenu kao zajamceno tradicionalni specijalitet,
Vrbovecku peru, deliciju kojom se destinacija nastoji brendirati i pozicionirati viSe na
turistickoj gastro karti. Posebnu grupu ugostiteljske ponude ¢ini 28 objekata iz skupine
,barovi®, §to ilustrira dominaciju ugostiteljskih objekata bez ponude hrane u ukupnoj strukturi.

Nedostatak raznovrsnosti i modernih gastronomsko-turistickih koncepata istice se kao
izazov za poticanje turistiCke potroSnje, privlacenje gostiju viSeg plateznog razreda te
diferencijaciju destinacije u odnosu na konkurenciju. Unato¢ tome, ugostiteljski sektor
pokazuje potencijal za unapredenje kroz suradnju s lokalnim proizvodacima, razvoj
manifestacija i postupno podizanje kvalitete usluga u skladu sa suvremenim trendovima

kontitentalnog turizma.

2.2.5. Turisticke usluge

Turisticke usluge na podrucju Grada Vrbovca su izuzetno ograni¢ene. U destinaciji su
registrirane dvije turisticke agencije (Zagorka Tours i MMG putovanja), dok su ostale osnovne
usluge karakteristi¢ne za destinacijski turizam, kao Sto su primjerice suvenirnice i informativni
centar za turiste u potpunosti izostale. TuristiCka zajednica aktivno djeluje kao nositelj
koordinacije turistickih aktivnosti 1 promotivnih manifestacija, ali nema fizic¢ki info centar s
usluZnim osobljem i prodajom suvenira.

Ovakav institucionalni okvir upuéuje na nuznost daljnjeg razvoja temeljne turisticke
infrastrukture 1 usluga, posebice u segmentima informiranja gostiju, brendiranja lokalnih
proizvoda, te proSirenja ponude dozivljajnih, edukativnih 1 prodajnih sadrzaja. Novi projekti 1
dodatna ulaganja u ovaj segment predstavljaju preduvjet za snazniju konkurentnost i bolju

prepoznatljivost Vrbovca kao turisticke destinacije.
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2.3. RESURSNA OSNOVA

2.3.1. Kulturna bastina

Kulturna bastina Vrbovca temelji se na njegovoj proslosti, o kojoj svjedoci prvi pisani
dokument iz 1244. godine — darovnica kralja Bele IV. o darovanju posjeda Vrbovec. Vrbovec
je nakon toga viSe puta mijenjao feudalne gospodare, a medu njima posebno mjesto zauzimaju
grofovi Zrinski i Pata¢i¢. U 19. i pocetkom 20. stolje¢a razvija se obrtniStvo, industrija,
izgradena je Zeljeznicka pruga. Usporedo s time, razvija se i poljoprivreda, osobito stocarstvo.
Stanovnistvo koje zZivi u selima njeguje lokalne obicaje, jezik, nacin zivota i pripreme jela koji
se prenose s koljena na koljeno 1 Vrbovecku povijest obogacuje narodnom — tradicijskom

materijalnom i nematerijalnom bastinom.

2.3.1.1. Materijalna kulturna bastina

Kulturno — povijesna cjelina Vrbovec, reg. br. Z-3533, 14. st.n.e. - 19. st.n.e. — gradski
park s pojedinacno zaSti¢enim kulturnim dobrima — crkvom svetog Vida, kulom Zrinski,
dvorcem Pataci¢ i kurijom zupnog dvora.

Crkva svetog Vida, reg. br. Z-2064, pojedinacno zasti¢eno kulturno dobro —
rimokatolic¢ka crkva, izvorno goticka gradevina sagradena krajem 15. ili pocetkom 16. st. koja
danasnji izgled dobiva baroknom obnovom u drugoj polovini 18. st. te prigradnjom bocne
kapele 1 ulaznog trijema u 19. st. Jednobrodna je, uzeg svetista zakljuc¢enog poligonalnom
apsidom, a krizni tlocrt proizlazi iz postave kapele sv. Kriza sjeverno, te zvonika sa sakristijom
u prizemlju juzno uz svetiste. U cijelosti je svodena u razdoblju baroka. Srednjovjekovno
porijeklo vidljivo je na eksterijeru s obzirom na elemente poput poligonalnog svetiSta s
kontraforama ili zvonika s ugaonim klesancima 1 gotickim biforama, dok je interijer poprimio
barokni karakter. Djelomicno je saCuvan barokni inventar. U potpunosti obnovljena
konstruktivhom obnovom.

Kula Petra Zrinskog, reg. br. Z-3161, ZaStiCeno kulturno dobro — ostatak je
negdasnjeg kastela obitelji Pataci¢ koji je sagraden u 18. stoljecu. U kastelu je 1621. godine
roden hrvatski ban i mucenik Petar Zrinski, od mjeStana nazvana kula Zrinski u znak sjecanja
na bana Petra Zrinskog. Nakon §to je utvrda unistena u seljackoj buni 1755. godine, Patacic¢i
su na rusevinama podigli novi zidani dvorac iznad jednog krila oSte¢ene utvrde. Tijekom
vremena vecina je ostataka stare utvrde potpuno nestala, a na njezinu poviSenom mjestu danas
se nalazi park sa Zupnom crkvom. Jedan sacuvani dio je danas samostalna gradevina — Kula,

dvokatna kula stozastog krova izgradena od opeke. Kula je ostatak nizinskog burga s opkopom
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za vodu (wasserburg). Ona je simbol grada i nalazi se na gradskom grbu. Kula je obnovljena
postupkom cjelovite obnove od potresa, a radovi obnove su zavr$ili u mjesecu kolovozu
2025.g.

Dvorac Pataci¢, reg. br. Z-3161, Zasticeno kulturno dobro, nalazi se u srediSnjem
gradskom parku. Takoder je ostatak kastela obitelji Pataci¢ koji je sagraden u 18. stoljecu.
Dvorac Pataci¢ je jednokatni barokni dvorac pravokutnog tlocrta veli¢ine 30%12 metara s
kroviStem na Cetiri vode. Prizemne prostorije su svodene bac¢vastim svodom. Na prvom katu
dvorca smjestena je Muzejska zbirka Puckog otvorenog ucilista Vrbovec. Dvorac Patacic¢
trenutno je u postupku cjelovite konstruktivne obnove od potresa.

Kurija Zupnog dvora, reg. br. Z-2352, zasti¢eno kulturno dobro, sagradena je 1819.
godine donacijom grofice Eleonore Pataci¢. Jednokatnica pravokutnog tlocrta s podrumom,
karakterizirana svodovima u prizemlju i ravnim stropovima na katu, s djelomi¢no sacuvanim
interijjerom. Spaja barokni 1 klasicisticki stil, sluzi kao Zupni ured i centar je vjerskog Zivota.
Nedavno je obnovljena cjelovitom konstruktivnom obnovom od potresa uz znacajnu EU i
drzavnu potporu.

Grobnica obitelji d'Havlin i de Piennes, reg. br. Z-3654 — zasti¢eno kulturno dobro,
je grobnica obitelji d'Havlin i de Piennes na groblju u Vrbovcu. To je znacajno arhitektonsko
djelo, mauzolej u stilu klasicizma s elementima secesije, koji su projektirali Viktor Kovaci¢ i
Hugo Ehrlich, a narucio ga je 1912. markiz Eugéne d'Halwin de Piennes (d'Havlin).
Karakteriziraju je crni granit, kanelirani stupovi, 1 neobi¢na zlatna kupola iznutra, te sluzi kao
posljednje pocivaliSte markiza i njegove supruge Blondine.

Dvorac Lovredina, reg. br. Z-2253, zasti¢eno kulturno dobro Dvorac je poznat i pod
nazivom Lovrecina grad. Prvi put se spominje u povijesnim dokumentima 1540. godine — na
svom su ga posjedu podigli gregorijanci u 16. stoljecu, a sagradio ga je 1. Gezthya kao
srednjovjekovnu nizinsku utvrdu opasanu jarkom. Kasnije je Cesto mijenjao vlasnike. Oko
njega se nekad nalazio vrlo bogato oblikovani perivoj. Grad je prvobitno bio trokrilni, s
valjkastim kulama na uglovima, od ¢ega je danas ostao jedan trokut s dvije valjkaste kule.
Danasnji je izgled dobio pregradnjom u neobaroknom stilu krajem 19. stoljeca, kad je
dogradivan. Posjed je 1909. godine kupio grof de Piennes i poklonio ga sestrama
milosrdnicama sv. Vinka Paulskog, u ¢ijem vlasnistvu je i danas. 1999. godine dvorac i posjed
ustupile su na koristenje zajednici Cenacolo, Privatnoj medunarodnoj udruzi vjernika u kojoj
utociste nalaze mladi s problemom ovisnosti.

Kapela Sv. Tri Kralja, reg. br. Z-2890, ZastiCeno kulturno dobro — barokna

grobljanska kapela ¢ija je gradnja datirana u 1713. godinu rijedak je primjer trikonhalne
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gradevine. Jednobrodna je, a krizni tlocrt proizlazi iz polukruznih bo¢nih kapela smjesStenih s
obje strane broda zakljuCenog polukruznim svetiStem, uz koje je sakristija. Na glavnom
procelju je zvonik. Kapela je u cijelosti svodena i ima djelomi¢no sacuvan barokni inventar.
Nalazi se u procesu obnove.

Crkva Sv. Lovre, reg. br. Z-3162, Zasti¢eno kulturno dobro — nalazi se u selu Lovrecka
Varos.koje se spominje u popisu zupa 1334. godine. Crkva je bila znatnih dimenzija i na
lijepom polozaju, ali je stradala u vrijeme turskih osvajanja. Kasnija gradevina skromnije je
veliCine, jednobrodna i stilski pripada vremenu kasnog baroka. Pred ulazom u crkvu postavljen
je par slobodnostojecih kipova svetaca, Sto je kod nas rijetka pojava. Posebnost u ovoj crkvi je
jedinstvena propovjedaonica u obliku “Jonine ribe” (1780.), §to je u nas ikonografski osamljen
motiv koji se susrece jo§ u Ceskoj i Sleziji. Rad je to nepoznatog kipara, ali dojmljivog i évrstog
stila klesanja.

Kapela Uznesenja Bl. Djevice Marije i ostaci dvorca, reg. br. Z-3163 Zasti¢eno
kulturno dobro — nalazi se u selu Gornji Tkalec. Kapela iz sredine 18. stoljeca jedini je saCuvani
dio vrlo vrijedne cjeline ranobaroknog dvorca, jednog od najznacajnijih tog tipa u sjevernoj
Hrvatskoj. Dvorac izduljenog, pravokutnog tlocrta sagraden u 17. stolje¢u prvotno je bio u
posjedu jezuita, a zatim krizevacke nadbiskupije. Tipi¢na ranobarokna organizacija prostora
sastojala se u nizanju pravokutnih prostorija uz arkadni trijem otvoren prema dvori§tu. Dvorac
je radi rusevnosti uklonjen 1986. godine izuzev podruma, a sa¢uvan je ulazni dvorisni portal
lucnog otvora. Kapela je jednobrodna gradevina pravokutnog tlocrta s ravno zakljuenim, u
unutrasnjosti zaobljenim svetiStem, jednokatnom sakristijom i drvenim zvonikom na glavnom
zapadnom procelju. Svodena je baroknim kriznim svodom. Pripada najznacajnijim sakralnim
objektima na vrboveckom podrucju.

Gradsko groblje Vrbovec — povijesno-memorijalna cjelina. Veoma uredeno gradsko
groblje gdje se Vrbovcane pokapa od 1720. godine, kada se za kanonske vizitacije spominje
groblje na mjestu Brdu. Na groblju je pohranjena povijest grada: grob prvog ucitelja, grob
Vinka Schela, mauzolej markiza de Piennesa te grob glazbenika Slavka Horvata. Takoder na
groblju su sahranjeni 1 hrvatski vitezovi poginuli u Domovinskome ratu: Dubravko Smolec 1
Damir rubenci¢. Raspelo na groblju nalazi se na popisu znac¢ajne materijalne bastine u Vrbovcu.
Groblje je inspiracija umjetnicima, a svjetski poznati slikar Ivan Rabuzin naslikao je
jedinstvenu sliku — Vrbovecko groblje (jedan od motiva na njoj je crno sunce).

Park u srediStu Vrbovca — vrtna i parkovna arhitektura — okruzuje pojedinacno
zaStic¢ena kulturna dobra kulturno-povijesne cjeline Vrbovec, izraden je krajobrazni elaborat

njegove revitalizacije.
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Kapele i poklonci — kapelica Blazene Djevice Marije Lurdske u gradskom parku i
Kapela sv. Florijana na pocetku Gradecke ulice.

Raspela i pilovi — Raspelo na vrboveckom groblju

Zgrada Puckog otvorenog uciliSta Vrbovec — gradevina javne namjene koja datira iz
1887. godine. Na procelju zgrade stoji datum 1931. godina kada je zgrada obnovljena. Od
njenog postanka izmjenjivali su se mnogi korisnici prostora od Hrvatskog pjevackog drustva,
DVD-a Vrbovec, Obrtnicke zadruge Vrbovec te sportskog drustva Sokol. Godine 1960. zgrada
postaje opéenarodna imovina te se dvije godine kasnije dodjeljuje Narodnom sveucilistu
Vrbovec, koje 1 danas u njoj djeluje kao Pucko otvoreno uciliste Vrbovec.

Zgrada Ljetnikoveca — gradevina javne namjene kojom upravlja Pucko otvoreno
uciliste Vrbovec, poznata i kao zgrada Likovne galerije izgradena je 1936. godine na inicijativu
Nikole Berkovica. Koristila se kao ljetnikovac, a nakon nacionalizacije pretvorena je u stanove,
da bi kasnije sluzila Glazbenoj Skoli 1 HKUD-u Petar Zrinski. Danas je dio zaSti¢ene kulturno-
povijesne cjeline Vrbovca 1 u potpunosti je obnovljena cjelovitom konstruktivnom obnovom
od potresa 2024/2025 godine.

Javna plastika — biste Marije Juri¢ Zagorke u gradskom parku u Vrbovcu i rodnom

selu knjizevnice Negovcu, spomen ploca Petru Zrinskom u gradskom parku.

2.3.1.2. Nematerijalna kulturna bastina

Vrbovecka pera — zajamceno tradicionalni specijalitet, jelo koje od lipnja 2024.g. nosi
tu EU oznaku zastite. Vrbovecka pera tradicionalni je specijalitet koji se radi od dizanog tijesta
okruglog oblika, uzdignutog ruba i s nadjevom od sira, vrhnja 1 jaja.

Vrbovecka rozana nosnja — stariji tip narodne nosnje izraden iskljuc¢ivo od domaceg
platna tkanog na razboju. Karakterizira ju postupak izrade sitnih faldica postupkom ,,rozanja‘,
ucvrs¢ivanja u drvenim kalupima. Rozale su se i1 Zenska i muska nosnja.

Tradicijska baStina — plesovi, narodna no$nja i obi¢aji

Specifiéno kajkavsko narjecje — podrucje vrboveckog kraja obiljezeno je specificnim
mjesnim govorima koji se i dan-danas dobro cuvaju u svakodnevnom govoru njegovih
stanovnika. Proucavanjem, zapisivanjem i o¢uvanjem kajkavskog govora bavi se vrbovecka
udruga Osebunjek.

Povijesne osobe — Hrvatski ban Petar I'V. Zrinski (Vrbovec, 6.6.1621. — Becko Novo
Mjesto, 30.4.1671.), hrvatski ban, vojskovoda 1 pjesnik; Marija Juri¢ Zagorka (selo Negovec
kraj Vrbovca, 2.3.1873. — Zagreb, 30.11.1957.), hrvatska knjiZevnica i novinarka; Krunoslav
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Kuten (Dijane§ kraj Vrbovca, 19.12.1855 — Zagreb, 17.6.1894), pjesnik; Stefa Iskra Kr$njavi
(Vrbovec, 27.12.1869. — Zagreb, 16.8.1952.), pjesnikinja i prevoditeljica; Josip Velebit
(Rijeka, 20.6.1911. — Novi Marof, 21.4. 2000.) pjesnik, dugogodisnji profesor i ravnatelj
vrbovecke gimnazije; Josip Buturac (Grabarje kod Pozege, 14.11.1905. — Vrbovec, 5.10.1993.),

hrvatski katolicki svec¢enik, crkveni povjesnicar, arhivist i duhovni pisac.

2.3.2. Prirodna bastina

Grad Vrbovec, unato¢ pitomom krajoliku s dosta prirodnih ocuvanih podrucja, nema
zaSti¢enih prirodnih predjela ni u jednoj kategoriji. Prirodni ocuvani tok potoka Dulepske tek
treba istraziti 1 valoruizirati, a na podrucju grada nema ni istrazivanja zastic¢ene flore i faune.
Unato¢ tome, pitoreskni, niziniski lijeni krajobrazi u kojima se izmjenjuju polja, livade i Sumski
komplepsi, baza je za razvoj turizma i dolazak turista koji vole boraviti u prirodi i rekreirati se
pjesacenjem, bicikliranjem i sliénim aktivnostima na otvorenom.

Ocuvani prirodni tok potoka Dulepska — Potok Dulepska je lijeva pritoka Spojnog
kanala Zelina-Lonja-Glogovnica-Cesma. Osamdesetih godina proslog stolje¢a ureden
je/reguliran s obostranim nasipima juzno od zupanijske prometnice Zagreb-Vrbovec. Uzvodno
od spomenute prometnice potok nije reguliran, nije mu mijenjan tok te je u duljini od cca Skm
zadrzao prirodan, tipi¢ni meandri¢an tok nizinskih vodotoka i kao takav predstavlja veliku
krajobraznu i prirodnu vrijednost. Uz prirodan tok, znacajna je i prirodna vegetacija (ponegdje
Siroka 1 do 60m), kao i fauna.

Nizinske Sume hrasta luznjaka — U nizinskoj Hrvatskoj hrast luZznjak tvori ekoloski
vrlo znacCajne Sumske zajednice koje su staniSta brojnih ugrozenih i zastiCenih vrsta biljaka,
zivotinja 1 gljiva. Klimatskim promjenama ove Sumske zajednice postaju ugroZene, a ekosistem
koji je u njima uspostavljen vrlo krhak.

Ribnjak Bajer — smjesteno u blizini industrijskog kompleksa MI PIK Vrbovec prava
je oaza bogatstva zivota biljnog 1 Zivotinjskog carstva. Jezero je nastalo iskapanjem gline za
potrebe ciglane koja je proizvodila ciglu, a nalazila se uz jezero.

Ribnjak Poljanski lug — smjesten uz kanal Zelina-Lonja-Glogovnica-Cesma, u miru
prirodnih hrastovih i jasenovih poplavnih nizinskih Suma, prava je oaza spokoja i tiSine. U

blizini prolazi biciklisticka ruta 3 Dugo Selo — Vrbovec — Krizevci.
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2.4. TURISTICKE ATRAKCIJE, DOGADANJA I MANIFESTACIJE

U turisticke atrakcije Grada Vrbovca moZemo ubrojiti Muzejsku zbirku Puckog
otvorenog ucilista, a najkarakteristi¢nije za Vrbovec su brojne manifestacije.

Muzejska zbirka Puckog otvorenog uciliSta Vrbovec nalazi se na katu dvorca Pataci¢
(trenutno u obnovi). U Sest prostorija moze se razgledati stalni postav kojeg ¢ine: Arheoloska
zbirka, Etnografska zbirka, Kulturno-povijes na zbirka te Likovna zbirka.
turisticke ponude te predstavljaju iznimno vazan privlacni faktor dolaska posjetitelja tijekom
cijele godine. One povezuju lokalnu zajednicu na svim razinama, generirajuéi turisticke
proizvode u vidu gastronomskih, kulturnih, zabavnih 1 sportskih dogadanja. U nastavku su
opisane neke od najvaznijih manifestacija u Gradu Vrbovcu, dok se u Tab x. nalazi pregled

vecine turistickih manifestacija kroz godinu.
Vincekovo

Vincekovo - Vinogradarska nova godina obiljezava se na blagdan svetog Vinka, 22.
sjjecnja. U Vrbovcu kao 1 u ostalim vinorodnim krajevima Hrvatske ovaj je obicaj i dalje
sacuvan u svojem izvornom obliku i obiljezava se zalijevanjem trsa, prizivanjem uspjeSne
godine s dobrim urodom, ali i najavljuju mukotrpni radovi u vinogradima. Vincekovo je jedan
od pet zapovijedanih blagdana i sadrZi tradicijsku ceremoniju po drevnim narodnim obi¢ajima.
Svecanost rezidbe u vinogradu vode mestri ceremonijala, a cijeli dogadaj uvijek je popracen i
nastupom HKUD-a Petar Zrinski te Limene glazbe 1 mazoretkinja Vrbovec. Za bogatu ponudu
kolaca 1 Vrbovecke pere zasluzne su udruge Zena, dok u povorci sudjeluju i1 c¢lanovi
Konjogojske udruge Vrbovec. Domacin Vincekovog svake je godine drugi vinogradar

vrboveckog kraja.
Vrbovecki faSnik

Program Vrboveckog faSnika u prvom je redu zamisljen kao interaktivna animacija
maskirane djece. U dogadaj se ukljucuju vrticka i osnovnoskolska djeca koja s pripremama
izrade maski 1 programa kre¢u i do mjesec dana prije dogadanja te tako utjecu na stvaranje
pozitivne atmosfere koja se stvara oko ove manifestacije. Djecje skupine formiraju fasnicku
povorku koja se okuplja kod ljetne pozornice i kre¢e ulicama grada ponovno do ljetne
pozornice gdje je organiziran prigodni djecji program. Osim dje¢jeg faSnika provodi se grupni

odlazak viSe odraslih skupina (Udruge s podruc¢ja Vrbovca, HKUD Petar Zrinski, Limena
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glazba 1 mazoretkinje Vrbovec i dr.) na Rijecki karneval kako bi svojim maskama predstavili

sebe, ali i promovirali Grad Vrbovec na medunarodnom festivalu kao §to je karneval u Rijeci.
Uskrsni obicaji u Vrbovcu

Uskrsni obi¢aji u Vrbovcu ukljucuju aktivnosti kao $to su: ukraSavanje gradskog parka,
paljenje vuzmice, potragu za jajima, bojanje pisanica, tuckanje jajima, odabir najljepSe
pisanice, a sve to uz puno zabave prilagodene ponajvise animaciji djece i mladih. Uredeni Trg
Petra Zrinskog 1 gradski park uvelike pridonose cjelokupnom ugodaju i uskrsnoj pri¢i. Djeca
iz vrti¢a, osnovnih Skola te srednje Skole ukljucena su u stvaranje vizualnog identiteta tako Sto
ukragavaju velike pisanice koje se postavljaju u centru grada. Na Veliki petak ¢lanovi SRD
Dubrava na trgu pripremaju Sarane na rasljama, a na Veliku subotu grad vrvi od naSih malih
tragaca za uskrSnjim jajima. Uz traganje za jajima djeca mogu uZivati u tradicionalnim
uskrsnim igrama te ocjenjivanju najljepsih pisanica, dok je za one najbolje spremna i prigodna
nagrada. Cijeli dogadaj obogacen je hranom koju pripremaju zene iz udruga vrboveckog kraja,
a Uskrsni obicaji u Vrbovcu okrunjeni su tradicionalnim paljenjem vuzmice na livadi ispod

Gradske uprave.
Vrbovecka biciklijada

Biciklijade u Vrbovcu za cilj imaju promovirati destinaciju uz razvoj cikloturizma kao
jednog od bitnih turistickih proizvoda na vrboveckom podrucju te razvijati svijest o opcoj
dobrobiti aktivnog i rekreacijskog bavljenja sportom. Najveca i najpoznatija je Vrbovecka
biciklijada koja svake godine okuplja sve veéi broj sudionika iz Hrvatske i inozemstva. Zelja
je usmjeriti mlade, djecu, a i starije na jo§ vecu aktivnost na otvorenom te privuci §to veci broj
ljubitelja biciklizma. Podrucje grada Vrbovca svojim slikovitim pejzazima sve viSe privlaci
zaljubljenike u biciklizam, a ja¢im razvojem infrastrukture destinacija bi se mogla pozicionirati
viSe na cikloturistickoj karti Zupanije. Ulaskom TZG-a Vrbovec u projekt razvoja zajednicke
outdoor destinacije zajedno sa TZG-om Sv. Ivan Zelina i Dugo Selo, osmiSljena je, trasirana i
mapirana cikloturisti¢ka ponuda koja ukljucuje 1 kreiranje kruzne, destinacijske cikloturisticke
rute koja obuhvaca sve tri povezane destinacije 1 njihove najzanimljivije tocke interesa. Tim
projektom TZG Vrbovec izravno ulaze u cikloturizam i potice bilo kakve aktivnosti vezane uz

isti koje pridonose privlacnosti destinacije.
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Likovna kolonija

Vrbovecka likovna kolonija okuplja likovne umjetnike vrboveckog kraja te studente
Akademije likovnih umjetnosti u Zagrebu koji na jezeru Bajer, inspirirani motivima Vrbovca,
oslikavaju drvene panele koji kasnije krase prostor oko jezera. Oslikavanje je osmisljeno kao
druzenje kroz likovno umjetnicki rad osobnog karaktera, razmjenu iskustava i poticaj na
upoznavanje kulturno-umjetnickog aspekta vrboveCkog kraja. Likovna kolonija ujedno

predstavlja i nastavak na projekt revitalizacije grada ulicnom umjetnoscu.
Lipanjsko komeSanje

Lipanjsko komeSanje predstavlja oblik cjelolipanjskog mnogobrojnog programskog
sadrzaja, od kulturno-umjetni¢kog, sportskog, zabavnog programa pa sve do obiljezavanja
Dana grada. Cetverotjedni program donosi brojna sportska dogadanja i natjecanja, izlozbe,
predstave, koncerte, predstavljanje knjiga, predavanja i razna druga dogadanja i zabavne

susrete za sve generacije.
Dan Grada

Svake godine 15. lipnja obiljezava se Dan Grada Vrbovca koji je ujedno i Dan Zupe sv.
Vida te Dan obrtnika. Dan Grada obiljezava se viSednevnim dogadanjima koje okrunjuju
koncerti glazbenih izvodaca. Dan Grada svake je godine obiljezen besplatnom podjelom hrane,
a osim glazbenog i zabavnog programa obuhvaca bogat kulturni i edukativni program za sve

narastaje.
VUM fest

VUM fest je festival urbane kulture koji okuplja brojne izvodac¢i s lokalne i
medunarodne scene. Programske aktivnosti temelje se na nastupima glazbenih izvodaca

alternativne scene te raznolikom sadrzaju u obliku razli¢itih radionica.
Rockabilly-Beery Fest

Rockabilly — Beery Fest kulturno-glazbena je manifestacija koja kroz glazbu, ples,
modu 1 umjetnost reinterpretira duh pedesetih godina proslog stoljeca. U sredistu festivala su
glazbeni nastupi domacih 1 regionalnih, ali 1 medunarodnih rockabilly izvodaca, plesne
radionice, izlozbe oldtimera, likovne i fotografske radionice te retro kutak s frizurama i

Sminkom iz 50-ih. Poseban naglasak stavlja se na promociju lokalne pivarske scene, uz
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ukljucivanje brojnih lokalnih ugostitelja. Festival okuplja umjetnike, izvodace 1 posjetitelje

razli¢itih generacija te promovira kulturnu produkciju i identitet Grada Vrbovca.
Ljeto u gradu

Ljetom u gradu povezuju se zabavni, kulturni, povijesni i sportski sadrzaji tijekom
srpnja 1 kolovoza, u suradnji s ostalim udrugama i institucijama u gradu. Jedan od
najposjecenijih dogadaja u sklopu Ljeta u gradu je Vrbovecki plic¢ak koji obogacuje turisticku
ponudu s ciljem stvaranja sadrzaja za djecu u ljetnim mjesecima. Radionice za djecu i odrasle,
predstave, plesni nastupi i ostale rekreativne sadrzaji pridonose razvoju turistickog proizvoda

1 promociji destinacije kroz podizanje konkurentnosti u ljetnim mjesecima.
Festival tradicionalne hrane ,,Kaj su jeli nasi stari*

"Kaj su jeli naSi stari" je festival tradicionalne hrane koji promovira autohtonu
tradicijsku kuhinju vrboveckog kraja. Namirnice koriStene u procesu pripreme jela su s lokalnih
OPG-ova vrboveckog kraja ¢ime se potice odrzivost i uklju¢ivanje domacih proizvodaca u
cjelokupni koncept festivala. Na mnostvo punktova, posjetitelji mogu uzivati u preko 100 vrsta
domacih jela i slastica pripremljenih od strane lokalnih ugostitelja, udruga Zena, lovaca,
vatrogasaca, ribica, vinara i mnogih drugih, dok udruge zena kao Cuvarice bastine prenose
tradiciju kuhanja starinskih jela posjetiteljima. U sklopu festivala odrZzava se mnoStvo
kulinarskih radionica koje vode neki od najpoznatijih hrvatskih chefova. Festival se nastoji
povezati s destinacijama diljem Hrvatske koje svoju turisticku ponudu temelje na specificnoj
zaSti¢enoj gastronomskoj bastini, a koju imaju prilike prezentirati upravo na “Kaj su jeli nasi
stari”. Osim povezivanja na nacionalnoj razini, prezentiranjem tradicionalnih jela gostiju koji
dolaze izvan granica Hrvatske, festival uz nacionalni dobiva i1 medunarodni karakter. Na
festivalu se posebno nastoji promovirati Vrbovecku peru koja je u 2024. godini zaSticena EU
znakom kao zajamceno tradicionalni specijalitet. Takoder, festival kroz sajam OPG-ova i
obrtniStva sluzi kao svojevrsna platforma svim proizvodacima hrane i1 obrtnicima koji nude
tradicionalne proizvode tipi¢ne za ovaj prostor kontinentalne Hrvatske. Veliki naglasak stavljen
je na prezentaciju cjelokupne kulturne materijalne i nematerijalne bastine vrboveckog kraja,
osim hrane, prezentirane s naglaskom na tradicionalne obicaje i folklor. Festival tako sadrzi
raznolik kulturno-umjetnicki program u kojem se susrecu obicaji i tradicija raznih dijelova
Hrvatske. Festival nudi pregrst glazbenih nastupa medu kojima su svake godine i neki od
najrenomiranijih estradnih izvodaca. Sve je popraceno bogatim zabavnim programom, brojnim

radionicama, izlozbama, kvizovima, natjecanjima i sportskim dogadajima, uz prilagodbu
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sadrzaja bas svim uzrastima. Mnostvo edukativnog sadrzaja i radionica namijenjeno je upravo
najmladima do kojih se konceptom festivala uvelike Zeli doprijeti. Cijeli festival kroz godine
se prometnuo u vaznu kariku podizanja svijesti o vaznosti podrske lokalnoj proizvodnji hrane
1 odrzivom nacinu zivota, o¢uvanju tradicijskih vrijednosti i identiteta prostora te brendiranju
Vrbovca 1 Sireg prostora kao turistiCke destinacije koja svoju ponudu temelji na svim

navedenim vrijednostima.
Vrbovecko projahivanje

Vrbovecko projahivanje manifestacija je koja pokazuje odlican odaziv i zainteresiranost
kako izlagacCa, tako i posjetitelja. Odrzava se na prostoru ispod Gradske trznice, a samo
projahivanje odvija se ulicama Vrbovca i okolnim naseljima. Svake godine se prijavljuje sve
viSe 1 viSe sudionika, a manifestacija pobuduje sve veli interes posjetitelja. Projahivanje i
konjicke igre imaju promotivno rekreacijski karakter, pa se u tu svrhu priprema vise zabavnih
igara spretnosti s konjima za koje pobjednici dobivaju prigodne nagrade i priznanja, a
posjetitelji uzivaju u uzbudljivom nadmetanju jahaca i vozaca konjskih zaprega.

Djecja sportijada

Djecja sportijada predstavlja sportski dogadaj posvecen najmladima, prvenstveno djeci
do 12 godina. Odrzava se na malonogometnom igraliStu u centru grada, a djeca na sportijadi
dobivaju priliku da pokazu svoje sportske vjestine 1 to u razli¢itim igrama. MaliSani se u igrama
natjecu prema brzini, tonosti 1 spretnosti. Sportijada potice prijateljstvo, timski duh i razvoj

sportskih vjestina kod najmladih.
Beer Fest

Manifestacija obuhvaca gastro ponudu i1 bogatu ponudu raznih vrsta piva koje
prezentiraju vrbovecki ugostitelji i clanovi Vrbovecke udruge pivara. Sve je popraceno urbanim

glazbenim 1 zabavnim programom.
Dan okusa Vrbovecke pere

Dan okusa Vrbovecke pere gastronomska je manifestacija posvecena najpoznatijem
tradicionalnom specijalitetu vrboveckog kraja, Vrboveckoj peri, nositeljici EU oznake
Zajamc¢eno tradicionalni specijalitet. Manifestacija okuplja lokalne udruge, ugostitelje,
proizvodace 1 ljubitelje autenticne domace kuhinje. Posjetitelji imaju priliku kusati razlicite

varijante pere, sudjelovati u kulinarskim radionicama 1 zabavnim programima te upoznati
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proces izrade ovog zasticenog proizvoda. Manifestacija promice lokalnu gastronomiju, jaca

identitet destinacije i podiZe svijest o vaznosti ocuvanja tradicijskih recepata i lokalne kuhinje.
Advent u Vrbovcu

Advent u Vrbovcu naziv je programa koji obuhvaca uredenje grada i organizaciju
dogadanja za vrijeme adventskog razdoblja u gradu Vrbovcu. Ugostiteljska ponuda na
gradskom trgu pruza adventski gastro dozivljaj, dok u Adventskoj kucici “Kaj su jeli nasi stari”
lokalne udruge pripremaju tradicionalne specijalitete vrboveckog kraja. Posebnu zimsku car
pruzaju klizaliste i sanjkaliSte na kojima posjetitelji, osobito djeca, mogu uZzivati u bezbriznoj
zabavi na snijegu i ledu. Na pozornici uredenoj u tradicijskom ruhu odvija se prigodan glazbeni
1 zabavni program, a svakako valja istaknuti nastupe HKUD-a Petar Zrinski, Limene glazbe 1
mazoretkinja Vrbovec, zborova i folklornih skupina s vrboveckog podrucja. Advent sadrzi
mnostvo edukativnog sadrzaja u vidu radionica, izlozbi, predstava i dr. Advent u Vrbovcu je
posebno posvecen onim najmladima §to se ocituje kroz brojne djecje sadrzaje od kojih se isticu
bozi¢na darivanja i djecji doc¢ek Nove Godine. Adventsko razdoblje svake je godine obiljezeno
tradicionalnim puStanjem lampiona kojim se naglaSava humanitarni karakter. U sklopu
Adventa u Vrbovcu organizira se i Bozi¢ni sajam na kojem svoje proizvode imaju priliku
prezentirati domaci proizvodaci, obrtnici i OPG-ovi. Uz sajam organiziran je i bozi¢ni buvljak,
a upoznavanje pejzaza grada Vrbovca odvija se putem adventske pjeSacke ture vrboveckim
krajem. Cijeli grad ureden je u tradicijskom duhu s naglaskom na boZi¢na obiljeZja. Vecina
ukrasa radena je od strane vrboveckih umjetnika ¢ime je naglasak stavljen na ukljucivanje
lokalne zajednice u ba$ sve segmente odrzavanja manifestacije. Posjetiteljima se nastoje
prezentirati bastina vrboveckog kraja, odnosno kultura i tradicija upravo kroz adventsko
razdoblje 1 sve sadrzaje koji su u tom razdoblju osmisljeni kako bi se postigla promocija
destinacije u zimskim mjesecima i kako bi se stvorili novi privla¢ni faktori koji oblikuju

Vrbovec kao turisticku destinaciju.

Tab. 7. Manifestacije u Gradu Vrbovcu prema razdoblju odrzavanja.

RAZDOBLIJE
MANIFESTACIJA S
VINCEKOVO SIJECAN)
VRBOVECKI FASNIK VELIACA
ZAGORKINI KNJIZEVNI DANI OZUJAK
USKRSNI OBICAJI U VRBOVCU OZUJAK/TRAVANJ

SVJETSKI DAN PLESA TRAVANJ
LIKOVNA KOLONUA SVIBANJ
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ZELENI TRICIKL - OBITELJSKA BICIKLIJADA SVIBANJ
MEDUNARODNI FESTIVAL DJECJEG FOLKLORA “PIKNI, SKOCI, VIKNI” SVIBANJ
AKV MEET - SHOW YOUR STYLE SVIBANJ
VRBOVECKA BICIKLIJADA SVIBANJ
LASKOVEC FEST SVIBANJ
LIPANJSKO KOMESANJE LIPANJ
DAN GRADA LIPANJ
SUSRET PJEVACKIH ZBOROVA | MALIH VOKALNIH SASTAVA R
ZAGREBACKE ZUPANIJE
STARA LIPA - RECITAL KAJKAVSKE POEZIJE LIPANJ
VRBOVECKI POLUMARATON LIPANJ
IZLOZBA KONJA LIPANJ
MEDUNARODNI ATLETSKI MITING SALIX SUB ASTRA LIPANJ
PIKOLO - NOGOMETNI TURNIR LIPANJ
OFF ROAD UTRKA "BOGU IZA NOGU" - POGANCEC LIPANJ
POD ZVJEZDANIM NEBOM - LONJICA LIPANJ
NACIONALNO PRVENSTVO U CESTOVNOM BICIKLIZMU LIPANJ
LJETO U GRADU SRPANJ - KOLOVOZ
ROCKABILLY-BEERY FEST SRPANJ
VUMFEST SRPANJ
VRBOVECKI PLICAK SRPANJ
PLESNA VECER - MEDUNARODNA SMOTRA FOLKLORA SRPANJ
GULASIJADA KONAK SRPANJ
OBILJEZAVANJE DANA POBJEDE | DOMOVINSKE ZAHVALNOSTI | DANA T
HRVATSKIH BRANITELJA
KAJ SU JELI NASI STARI KOLOVOZ
BMW SUSRET VRBOVEC RUJAN
VRBOVECKI DANI MEDA RUJAN
VRBOVECKO PROJAHIVANJE | KONJICKE IGRE RUJAN
GULASIJADA PESKOVEC RUJAN
BEER FEST RUJAN/LISTOPAD
SAJAM OLDTIMERA LISTOPAD
DJECJA SPORTIJADA LISTOPAD
DAN OKUSA VRBOVECKE PERE LISTOPAD
POJEDINACNO PRVENSTVO HRVATSKE U KROSU LISTOPAD
REVIJA U SLICI STUDENI
ADVENT U VRBOVCU PROSINAC/SIJECANI
VRBA NAS SPAJA KROZ GODINU
PJESACENJE KROZ GODISNJA DOBA KROZ GODINU
LAGANINI BUVLJAK KROZ GODINU
KULTURNA DOGADANJA KROZ GODINU
SPORTSKA DOGADANJA KROZ GODINU

Izvor: Autori dokumenta, 2025.
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2.5. JAVNA TURISTICKA INFRASTRUKTURA
Javna turistiCka infrastruktura definirana je Pravilnikom o javnoj turistickoj
infrastrukturi (NN 126/21). To je infrastruktura koja izravno ili neizravno utjece na razvoj
turizma i turisticke ponude u funkciji dodane vrijednosti turistickih sadrzaja. Moze biti

primarna i sekundarna.

2.5.1. Primarna javna turisticka infrastruktura
Primarna infrastruktura je ona koja izravno utjece na razvoj turizma i turisticke ponude:
- biciklisticke rute i popratna infrastruktura (stanice za servis bicikala, brojila
biciklistickog prometa, parkiralista za bicikle i sl.)
- dvorci, utvrde i kurije
- kongresni centri
- odmorista 1 vidikovei
- kamp odmorista
- kupalista, plaze i popratna infrastruktura
- planinarska infrastruktura: planinarski putovi i planinarski objekti (domovi,
kuce, sklonista)
- pjesacke trekking staze i staze dugog hodanja
- poucne, hodocasnicke, konjicke, zipline 1 druge tematske staze
- staze, Setnice, stajaliSta uz more, jezera i rijeke
- centri za posjetitelje
- interpretacijski centri
- info ploce 1 turistiCka signalizacija
- vozila odnosno plovila namijenjena za prijevoz posjetitelja turisti¢kih atrakcija
U Vrbovcu postoji sljedeca primarna javna turisticka infrastruktura:
Biciklisticke rute i popratna infrastruktura
Plava ruta Vrbovec — Lovrecka Varo§ — Preseka — Gornji Tkalec — Gradec — Vrbovec
Ruta br. 3 Zagrebacke zupanije — Dugo Selo — Vrbovec — Krizevci
Biciklisti¢ko-pjesacka staza Zagrebacka ulica
ParkiraliSta za bicikle — centar Vrbovca, Gradski stadion
Dvorci, utvrde i kurije
Dvorac Pataci¢

Kula Petra Zrinskog
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Lovrecina Grad

Kurija Zupnog dvora

Zgrada Ljetnikovca
Kongresni centri

Zgrada Puckog otvorenog ucilista

Zgrada Gradske uprave Vrbovec

Narodna knjiznica Vrbovec

Zgrada Udruzenja obrtnika Vrbovec
Infoploce i turisticka signalizacija

Infoploce — ploca kod Kule Petra Zrinskog

TuristiCka signalizacija — kod crkve Svetog Vida, Kule Petra Zrinskog, Gradskog

stadiona Vrbovec, Konzum Vrbovec 1 dr.

2.5.2. Sekundarna javna turisti¢ka infrastruktura

Sekundarna je ona javna infrastruktura koja ne utjeCe izravno na razvoj turizma i samo
jedijelom godine ili samo sporednom funkcijom u sluzbi turizma. Sekundarnu javnu turisticku
infrastrukturu Cine:

- arheoloska nalazista, speleoloski objekti, povijesni spomenici i popratna infrastruktura

- parkiraliSta 1 pristupne ceste u funkciji primarne javne turisticke infrastrukture koje

nisu kategorizirane kao javne ceste

- javni sanitarni ¢vorovi

- sportski objekti 1 ostala sportska infrastruktura na otvorenom prostoru u funkciji

aktivnog turizma

- rodne kuce poznatih osoba

U Vrbovcu se nalaze slijedeci objekti sekundarne turisticke infrastrukture:
Arheolos$ka nalazista, speleoloski objekti, povijesni spomenici i popratna infrastruktura

»Kocka* Spomenik braniteljima Domovinskog rata u centralnom parku

Spomenik borcima NOB-a u gradskom parku i na gradskom groblju u Vrbovcu

Spomenik civilnim Zrtvama faSista u 2. svjetskom ratu u Kolodvorskoj ulici
ParkiraliSta i pristupne ceste u funkciji primarne javne turisticke infrastrukture koje
nisu kategorizirane kao javne ceste

Javno parkiraliSte u centru Grada Vrbovca

Javno parkiraliste kod Gradskog stadiona Vrbovec
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Sportski objekti i ostala sportska infrastruktura na otvorenom prostoru u funkciji
aktivnog turizma
Gradski stadion Vrbovec
Sportska dvorana Lonjica
Sportski centar Banovo
Teniski tereni TK Vrbovec
Sportska dvorana OS Marije Jurié¢ Zagorke
Sportska dvorana SS Vrbovec
Atletski tunel A.K. sveti Vid Vrbovec
Nogometno igraliste NK Gaj
Nogometno igraliste NK Banovo
Nogometno igraliSte NK Lonjica
Nogometno igraliste NK Vrbovec
Jezero Bajer — sportski ribolov

Ljetna pozornica u centru Vrbovca.
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2.6. ANALIZA KONKURENCIJE

Kljuc¢na obiljezja konkurentnog turistickog sektora sagledavamo kroz orjentiranost na
potrebe posijetitelja, fleksibilnost domacina, te ponudu dozivljaja uz ekolosku osjetljivost.
Za ocjenu trzis$ne pozicije destinacije Vrbovca promatra se konkurentski krug slicnih turistickih
destinacija, odnosno koje nude sli¢ne turisticCke proizvode — direktna konkurencija, ili
indirektna koja se razlikuje po ponudi, ali privlaci iste ciljne turiste (radi geografske blizine,
sezonalnosti i1 sl.). Destinacije koje nude sli¢ne turisticke proizvode kao Vrbovec, nude
turisticke proizvode poput manifestacija, kulturnog nasljeda i tradicije, uz dozivljaj ladanja.
Za analizu, stoga, razmatrat ¢e se konkurentske destinacije gradovi Zapresi¢ i Samobor s

podacima za 2024.g.

Tab. 8. Usporedba turistickih pokazatelja na razini triju destinacija.

POKAZATELJ VRBOVEC ZAPRESIC SAMOBOR
Broj stanovnika (DZS 2021) 12.981 24.133 36.993
Povrsina u km? 159,05 53,00 250,60
Proracun JLS 2024. (€) 23.011.593 42.057.137 46.611.100
Ukupan broj kreveta 97 369 304
Ukupan broj dolazaka 1.201 5.809 20.322
Ukupan broj no¢enja 3.272 14.582 46.181
Prosje¢na duljina boravka 238 25 23
(dan)

Grad Zapresi¢ je srednje velika destinacija s preteZito privatnim smjeStajem, te se
pozicionira kao destinacija kra¢ih odmorisnih 1 vikend posjeta. Turisti¢ka ponuda temelji se na
dvorci bana Josipa Jelaci¢a, te muzej Matije Skurjenija.

Samobor je destinacija s dugom tradicijom turizma, stabilnim godi$njim prometom i
potencijalom za vikend 1 izletni¢ki turizam. Samobor je prepoznat kao dobro utemeljena
kontinentalna destinacija te sluzi kao primjer za razvoj kulturnih i enogastronomskih
proizvoda. Uspjesno povezuje kulturu, tradiciju, gastronomiju i dozivljaj u prepoznatljiv
turisticki identitet.

Iz prikazanih podataka zakljucujemo da je Vrbovec najmanja destinacija 1 po broju

kreveta 1 po broju no¢enja i dolazaka. Ipak prosje¢na duljina boravka gostiju najdulja je u

44



promatranoj skupini. Struktura smjestaja u Vrbovcu orjentirana je na ruralni turizam, kuce za
odmor i OPG-ove, §to se dobro uklapa u lokalni identitet i manifestacijsku ponudu.
To ukazuje da u se u Vrbovcu turisti nesto duze zadrzavaju, te da bi se pove¢anjem smjestajnih

kapaciteta povecao i broj no¢enja i dolazaka, time i1 bolji uspjeh destinacije.

2.7. ANALIZA STANJA DIGITALIZACIJE

Analiza stanja digitalizacije Grada Vrbovca pokazuje da je destinacija poduzela
znaCajne korake u razvoju digitalne infrastrukture, s ambicijom prelaska na pametne
tehnologije 1 odrzivo upravljanje. Proces digitalne transformacije u Vrbovcu je u tijeku, s
vidljivim napretkom, ali i s izazovima koji zahtijevaju daljnje strateSke aktivnosti, dok se radi
na jac¢anju kapaciteta za sigurnost i privatnost te ukljucenju svih dionika destinacije u razvoju
pametnih rjeSenja. Digitalizacija Grada Vrbovca temelji se na razvoju infrastrukture, digitalnih
usluga, sigurnosti i transparentnosti, uz sustavnu podrsku za edukaciju, zastitu korisnika i

odrzivost.

2.7.1. Infrastruktura digitalne tehnologije

Grad Vrbovec je kroz Strategiju razvoja pametnog grada za razdoblje 2021.-2026. ostvario

sljedece iskorake:

e Izraden je plan razvoja Sirokopojasne infrastrukture s ciljem povecanja brzina interneta
1 dostupnosti 5G mreze na cijelom podrucju grada.

e U planu je razvijanje digitalnih platformi, portal pametnog grada, e-usluge, e-
komunalno, digitalna gradska knjiznica, STEM centar, digitalni turisticki vodi¢i i
mobilne aplikacije za turiste.

e Vecina kucanstava ima pristup Sirokopojasnom internetu, dok se nadogradnja opti¢kih
brzina provodi fazno, sukladno drZzavnim 1 europskim planovima.

o Planirana je digitalna GIS baza za zelenu urbanu obnovu, katalog javnih zelenih
povrsina i objekata, s edukacijama za djelatnike.

e (Grad je aktivan u energetskoj obnovi javnih zgrada, sportskih objekata 1 javnih prostora,
Sto ukljucuje prikupljanje podataka kroz digitalne sustave i sustave videonadzora.

o Unaprijedeno je digitalno upravljanje otpadom ("pametne kante") i prometom, provodi
se edukacija gradana i razvoj digitalnih vjestina kroz radionice, a digitalna pismenost
je u skladu s drzavnim prosjekom.

o Digitalizacija kulturnih sadrZaja obuhvacala bi digitalnu knjiznicu, VR 1 AR aplikacije

u turizmu te razvoj platformi za povezivanje obrtnika i OPG-ova.
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2.7.2. Sigurnost i privatnost
Pitanje sigurnosti 1 privatnosti zauzima visoko mjesto u strateSkim dokumentima, a

ukljucuje tehnoloske i zajednicke mjere:

e Uspostavljen je videonadzor klju¢nih javnih lokacija i prometnica radi poveéanja
sigurnosti gradana u suradnji s policijom.

e Grad provodi monitoring elektromagnetskog zraenja s ciljem javno dostupnog
praéenja potencijalnih rizika za stanovnike.

o Posebna paznja daje se zastiti osobnih podataka kod digitalnih servisa i gradskih baza
podataka, te edukaciji javnog i privatnog sektora o kiberneti¢koj sigurnosti.

o Digitalizacija zelene urbane obnove takoder ukljucuje osiguravanje zastite podataka
prilikom izrade i koriStenja digitalnih baza, te osnazivanje gradanske participacije kroz
sigurne digitalne kanale prijave problema i prijedloga.

e U planiranju 1 provedbi projekata, vaZnost sigurnosti osobnih informacija i privatnosti

naglaSava se u kontekstu sukladnosti s nacionalnim i EU regulativama.

2.8. DOSTUPNOST TURISTICKIH PROIZVODA OSOBAMA S POSEBNIM

POTREBAMA

Turizam koji je pristupa¢an osobama s posebnim potrebama jest turizam prilagoden
osobama s razliitim vrstama invaliditeta (tjelesnim, senzornim, intelektualnim) te drugim
osobama koje se suocavaju s ograni¢enjima u kretanju, komunikaciji ili razumijevanju. Cilj je
omoguciti im jednako, sigurno 1 ugodno turisti¢ko iskustvo bez prepreka.
Grad Vrbovec — centar naselja s najvisSe turistickih atrakcija, u najvecoj mogucoj mjeri
prilagodio je pjeSacku prometnu infrastrukturu i onu za promet u mirovanju (parkiraliSta)
osobama s invaliditetom 1 smanjene pokretljivosti. Na mjestima kontakta pjeSackih
staza/nogostupa 1 kolnika izgradene su rampe za svladavanje arhitektonskih barijera, odnosno
ukoSenje rubnjaka 1 izvodenjem taktilnog polja upozorenja ¢epaste strukture. Na parkiraliStima
je omogucen broj parkirnih mjesta za osobe s invaliditetom 1 smanjene pokretljivosti 1 iznad
zakonskih standarda. U svim javnim zgradama koje se obnavljaju osigurane su rampe za prilaz
osobama u invalidskim kolicima, medutim u objektima materijalne kulturna bastine one
1zostaju.

Za sada nema informativnih plo¢a koje bi informirale slabovidne turiste ili one s
oSte¢enjem sluha, ali se planira postavljanje istih u centralnom parku i kod Zeljeznickog

kolodvora.
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2.9. ANALIZA KOMUNIKACIJSKIH AKTIVNOSTI

Turisticka zajednica Grada Vrbovca koristi kombinaciju online 1 offline
komunikacijskih alata, s izraZzenijim naglaskom na digitalne kanale i medijsku suradnju.

Kao glavni kanali aktivne komunikacije s javnoscu isti¢u se Facebook profil (Turisticka
zajednica Grada Vrbovca) 1 Instagram profil (tzvrbovec), a koriste se uglavnom za najave
dogadanja, objave fotografija i videa, dijeljenje medijskih Clanaka, prezentaciju aktivnosti koje
su u organizaciji TZ-a i dr. Uz Facebook 1 Instagram, u promociji se koristi i sluzbena web
stranica (www.tz-vrbovec.hr), ali i posebni profili i stranice vezane uz festival tradicionalne
hrane ,,Kaj su jeli nasi stari* (web stranica — www.kajsujelinasistari.hr, YouTube kanal — Kaj
su jeli nasi stari, Facebook — Kaj su jeli na$i stari, Instagram — ksjns_official), Sto povecava
komunikacijski doseg destinacije kroz specijalizirani eno-gastro sadrzaj. YouTube kanal
festivala predstavlja online TV format kroz koji se promoviraju lokalna gastronomija, sudionici
Turisti¢ka zajednica suraduje i1 s nacionalnim, regionalnim i lokalnim portalima koji digitalno
prenose vijesti i priloge o dogadanjima, ¢ime se dodatno jaca online vidljivost destinacije.
Osobito je vazna suradnja s regionalnim i nacionalnim medijima za vrijeme i uoci festivala
,Kaj su jeli nasi stari®, kada se TV prilozi 1 gostovanja u TV 1 radio emisijama koriste za
promociju destinacije kroz medijske nastupe s ve¢im dosegom.

U komunikacijskoj aktivnosti Turisticke zajednice se uz online alate svakako koriste 1
offline alati u vidu plakata, letaka, programskih knjizica 1 dr., kao 1 direktna komunikacija s
udrugama i partnerima, §to omogucuje dobar lokalni doseg i uklju¢ivanje zajednice u turisticke

aktivnosti.
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3. 1ZVJESCE O PROVEDENOJ ANALIZI STANJA

Prostor Grada Vrbovca ¢ini blag ruralni krajolik koji od sjeveroistoka od brezuljkastog
kojeg ¢ine izmijeSane oranice i livade, Sumarci, manji vodotoci, prema jugozapadu prelazi u
ravniCarski s umiruju¢im sporim teku¢im i staja¢éim vodama i prostranim Sumama hrasta
luznjaka. Stoga je ovo podrucje idealno za razvoj ruralnog, wellness, aktivnog, outdoor i gastro
turizma. OcCuvanost prirode i raznolikost krajolika, kulturna bastina povezana s povijesnim
osobama, tradicija proizvodnje hrane te poljoprivredna proizvodnja dodatno pridonose
privlacnosti destinacije. Povoljna prometna povezanost sa Zagrebom i ostalim urbanim
centrima te blizina klju¢nih emitivnih trzista omogucuju daljnji razvoj turisticke ponude.

Ipak, daljnji razvoj turizma ove destinacije nailazi na izazove. Nedostaju trziSno
spremni turisticki proizvodi s jasno definiranim destinacijskim lancem vrijednosti, odnosno
postoji samo jedan proizvod po kojem je destinacija prepoznatljiva, a to je Vrbovecka pera —
zajamceno tradicionalni specijalitet EU zaStite. Drugo, prosjecna duljina boravka gostiju
ukazuje da destinaciju posjecuju najvise jednodnevni gosti, pa bi trebalo razvijati sadrzaje koji
¢e potaknuti goste da produlje boravak. Rizici koji dodatno ugrozavaju turisticki razvoj
destinacije je nedovoljna motivacija poduzetnika u sektoru turizma, zatim ekonomske i
politicke nestabilnosti koje mogu utjecati na turisticku potraznju. Takoder, iako se priroda,
okoli§ 1 krajolik spominju kao vazni resursi, potrebno je jace zalaganje za zastitu prirode i
okoliSa te briga za oCuvanje 1 uredenje prostora, osobito onog izvan samog srediSta Grada
Vrbovca. Jednako tako, unato¢ motiviranosti gradana i udruga na sudjelovanje u pripremi i
organizaciji manifestacija i dogadaja, fali koordinacije i pravilne informiranosti dionika u
sektoru — poduzetnika u ugostiteljstvu 1 turizmu te lokalnih OPG-ova.

Kako bi se osigurao odrziv razvoj turizma nuzno je usmjeriti aktivnosti na povecanje
konkurentnosti 1 podizanje kvalitete turistiCke ponude, unapredenje prostora, zastitu kulturne
bastine i1 okoliSa te u¢inkovitije upravljanje 1 koordinaciju dionika u destinaciji.

Na podrucju Grada Vrbovca u 2025. godini usluga smjestaja nudi se u 13 registriranih
smjestajnih objekata, od kojih je prema vrsti objekta 9 objekata u domacinstvu, 2 su kuce za
odmor, 1 objekt na OPG-u i 1 prenociste. Ukupno raspolozivi kapacitet iznosi 68 kreveta uz
dodatnih 15 pomo¢nih kreveta. Prema vrsti 1 kvaliteti smjeStaja najzastupljeniji su objekti s 3
zvjezdice, zatim objekti s 4 zvjezdice, dok jedan objekt nema kategorizaciju. Tri smjeStajna
objekta nose oznaku sunca i to dva objekta s 3 sunca te jedan objekt sa 4 sunca. Najveci

pojedinacni smjestajni objekt u strukturi smjestajne ponude ima kapacitet od 17 lezajeva.
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Turisticki promet polako se oporavlja i raste nakon velikog pada broja dolazaka i
nocenja turista izazvanog zatvaranjem najveceg smjesStajnog objekta — hotela Bunci¢ 2020.
godine i Covid 19 krizom.

U ukupnom prometu u manjoj mjeri prednjace strani turisti i u dolascima i no¢enjima.
Analiza turistiCkih dolazaka i no¢enja 2024. godine prema starosti turista pokazuje da i u
noc¢enjima i u dolascima prevladavaju turisti dobnih skupina od 25 — 64 godine.

Ugostiteljsku ponudu Grada Vrbovca ¢ini desetak ugostiteljskih objekata koji nude
hranu, i to objekti jednostavnog jelovnika prilagodeni lokalnom stanovnistvu i radnim
navikama. Jedan objekt nudi VrboveCku peru — jelo koje nosi EU oznaku zajamceno
tradicionalnog specijaliteta. U Vrbovcu rade 1 28 ugostiteljskih objekata u kategoriji ,,barovi‘,
odnosno koji ne nude hranu.

Na podruc¢ju Grada Vrbovca nema kuSaonica vina ni kuSaonica poljoprivrednih
proizvoda, iako ima nekoliko objekata registriranih za preradu mlijeka i mesa. Zastupljena je
maloprodaja poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda i suvenira na trznici. Vinari svoja vina
promoviraju i nude na manjim manifestacijama vezanim uz tradicionalne obicaje kroz vinsku
godinu.

Od turisti¢kih manifestacija najpoznatija je manifestacija ,,Kaj su jeli nasi stari, koja u
Vrbovec svake godine privla¢i brojne posjetitelje. Tijekom godine postoje 1 druge
manifestacije vezane uz tradicijske proizvode, datume rodenja ili smrti povijesnih osoba,
vjerske datume, sportske dogadaje 1 druge, medu kojima se istice Advent u Vrbovcu.

Kulturni 1 prirodni resursi koji trenutno nisu u funkciji turizma ali koji predstavljaju
temelj za buduci razvoj, atraktivnost i odrzivost destinacije svakako su dvorac Pataci¢ s kulom
Petra Zrinskog od kulturnih resursa, te oCuvani prirodni tok potoka Dulepska. Oba sada nisu
u funkciji turizma.

Na podrucju Grada Vrbovca djeluju dvije turisticke agencije.

Od javne turisti¢ke infrastrukture potencijal predstavljaju turisticke rute regionalnog
znacaja koje prolaze Vrbovcem, te izgradnja nekoliko biciklisticko-pjeSackih staza u
ozivotvorenju kruzne biciklisticke staze Grada Vrbovca.

Turisticka signalizacija je slabo razvijena, kao i info-ploce koje bi pruzale usluge
turistima. Digitalne informacije mogu se dobiti putem druStvenih mreza Turisti¢ke zajednice,
stranice Grada. Biciklisticke rute — plava ruta Vrbovec, Ruta br. 3 Zagrebacke zupanije — Dugo
Selo — Vrbovec — Krizevci Lovrecka Varos, Preseka, G. Tkalec, Gradec, Vrbovec
Parkiralista za bicikle — 2 (centar Vrbovca, Gradski stadion)

Dvorci, utvrde i kurije — Pataci¢, Kula, Lovrecina Grad
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Infoploce — ploca kod Kule Petra Zrinskog

Tur. signalizacija — da — crkva. kula, stadion, raskrizja, kod Konzuma i dr.

4. POTENCIJAL ZA RAZVOJ I PODIZANJE KVALITETE
TURISTICKIH PROIZVODA

Potencijal za razvoj turizma i podizanje kvalitete turistickih proizvoda odnosi se na
resurse, mogucénosti i uvjete koje neka destinacija ima za razvoj i unapredenje turisticke
ponude. To ukljucuje prirodne, kulturne, ekonomske i infrastrukturne ¢imbenike koji mogu
privuci veci broj turista 1 poboljSati kvalitetu turistickog iskustva. U nastavku su navedeni

najznacajniji turisticki proizvodi, trenutno stanje i potencijal za razvoj.

TURISTICKI PROIZVOD TRENUTNO STANJE POTENCIJAL
razvoj agroturizma,
e nedostatak svih ruralnog turizma,
kategorija smjestaja lovnog turizma,
SMIESTAINI KAPACITETI . neéostaj[ak hotelskog ?koloékog smj‘eétaja
smjeStaja 1 luksuznih objekata
e nedostatak kamping diversifikacija
smjestaja smjestajnih
kapaciteta
e prevladava povezivanje
jednostavna ugostiteljskog
struktura sektora 1 lokalnih
ugostiteljskih proizvodaca
objekata hrane/poljoprivredni
e jednoli¢na, sli¢na h proizvoda
ponuda (dnevni topli daljnje jacanje i
obroci, brza hrana) brendiranje
UGOSTITELJSKI OBJEKTI e standardna usluga manifestacije Kaj su
bez dodane jeli nasi stari
vrijednosti uvodenje kreativnih
e nema orijentacije na jelovnika —
lokalne i sezonske tradicijska jelau
namirnice modernoj
e nedovoljno se koristi interpretaciji
lokalni proizvod teznja k odrzivosti u
,» Vrboveka pera* svim sferama
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nedovoljno se koristi
nasljede stoljetne
tradicije mesne
industrije

gospodarstva, tako i
gastronomiji

Dosta dobra
ocuvanost vecéine

Jacanje svijesti o

KULTURNE objekata ocuvanju tradicije 1
ATRAKCIJE/RESURSI Nedovoljna identiteta kroz
pristupacnost kulturna dobra
kulturnim objektima
Povezivanje s
ostalim dionicima u
Ribnjaci/jezera pod turizmu 1 sadrZajima
PRIRODNE upravljanjem udruga koji se nude
ATRAKCIJE/RESURSI Ljepota i o€uvanost Porast potraznje za
ruralnog krajolika outdoor
aktivnostima u
turizmu
Brojne manifestacije
tijekom godine
Festival .. .
. Rast potraznje turista
tradicionalne hrane .
D . za osjecajem i
,»Kaj su jeli nasi N
e .. dozivljajem u
stari“ prepoznatljiv u T
g destinaciji
cijeloj RH Tesni drsivosti
eznja za odrzivosti
MANIFESTACLE I Odli¢na suradnja sa u turiszu
DOGADAIJI svim lokalnim . .. .
o Jacanje identiteta
dionicima u
s lokalnog
organizaciji i .
. stanovnistva 1
provedbi o
. . povezivanje kroz
manifestacija . .
. manifestacije
Raznolikost
manifestacija po
sadrzajima
Nedostatak i Moguénost
5 nerazvijenost financiranja dionika
TURISTICKE USLUGE turisti¢kih usluga kroz projekte razvoja
Needuciranost turistickih
ljudskih resursa destinacija
KOMUNALNA Za sada$nju razinu DovrSetak projekata
INFRASTRUKTURA destinacije dosta regionalnog sustava

dobro razvijena

vodovoda i1 odvodnje
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1 drugog kolosjeka
zeljezniCke pruge
Moguénosti u novim
projektima za razvoj

komunalne
infrastrukture
Dovrsetak projekta
e Gotovo cijelo Pristup
podrucje pokriveno Sirokopojasnom
DIGITALNA 4G mrezom internetu na cijelom
TEHNOLOGIJA e Besplatan pristup podru¢ju Grada
internetu na vecini Razvoj pametnih
javnih povrSina turistickih rjesenja
kroz projekte
e Na svim javnim
parkiraliStima i
PRISTUPACNOST gjr:f;l:rl:rln Povetanje
.. pristupacnosti za
DESTINACUE povIsinama osobe oiteéenog
OS}guran? I vida 1 sluha
pristupacnost
osobama s
invaliditetom
e Zadovoljavajuca ..
i Povecanje
pokrivenost . .
JAVNE USLUGE I SERVISI dostupnosti stranim

destinacije svim
javnim uslugama 1
servisima

drzavljanima 1
turistima

52




5. POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI DESTINACIJE

POPIS I METODOLOSKA TABLICA OBVEZNIH POKAZATELJA ODRZIVOSTI

Pokazatelj

Podrudje odrzivosti

Kod pokazatelja/
Tematsko podrucje

Broj turistickih noc¢enja na stotinu stalnih

ZL-1 - zadovoljstvo lokalnog

1 stanovnika u vrhu turisticke sezone drustveni stanovni$tva turizmom
2 | Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom drustveni ZL-2 - Z?Vd OVOIJSFVO lokalnog
stanovnistva turizmom
ZT-1 - Zadovoljstvo turista i
3 | Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji drustveni jednodnevnih posjetitelja

Broj organiziranih turistickih ambulanti

destinacijom

SD-1 Sigurnost destinacije

Omjer kolicine komunalnog otpada nastale po

7 | nocenju turista i koli¢ine otpada koje generira okolisni GO-1 - Gospodarenje otpadom
stanovnistvo u destinaciji (tone)
Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj

8 | povrsini destinacije (ukupno i pojedinac¢no po okolisni - priroda BR-1 - Zastita bioraznolikosti

kategoriji zastite)

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im

11 .. ekonomski TP-1 - Turisticki promet
opterecenjem

12 | Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji ekonomski TP-2 - Turisticki promet
Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja . FESHL 190 e

13 e ; . e ekonomski gospodarskih subjekata u
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane ;

turizmu

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika PGS-2 - Poslovanje

14 | poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja ekonomski gospodarskih subjekata u
smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane turizmu/ Turisticki promet

el e I ST . . .. | TI-1 - turisticka
15 | Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija prostorni/upravljanje S P
16 Status implementacije aktivnosti iz plan upravljanja SR e 0UD-1 - Odrzivo upravljanje

destinacijom

destinacijom
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Broj ostvarenih nocenja u smjestaju u destinaciji po
hektaru izradenog gradevinskog podrucja JLS

OUP-2 - Odrzivo upravljanje

17
prostorom

prostorni/upravljanje

5.1. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECAJ TURIZMA NA
DRUSTVENE ASPEKTE ODRZIVOSTI

5.1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu

Pokazatelj turisti¢ke sezone (ZL-1)

Povezanost s ciljevima
Ujedinjenih naroda za
odrzivi razvoj (SDG)

Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Cilj 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Povezanost | Povezanost sa
pokazatelja sa | Strategijom razvoja

sustavima | odrzivog turizma do
2030. i Nacionalnim
planom razvoja
odrzivog turizma do
2027. godine

Strateski cilj: Turizam uz oCuvan okolis,
prostor i1 klimu

Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja
turizma na sastavnice okoliSa, prirodu i prostor

Pokazateljem se definira ukupan broj
ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji u
odnosu na stotinu stalnih stanovnika u vrSnom
Definicija mjesecu koji se smatra glavnom turistiCkom
sezonom §to ujedno podrazumijeva i najvece
opterecenje kako u kontekstu infrastrukture
tako 1 u druStvenom.

Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti tzv.
intenzitet turizma, odnosno razina objektivnog
opterecenja koju turizam u periodu glavne
turisticke sezone stvara po lokalno
stanovniStvo, ali 1 prostor te infrastrukturu.
Opis Valja uociti postojanje razlike izmedu ovog
pokazatelja, koji se moZe smatrati objektivnim,
u odnosu na razli¢ite pokazatelje dojma koji
lokalno stanovniStvo ima o turizma, koji se s
druge strane mogu smatrati subjektivnim
pokazateljima.

Obiljezja
pokazatelja

Nocenje turista predstavlja svaku registriranu
no¢ posjetitelja u objektu koji pruza uslugu
Podaci Naziv podataka smjestaja. Stalnim stanovnikom se smatra
osoba koja ima prebivaliste ili boraviste na
lokaciji turisticke destinacije.

54




Izvor podataka

eVisitor; DZS

Metodologija izracuna pokazatelja

Broj turistickih no¢enja u vr§nom mjesecu na
stotinu stalnih stanovnika

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Pocetna vrijednost (2024)

0,17

Izvori podataka za pokazatelj su eVisitor (turisticki promet 2024. godine) te dokument

statistike u nizu ,,Gradovi u statistici Drzavnog zavoda za statistiku. Vrijednost pokazatelja

upucuje na to da lokalno stanovnistvo ne osjeca nikakav teret obima fizickog turistickog

prometa. Na 100 lokalnih stanovnika dolazi manje od jednog turistickog noéenja u vrhuncu

sezone (mjesec srpanj), Sto je izrazito malo. Turizam nije znacajna gospodarska aktivnost te

nema znatnijeg ekonomskog ni drustvenog utjecaja.

Pokazatelj | Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom (ZL-2)
Povezanost  sa | Cilj 3 — Zdravlje 1 blagostanje
SDG Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Povezanost
pokazatelja sa | Povezanost sa - | StrateSki cilj: CjelogodiSnji i regionalno uravnoteZeniji
sustavima Strategijom 1| turizam
Nacionalnim Posebni cilj: Razvoj vremenski 1 prostorno
planom ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa
Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih
Definicija stanovnika koji su zadovoljni turizmom u destinaciji u
ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji
Zadovoljstvo stanovnika razvojem turizma bitan je cilj
e v odrzivog upravljanja destinacijom, pri Cemu je
Obiljezja o . . . -
; pozitivan stav stanovnika prema razvoju turizma jedan
pokazatelja od klju¢nih elemenata njegove uspjesnosti. Tamo gdje
Opis turizam nije podrZzan moze se ocekivati otpor
stanovnika prema infrastrukturnim ulaganjima.
Dodatno, gostoljubivi domacini jedan su od klju¢nih
faktora u formiranju cjelokupnog zadovoljstva turista
posjetom.
Naziv podataka | Zadovoljstvo turizmom u destinaciji
Podaci
Izvor podataka | Anketa lokalnog stanovnistva
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Udio lokalnog stanovniStva zadovoljnih turizmom u
destinaciji racuna se kao omjer broja ispitanika
zadovoljnih turizmom 1 ukupnog broja ispitanika.
Pokazatelj se rac¢una na ukupnom skupu te zasebno na
Metodologija izra¢una skupu ispitanika koji ostvaruju koristi od turizma i na
pokazatelja skupu ispitanika koji ne ostvaruju koristi od turizma.

Udio lokalnog stanovniStva zadovoljnih turizmom 1
udio stanovnika koji ostvaruju koristi od turizma u
destinaciji procjenjuje se pitanjima koja su definiran
smjernicama za provodenje primarnih istrazivanja.

Ucestalost mjerenja Svake cetiri godine

Pocetna vrijednost (2025) 45,91%

Izvor podataka je primarno istrazivanje - Anketa lokalnog stanovnistva koja je

provedena od 28. kolovoza do 4. studenoga 2025. godine na uzorku od 257 ispitanika. U obzir

su uzeti samo stanovnici koji ne ostvaruju koristi od turizma. Rezultat istraZzivanja pokazuje da

je manje od polovice stanovnika (45,91%) zadovoljno razvojem turizma (postotak zadovoljnih

¢ine ispitanici koji su svoje zadovoljstvo ocijenili ocjenama 4 ili 5).

Ostali odgovori koji se odnose na utjecaj turizma na lokalnu zajednicu su sljedeci:

57,59% ispitanika smatra da turizam pomaze u unaprjedenju kvalitete Zivota,

24,51% ispitanika smatra da turizam pomaze u odrzanju kvalitete Zivota,

78,21% smatra da turizam pozitivno ili izrazito pozitivno utjece na autenti¢nost mjesta,
86,38% smatra da turizam pozitivno ili izrazito pozitivno utjece na o€uvanje tradicije,
obicaja i kulture Grada Vrbovca (ocjene 4 i 5 na skali od 1-5),

54,51% smatra da turizam ima izrazito pozitivan utjecaj na duh mjesta (ocjena 5 na
skali od 1-5)

31,91% smatra da turizam ima pozitivan utjecaj na duh mjesta (ocjena 4 na skali od 1-
5)

77,04 % se tijekom turisticke sezone nikada ne osje¢a uznemireno zbog neocekivanih
dogadaja povezanih s turizmom,

81,32% ispitanika tijekom turisticke sezone nikada ili skoro nikada ne osjeca da zbog
turizma nema kontrolu nad vaZnim stvarima u svom Zivotu,

80,54% se zbog turizma nisu nikad ili skoro nikad osjecali nervozno 1 pod stresom,
80,98% ispitanika se nikada ili skoro nikada u posljednjih mjesec dana osjecalo da se

zbog turizma ne mozete nositi sa svim obvezama,
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- 78,99% ispitanika se tijekom sezone nikada nije ljutilo zbog dogadaja uzrokovanih
turizmom, a koji su bili izvan njihove kontrole,

- 82,88% smatra da tijekom turisticke sezone njihove svakodnevne aktivnosti nisu
otezane zbog turizma.

Rezultati ankete ukazuju na zaklju¢ak da postoji prostor za daljnji znatan razvoj turistickog

prometa, odnosno za ocekivati je da bi rast turistickog prometa lokalno stanovnistvo prihvatilo.

5.1.2. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

Pokazatelj Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Cilj 8 — Ukljuciv 1 odrziv gospodarski rast, puna
zaposlenost 1 dostojanstven rad za sve
Cilj 12 — Odrziva potrosnja i proizvodnja

Povezanost sa

SDG
Povezanost

pokazatelja sa
sustavima

Povezanost sa - | Strateski cilj: Cjelogodisnji 1 regionalno
Strategijom 1 uravnotezeniji turizam

Nacionalnim Posebni cilj: Razvoj vremenski 1 prostorno
planom ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa

Procjena zadovoljstva turista koji borave u
komercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevnih
posjetitelja cjelokupnim boravkom u destinaciji na
skali od 0 do 100.

Procjena neto spremnosti na preporuku na skali od 0
do 100, posebno za turiste koji borave u
komercijalnim smjestajnim objektima i jednodnevne

Definicija

Obiljezja posjetitelje.

pokazatelja Zadovoljni posjetitelji u€inkovit su alat privlacenja

novih gostiju te time 1 stvaranja novih radnih mjesta u
destinaciji, a uz to Cesto i1 dulje borave te generiraju
veci prihod u odnosu na posjetitelje koji nisu
zadovoljni svojim boravkom u destinaciji. Nadalje,
pracenjem zadovoljstva posjetitelja mjere se i prate
ucinci aktivnosti na unapredenju turistickog proizvoda
destinacije.

Opis

1. zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
2. nepotvrdivanje oc¢ekivanja

Naziv podataka | 3. usporedba s idealnim boravkom

Podaci 4. namjera preporuke destinacije prijateljima, rodbini
ili kolegama

Izvor podataka | Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja
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Vrijednost pokazatelja ZT-1 — Zadovoljstvo turista i
jednodnevnih posjetitelja destinacijom sastoji se od:
(1) vrijednosti indeksa zadovoljstva posjetitelja
destinacijom i (ii) neto spremnost na preporuku

Metodologija izraCuna destinacije

pokazatelja Vrijednosti pokazatelja mjere se pomocu
varijabli/pitanja koja su definirana smjernicama za
provodenje primarnih istrazivanja, donesenih od
strane ministarstva nadleznog za poslove turizma.
Udestalost mjerenja Svake Cetiri godine
Pocetna vrijednost (2025) (i) 71,56%; (ii) 12,50%

Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom mjereno je primarnim
istrazivanjem od 28. kolovoza do 5. studenoga 2025. godine na uzorku od 40 ispitanika.
Rezultat ankete visi od 70% moze se smatrati vrlo visokim stupnjem zadovoljstva. Medutim,

spremnost na preporuku je vrlo niska — tek 12,50% turista preporucilo bi destinaciju za posjet.

5.1.3. Pristupacnost destinacije

Pokazatel] Udio atrakcija (lokaliteta) pl‘lStllpilcnlh osobama s invaliditetom PD-
Cilj 11: Odrzivi gradovi i1 zajednice — PruZanje javno
dostupnih informacija o atrakcijama doprinosi
stvaranju odrZivih i otpornih urbanih podrucja,

Povezanost sa pomazuci u pl.ar11r§1n3,1.1 1 uprgvvlj anju 1.1rba_r.11m
razvojem, ukljucujudi turisticke destinacije.
SDG g . . . .
Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Informacije
Povezanost ; oy ey T o
. koje promicu turisticke destinacije mogu doprinijeti
pokazatelja sa o . : oo
. odrZivom ekonomskom rastu i stvaranju kvalitetnih
sustavima o
radnih mjesta.
Poveza'r?ost 3" | Strategki cilj: Otporan turizam
Strategijom 1 oo . . .
. . Poseban cilj: 9. Uspostavljanje u€inkovitog okvira za
Nacionalnim o . o .
upravljanje razvojem odrzivog turizma
planom
Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta)
. pristupacnih osobama s invaliditetom u odnosu na
Definicija . . e .
ukupan broj atrakcija u destinaciji prepoznatim
Obiljezja planom upravljanja

pokazatelja

Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti
Opis i svrha iznimno raznolike i razli¢ite dostupnosti, stoga je
svrha ovog pokazatelja uvid u mogucnosti obilaska
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atrakcija 1 lokaliteta od interesa osobama s
invaliditetom (osobama s tjelesnim, intelektualnim
mentalnim 1 osjetilnim ostecenjem zdravlja), pri Cemu
se pristupacnost ocituje u fizi¢koj pristupacnosti i
pristupacnosti informacija i komunikacija.

1. Ukupan broj atrakcija dostupnih za posjecivanje
Naziv podataka | (temeljem plana upravljanja)
2. Broj pristupacnih atrakcija

1. Plan upravljanja

2. Evidencija TZ-a o pristupacnosti atrakcija
(turisticki katastar)

3. Evidencija TZ-a Javne turisticke infrastrukture
(JTI) destinacije za Popis Javne turisticke
infrastrukture (JTI).

Podaci

Izvor podataka

EA —broj svih evidentiranih atrakcija u destinaciji

Metodologija izracuna EAP — broj atrakcija pristupacnih osobama s

pokazatelja invaliditetom
Udestalost mjerenja Svake dvije godine
Pocetna vrijednost (2025) 25,80%

Izvor podatka je TZ, a vrijednost od 25,80% pristupacnih atrakcija govori da se radi o
podrucjukoje je potrebno unaprijediti. Analizirane su ukupno 2 atrakcije materijalne kulturne
bastine 1 prometne povrSine u centru Vrbovca radi pristupa manifestacijama na otvorenom:

e Zasti¢ena kulturno povijesna cjelina u centru Vrbovca. Pristupacnost samom parku je
omogucena, medutim nijedno pojedinacno zasti¢eno kulturno dobro ( Crkva Sv. Vida,
dvorac Pataci¢, Kula Petra Zrinskog) nema nema rampe/ lifta, odnosno moze se
pristupiti samo izvana. Nema javnog WC-a za invalidne i slabo pokretne osobe.
Informacijska pristupacnost na web stranici i drustvenim mreZama nema posebne
prilagodbe za slabovidne.

e Postav gradskog muzeja Vrbovec nalazi se na prvom katu dvorca Pataci¢ i nije
pristupacan osobama u invalidskim kolicima ili onima s otezanim kretanjem. Nigdje u
Vrbovcu nema postavljene ploce za slabovidne ili osobe oStecena sluha.

e (Centar naselja s najvise turistickih atrakcija, u najve¢oj mogucoj mjeri prilagodio je
pjesacku prometnu infrastrukturu i onu za promet u mirovanju (parkiralista) osobama s

invaliditetom i smanjene pokretljivosti.
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5.1.4. Sigurnost destinacije

Pokazatelj Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)
Povezanost | Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
sa SDG Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
Povez
anost
sa
Povezan.ost Strate
pokazat(?lja sa gijom | Strateski cilj: Otporan turizam
sustavima 1 Poseban cilj: 9. Uspostavljanje u¢inkovitog okvira za upravljanje
Nacio | razvojem odrzivog turizma
nalni
m
plano
m
Defini Pokazatelj je l?roj organiziranih tlvlr.istiékih am})ul.anti u svr.hu.
cija provodenja mj era zdraystvene zastite za povecani broj korisnika
zdravstvene zastite koje se pruzaju turistima.
Sukladno posebnom zakonu kojim se ureduje zdravstvena
zastita turistiCku ambulantu moze organizirati jedinica podru¢ne
(regionalne) samouprave odnosno Grad Zagreb, jedinica
lokalne samouprave, turisticka zajednica, druga pravna i fizicka
osoba koja obavlja ugostiteljsku djelatnost 1/ili pruza usluge u
turizmu, zdravstvena ustanova, trgovacko drustvo koje obavlja
e e zdravstvenu djelatnost ili privatni zdravstveni radnik, koji su
Obilj cezja duZni utvrditi i razdoblje rada turisticke ambulante tijekom
pokazatelja godine. Turisticka ambulanta organizira se izvan mreze javne
Opis | zdravstvene sluzbe. Posebnim propisom o normativima i
standardima za turisti¢ku ambulantu odredeni su minimalni
normativi 1 standardi u pogledu prostora, radnika i medicinsko-
tehni¢ke opreme koje mora ispunjavati turisticka ambulanta.
Zbog potrebe osiguranja provodenja mjera zdravstvene zastite
za povecani broj korisnika zdravstvene zastite koje se pruzaju
turistima, jedinica podruc¢ne (regionalne) samouprave odnosno
Grad Zagreb, za svaku sljedecu turisticku sezonu utvrduje
minimalni broj turisti¢kih ambulanti za svoje podrucje na
temelju broja dolazaka turista u prethodnoj godini.
.| Broj organiziranih turisti¢kih ambulanti temeljem posebnog
Naziv .. . .
zakona kojim se ureduje zdravstvena djelatnost
Obiljezja Izvor
podataka /poten | Jedinica podrucne (regionalne) samouprave odnosno Grad
cijalni | Zagreb
izvor
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Metodologija izra¢una | Pokazatelj je informacija o broju ambulanti u destinaciji, te se
pokazatelja broj direktno preuzima i sluzi kao pokazatel;.

Ucestalost mjerenja | Jednom godisnje

Pocetna vrijednost
(2025)

U Vrbovcu nema posebno organiziranih turistickih ambulanti, kao ni na podrucju
Zagrebacke zupanije. U Vrbovcu turistima je na usluzi ispostava Doma zdravlja Zagrebacke
zupanije u vremenu od 07:00-20:00 sati, kao 1 podru¢ne ambulante u njihovo uredovno vrijeme.
Vikendom, blagdanima i praznicima turisti se mogu javiti u ambulante posebnog dezurstva,
subotom od 15:00 do 20:00 1 nedjeljom od 8:00 do 20:00, takoder u Vrbovcu. U slucaju hitnih
stanja koja ugrozavaju Zivot ili teSko narusavaju zdravlje u Vrbovcu je organizirana ispostava

hitne medicinske pomoc¢i a poziva se na broj 194 ili 112.
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5.2.0BVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECAJ TURIZMA NA
OKOLISNE ASPEKTE ODRZIVOSTI

5.2.1. Upravljanje vodnim resursima

Pokazatelj

Omjer potrosnje vode po turistickom no¢enju u odnosu na prosjecnu
potrosnju vode po stalnom stanovniku destinacije (izraZeno po osobi i po

nocenju) (UVR-1)

Povezanost
pokazatelja
sa sustavima

Povezanost sa SDG

Cilj 3 Zdravlje 1 dobrobit
Cilj 6 Cista, pitka voda i higijenski uvjeti
Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa
Strategijom i
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Turizam uz o¢uvan okolis, prostor i
klimu

Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma
na sastavnice okoli$a, prirodu i prostor

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine vode isporucene u
smjestajnim objektima destinacije u odnosu na ukupnu
potros$nju vode u destinaciji, koji daje uvid u
opterecenje turizma na vodni resurs destinacije.

Opis

Ogranicavajuci ¢imbenik razvoja turizma u pojedinim
destinacijama je dostupnost vode, odnosno njena
nepovoljna prostorna i vremenska raspodjela, osobito
u Jadranskoj Hrvatskoj te u ljetnim mjesecima, kao i
gubici vode u vodoopskrbnom sustavu.Vodenje
evidencije o ukupnoj finalnoj potro$nji vode duzno je
provoditi 1 osigurati nadlezno tijelo za upravljanje
vodnim resursima u jedinicama lokalne 1 podruc¢ne
(regionalne) samouprave na temelju posebnog zakona
kojim se ureduje upravljanje vodama

Obiljezja
podataka

Naziv

Ukupna potro$nja vode u kuéanstvima i smjestajnim
objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim
brojem nocenja (m?)

Ukupna potroSnja vode u kucanstvima i smjesStajnim
objektima u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem
nocenja (m?)

Broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestaju u
destinaciji u kalendarskom mjesecu s najmanjim
brojem nocenja

Broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestaju u
destinaciji u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem
nocenja

Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup
sigurnoj vodi ili imaju prikljucak na javnu
vodoopskrbu ili imaju moguénost prikljucenja na
javnu vodoopskrbu u destinaciji
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Izvor podataka 1. Javni isporucitelji vodne usluge; eVisitor; DZS

Pokazatelj se izracunava kao omjer (%) finalne
Metodologija izra¢una potrosnje vode po nocenju turista (m?®) u smjestajnim

pokazatelja objektima destinacije i u odnosu na potros$nju vode po
stanovniku destinacije (m?).

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine

Pocetna vrijednost (2025) -2.198%*

*vodni isporucitelj raspolaze podacima samo za kuéanstva koja koriste vodu iz javne mreze

Prema isporuc¢enim podacima pokazatelj nije bilo moguce izracunati (izraCunata vrijednost je
-2.198).

5.2.2. Gospodarenje otpadom

Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noenju turista i

Pokazatel] koli¢ine otpada koje generira stanovnistvo u destinaciji (tone) (GO-1)
Cilj 3 Zdravlje i dobrobit
Povezanost sa o Lo C. .
SDG Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice
Povezanost Cilj 12 Odgovorna potros$nja i proizvodnja

pokazatelja sa
sustavima | Povezanost sa | Strateski cilj: Turizam uz o¢uvan okolis, prostor i klimu

Strategijom i | Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma na
Nac. planom sastavnice okoliSa, prirodu 1 prostor

Pokazatelj prati omjer koli¢ina komunalnog otpada
nastalog po noc¢enju turista u smjestaju u usporedbi s
Definicija koli¢inama otpada koje generira stanovni$tvo u
destinaciji (tone po stanovniku, u kalendarskom mjesecu
s najve¢im brojem nocenja)

Pokazateljem se prati ostvarenje veze izmedu
proizvodnje otpada u turizmu i gospodarskog rasta te
uspjesnost sprecavanja nastanka otpada u destinaciji.
Ukazuje na okoli$ni aspekt rizika u destinacijama gdje
nedovoljno adekvatna infrastruktura gospodarenja
otpadom u kombinaciji s povec¢anom turistickom
aktivnosti moZe ugroziti konkurentnost destinacije.
Opis Pokazatelj je vazan za atraktivnost destinacije i u slucaju
neuredenog ili preoptere¢enog sustava gospodarenja
otpadom S§to predstavlja ogranicavajuc¢i ¢cimbenik
razvoja destinacije. Noc¢enja turista jesu svaka
registrirana no¢ turista u objektu koji pruza uslugu
smjestaja (prijavljena no¢enja u komercijalnom i
nekomercijalnom smjestaju u sustavu eVisitor).
Komunalni otpad je mijeSani komunalni otpad i

Obiljezja
pokazatelja
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odvojeno sakupljeni otpad. Javna usluga sakupljanja
komunalnog otpada podrazumijeva prikupljanje
komunalnog otpada na podrucju pruzanja javne usluge
putem spremnika od pojedinog korisnika i prijevoz i
predaju tog otpada ovlaStenoj osobi za obradu takvoga
otpada.

Ukupna koli¢ina kom.otp. nastalog u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najmanjim i najve¢im brojem

Naziv nocenja (tone); Ukupan broj ostvarenih tur. no¢enja u
Obiljezja podataka smjestajnim objektima destinacije u kalendarskom
podataka mjesecu s najvecim 1 najmanjim brojem noc¢enja; Broj

stanovnika destinacije

Izvor podataka | Pruzatelj javne usluge; eVisitor; DZS

Pokazatelj se izraCunava kao omjer koli¢ine otpada
nastalog po nocenju turista u smjestaju u odnosu na

Metodologija izracuna ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastale u destinaciji

pokazatelja . . P oy
u mjesecima s najnizom i najvisom turistiCkom
aktivnosti
Udestalost mjerenja Svake dvije godine
Pocetna vrijednost (2025) 17,80%

Izvor podatak o koli¢ini komunalnog otpada je tvrtka Komunalac Vrbovec d.o.0,, izvor
podataka o broju noc¢enja je eVisitor dok je izvor o broju stanovnika DZS. 1z pokazatelja je
vidljivo da je sustav neznatno optereceniji u mjesecu s najvecim brojem turistickih nocenja.
Udio otpada koji proizvode turisti u mjesecu s najvecim turistiCkim prometom je visi za
17,80%, te se za sada ne moze smatrati da bi povecanje broja turista predstavljalo ekoloski

rizik.

5.2.3. Zastita bioraznolikosti

Pokazateli Udio zaSti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije
! (ukupno i pojedinaéno po kategoriji zastite) (BR-1)
Cilj 13: Klimatske promjene — zastita prirodnih
podrucja doprinosi ublazavanju klimatskih promjena
Povezanost M .. . . it
. Povezanost sa kroz o¢uvanje Suma i drugih ekosustava koji
pokazatelja sa . .. .o
sustavima SDG apsorbiraju ugljikov dioksid.
Cilj 14: Zivot ispod vode — ovaj cilj ukljucuje
ocuvanje i1 odrzivo koristenje oceana, mora i morskih
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resursa. Zasti¢ena prirodna podrucja mogu ukljucivati
morske i obalne ekosustave.

Cilj 15: Zivot na zemlji — usredotoduje se na zastitu,
obnovu i odrzivu upotrebu kopnenih ekosustava te
ocuvanje bioraznolikosti i zaustavljanje degradacije
zemljiSta i gubitka staniSta.

Povezanost sa -
Strategijom i
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Turizam uz ocuvan okolis, prostor i
klimu

Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma
na sastavnice okoli$a, prirodu i prostor

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih
podrucja (dalje u tekstu: ZPP) (kopnenih 1 morskih) i
podru¢ja ekoloske mreze Natura 2000, u ukupnoj
povrsini destinacije (jedan ili viSe JLS-ova), te njihova
struktura prema kategoriji zastite.

Opis

Turizam zasnovan na prirodi brzo raste, a jedan od
klju¢nih faktora za iskustvo posjetitelja je kvaliteta
okoliSa. Bioraznolika podru¢ja privlace turiste,
posebno ona s infrastrukturom koja omogucava
pristupacnost.  Ocuvanje  kopnene 1  morske
bioraznolikosti klju¢no je za oc€uvanje znacajnih
ekonomskih koristi koje drzave ostvaruju od turizma.
Udio zasti¢enih podrucja ukazuje na aktivnosti vezane
za oCuvanje bioraznolikosti te na oCuvanje, obnovu i
odrzivu upotrebu ekosustava i1 njihovih usluga.

Podaci

Naziv podataka

1. PovrSina zaSti¢enih prirodnih podru¢ja prema
kategoriji

2. Kategorija zastite prirodnih podrucja

3. Povrsina destinacije

Izvor podataka

Bioportal
Bioportal
Podatci JLS-a

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao udio povrSina zasticenih
podru¢ja u destinaciji u odnosu na ukupnu povrSinu
destinacije 1 prema kategorijama zaStite temeljem
zakona kojim se ureduje zastita prirode

Ucestalost mjerenja

Svake cCetiri godine

Pocetna vrijednost (2025)

Povrsina zasti¢enih podrucja za ovaj pokazatelj racuna se samo za podrucja koja imaju

nacionalnu razinu zastite, kojih u Vrbovcu nema.
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5.2.4. Odrzivo upravljanje energijom

Pokazatelj

Omjer potrosnje elektri¢ne energije po turistic(kom nocenju u
odnosu na potrosnju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva

destinacije (UEN-1)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Povezanost sa
SDG

Cilj 7. Pristupacna energija iz Cistih izvora
Cilj 11 Odrzivi gradovi i zajednice

Povezanost sa -
Strategijom 1
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Turizam uz oCuvan okolis, prostor i
klimu

Posebni cilj: Smanjenje negativnog utjecaja turizma
na sastavnice okoliSa, prirodu i prostor

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektricne
energije po turistickom noc¢enju u odnosu na
potro$nju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva
destinacije, a temelji se na sezonalnosti potrosnje.

Opis

Ovaj pokazatelj daje uvid u optere¢enje energetske
infrastrukture i potrebe implementacije odrzivih
oblika energije. S obzirom na intenzivnu potrebu za
energijom tijekom visoke sezone, posebice u
Jadranskoj Hrvatskoj, vazno je razmotriti stvarno
opterecenje.

Podaci

Naziv

1. Ukupna finalna potro$nja el. energije u destinaciji
u kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim
brojem noc¢enja

2. Ukupna finalna potro$nja el. energije u destinaciji
u kalendarskom mjesecu s najve¢im ostvarenim
brojem nocenja

3. Broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenih
nocenja

4. Broj ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najvise ostvarenih no¢enja
5. Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup
elektro-energetskoj mrezi

Izvor

1.12. HEP-ODS

3., 4. — eVisitor

5. DZS, Statisti¢ko izvjes¢e — Stanovnistvo RH
(godisnje procjene)

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava kao omjer finalne potro$nje
el. energije po nocenju turista (kKWh) u smjestajnim
objektima u odnosu na potro$nju el. energije po
stanovniku destinacije (kWh).
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Ucestalost mjerenja

Svake cetiri godine

Pocetna vrijednost (2025)

-4.847,97%

Podaci nisu signifikantni.

5.2.5. Ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama

Pokazatelj

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i

procjenu rizika (UPK-1)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Povezanost sa
SDG

Cilj 3 — Zdravlje i dobrobit
Cilj 11 — Odrzivi gradovi i1 zajednice

Povezanost sa
Strategijom 1
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Turizam uz oCuvan okolis, prostor i
klimu

Posebni cilj: Smanjenje negativnog meduodnosa
turizma 1 klime

Pokazatelj

Definicija

Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav
za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu
rizika

Opis

Clanak 7. Pariskog sporazuma postavlja globalni cilj
»poboljSanja sposobnosti prilagodbe, ja¢anja
otpornosti 1 smanjenja ranjivosti na klimatske
promjene«. Provedba nacionalnih 1 lokalnih planova
prilagodbe, izgradnja kapaciteta i tehnologije te
povecani financijski tokovi navedeni su kao kljucni
alati za provedbu aktivnosti prilagodbe. Sektor
klimatske promjene. Stoga je uspostava sustava za
procjenu izloZenosti, otpornosti 1 rizika te provedbu
mjera za prilagodbu klimatskim promjenama na svim
razinama klju¢na za odrzZivost turizma kao kljucne
gospodarske grane u Republici Hrvatskoj. Strategija
prilagodbe klimatskim promjenama u Republici
Hrvatskoj za razdoblje do 2040. godine s pogledom na
2070. godinu (NN 46/20) 1 Zakon o klimatskim
promjenama i zastiti ozonskog sloja (NN 127/19)
reguliraju pitanje prilagodbe klimatskim promjenama
u Republici Hrvatskoj.

Podaci

Naziv podataka

Doneseni 1 provedenti strateski, planski ili programski
dokumenti koji integriraju koncept prilagodbe
klimatskim promjenama i procjenu rizika na razini
destinacije
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Izvor podataka | Upravni odjeli JLS

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija
donijela dokumente (strategiju i/ili plan i/ili program)
Metodologija izracuna te koji je napredak/udio mjera u provedbi i/ili
pokazatelja implementiranih mjera za prilagodbu 1 ublazavanje
klimatskih promjena i procjenu rizika — DA/NE/ udio

Udestalost mjerenja Svake dvije godine

Pocetna vrijednost (2024) DA, 71,11

Grad Vrbovec je 2022. godine donio Akcijski plan energetski i klimatski odrzivog
razvitka Grada vrbovca, te 2023. godine. Definirano je ukupno 45 mjera za ublazavanje ili

prilagodbu klimatskim promjenama. U provedbi je 16 mjera.
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5.3.0BVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECAJ TURIZMA NA
EKONOMSKE ASPEKTE ODRZIVOSTI

5.3.1.

Turisticki promet

Pokazatelj

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optere¢enjem

(TP-1)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Povezanost sa
SDG

Cilj 11 — Odrzivi gradovi i1 zajednice
Cilj 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja

Povezanost sa
Strategijom 1
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno uravnotezeniji
turizam

Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno
ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa/
Repozicioniranje Hrvatske kao cjelogodisnje
autenti¢ne destinacije odrzivog turizma

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista
u destinaciji u mjesecu koji se smatra glavnom
turistickom sezonom temeljem broja ostvarenih
nocenja §to ujedno podrazumijeva i najvece
opterecenje kako u kontekstu infrastrukture tako i u
drustvenom kontekstu.

Opis

Priljev posjetitelja u turisticku destinaciju predstavlja
obvezni uzrok potrebe za upravljanjem odrzivoséu
destinacije. S obzirom na ¢injenicu da turizam
predstavlja uglavnom sezonalnu aktivnost, ovim
pokazateljem svakako valja uzeti u obzir razlike u
priljevu posjetitelja unutar i van turisticke sezone, pri
¢emu je priljev posjetitelja u periodu glavne, odnosno
visoke turistiCke sezone najrelevantniji podatak za
upravljanje odrzivos¢u destinacije.

Podaci

Naziv podataka

Ukupan broj dolazaka turista kao broj osoba koje su se
u destinaciji prijavile 1 ostvarile noc¢enje u objektu koji
pruza uslugu smjestaja.

Izvor podataka

eVisitor

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka
turista u destinaciji u mjesecu s najve¢im brojem
ostvarenih dolazaka, te se broj direktno preuzima iz
sustava eVisitor 1 sluzi kao pokazatel;.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Pocetna vrijednost (2024)

173
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Kalendarski mjesec s najve¢im brojem dolazaka je srpanj. Izvor podataka je eVisitor.

Pokazatelj Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)
Cilj 11 — Odrzivi gradovi i zajednice
Povezanost sa SDG Cilj 12 — Odgovorna potrosnja i proizvodnja
Povezanost
pokazate:lja 83 | povezanost sa - Stratesklvcﬂj‘:' ‘Cjel'ogodlsnjl i regionalno
sustavima .. . uravnotezeniji turizam
Strategijom 1 o . ..
. : Posebni cilj: Razvoj vremenski i prostorno
Nacionalnim planom ey ey
ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa
Definicija Po}(a;ateljem se deﬁnlr.a prosjecan PI‘O] nocéenja
koje jedan turist ostvari u destinaciji.
Duljina boravka, odnosno prosjecan broj
nocenja koje turisti ostvaruju u destinaciji se
e . moze smatrati relevantnom informacijom za
Obiljezja . . .
Kkazateli upravljanje destinacijom, poglavito u kontekstu
pokazatcija Onis suvremenih trendova skrac¢enja duljine boravka,
p ali 1 s aspekta upravljanja ljudskim
potencijalima potrebnim za odrzavanje
ujednacene razine pruzanja sveobuhvatne
turisticke usluge sto se posebno odnosi na
segment smjestaja.
Dolazak turista predstavlja posjetitelja koji se
prijavio i ostvario no¢enje u objektu koji pruza
Naziv podataka uslugu smjestaja. Nocenje turista predstavlja
svaku registriranu no¢ posjetitelja u objektu
Podaci koji pruza uslugu smjestaja.
Izvor
podataka/potencijalni eVisitor
1zvor
Metodologija izracuna pokazatelja | Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji
Ucestalost mjerenja Jednom godisnje
Pocetna vrijednost (2024) 2,72 dana

Prema izvoru eVisitor prosjecna duljina boravka turista je 2,72 dana. Duljina boravka

upucuje na karakter tranzitnog turizma ili vrlo kratkih vikend posjeta.
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5.3.2. Poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

Broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjeStaja te pripreme i

Pokazatelj usluZivanja hrane (PGS-1)

Cilj 8 — Ukljuciv 1 odrziv ekonomski rast, puna i
produktivna zaposlenost te dostojanstveni rad za
sve

Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti

Povezanost sa SDG
Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Povezanost sa - Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam
Strategijom 1 Posebni cilj: Ja¢anje ljudskih potencijala u
Nacionalnim planom turizmu

Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih
na mjesecnoj razini u podrucju i djelatnosti
Definicija pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane sukladno vazecoj nacionalnoj klasifikaciji
djelatnosti (dalje u tekstu: NKD)

Budu¢i da rad predstavlja obvezni proizvodni

Obiljezja ¢imbenik usluznih djelatnosti, izravno povezan
pokazatelja s isporukom turistickog proizvoda odnosno
usluge, povecanje ili smanjenje ukupnog broja
zaposlenih osoba u srediSnjim turistickim
djelatnostima (pruzanje smjestaja te priprema i
usluzivanje hrane) moze posredno ukazivati na
poboljSanje odnosno pogorSanje poslovanja
gospodarskih subjekata opcenito u svim
turisti¢kim djelatnostima.

Opis

1. Broj zaposlenih prema mjestu rada
Naziv podataka 2. Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja
smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane

Podaci 1. Ministarstvo rada, mirovinskoga sustava,
Izvor obitelji 1 socijalne politike, Portal za napredno
podataka/potencijalni pracenje trzista rada

izvor 2. Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje 1
podatci dostupni u Ministarstvu

Podaci se  preuzimaju iz  sluzbenih

Metodologija izraCuna pokazatelja administrativnih izvora

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Pocetna vrijednost (2024) 107,92

Izvor podatka o broju zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i

usluzivanja hrane je Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje. Ukupan prosjecni broj
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zaposlenih u svim djelatnostima je 5.324, tako da se radi o udjelu od oko prosje¢no 2,03% u

ukupnom broju zaposlenih sto pokazuje da turizam u Vrbovcu ima neznatan ekonomski ucinak.

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit)
Pokazatelj u djelatnostima pruZanja smjeStaja te pripreme i usluZivanja hrane
(PGS-2)
Cilj 8 — Ukljuciv i odrziv ekonomski rast, puna
Povezanost sa SDG 1Z EIl)rsc\)/c61:u1<tlvna zaposlenost te dostojanstveni rad
Povezanost o o . .
pokazatelja sa Cilj 10 — Smanjenje nejednakosti
sustavima | p o anost sa - Strateski cilj: Konkurentan i inovativan turizam
Strategijom 1 Posebni cilj: Unaprjedenje strukture i kvalitete
Nacionalnim planom smjestajnih kapaciteta
Pokazateljem se definira poslovni prihod
gospodarskih subjekata ostvaren tijekom
Definicija godine u podrucju I Djelatnosti pruzanja
smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane
sukladno vaze¢em NKD-u
Poslovni prihod izravno je povezan sa
Obiliesi sposobnosti gospodarskih subjekata da isporuce
K ! Jetzjla} turisticki proizvod odnosno uslugu, pri cemu
pokazatelja promjena u vremenu odnosno povecanje ili
smanjenje poslovnog prihoda moze ukazivati
Opis na poboljSanje odnosno pogorsanje poslovnog
poloZaja gospodarskih subjekata uslijed
internih 1li eksternih razloga, ali 1 neizravno
upucivati na poloZzaj gospodarskih subjekata u
svim turisti¢kim djelatnostima na razini
destinacije.
Naziv podataka Poslovni prihod ostvaren tijekom godine
Podaci lzvor o FINA/Porezna uprava — podatak iz Registra
podataka/potencijalni oy e O A
: godiSnjih financijskih izvjestaja
izvor
Metodologija izra¢una pokazatelja | Podaci ¢e na zahtjev biti dostupni u Ministarstvu
Ucestalost mjerenja Jednom godisnje
Pocetna vrijednost (2024) 3.257.094,00€

Poslovni prihod po zaposlenom u turizmu u Vrbovcu je 30.158€.
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5.4.0BVEZNI POKAZATELIJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE UTJECAJ TURIZMA NA
PROSTORNE ASPEKTE ODRZIVOSTI DESTINACIJE I ORGANIZACIJU
TURIZMA

5.4.1. Turisti¢ka infrastruktura

Pokazatelj

Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija (TI-1)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Povezanost sa SDG

Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast —
promicanje odrzivog turizma koji pridonosi
zaposljavanju i rastu.

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — ouvanje
kulturne 1 prirodne bastine urbanog okruzenja.
Cilj 12: Odrziva potrosnja i proizvodnja —
odgovorno upravljanje prirodnim resursima.
Cilj 15: Zivot na zemlji — zastita, obnova i
promicanje odrzive uporabe ekosustava,
ocuvanje bioloske raznolikosti.

Povezanost sa -
Strategijom 1
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Cjelogodisnji 1 regionalno
uravnotezeniji turizam

Posebni cilj: Repozicioniranje Hrvatske kao
cjelogodisnje autenti¢ne destinacije odrzivog
turizma

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se vrsi identifikacija i
kategorizacija turisti¢kih resursa na podrucju
destinacije, ukljucujuci prirodne (parkovi,
rezervati, pejzaZzi) 1 kulturno-povijes-
ne/antropogene atrakcije (povijesni lokaliteti,
muzeji, spomenici, nematerijalna bastina).

Opis

Identifikacija 1 kategorizacija turistickih resursa
kljucna je za razvoj odrzivog turizma jer
omogucava efikasno upravljanje i ocuvanje
prirodnih 1 kulturnih resursa. Pruza temelj za
kreiranje ciljanih marketinskih strategija koje
isticu jedinstvene atribute destinacije, privlaceci
time odgovarajuce turiste. Osim toga, pomaze
lokalnim zajednicama da razumiju 1 vrednuju
svoju bastinu, poti¢u¢i lokalno sudjelovanje i
osvjestavanje vaznosti o¢uvanja tih resursa za
buduce generacije.

Podaci

Naziv podataka

1. Popis 1 vrsta zasti¢enih kulturnih dobara

2. Popis 1 vrsta kulturnih dobara nacionalnog
znacaja

3. Popis 1 vrsta preventivno zaSti¢enih dobara
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4. Popis i kategorija zasti¢enih prirodnih
podruc¢ja u RH

Izvor
podataka/potencijalni
izvor

1. — 3. Registar kulturnih dobara RH
(ministarstvo nadlezno za kulturu)
4. Bioportal (ministarstvo nadlezno za zastitu

okolisa)

Metodologija izracuna pokazatelja

Nije primjenjivo

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Pocetna vrijednost (2025)

9 zasti¢enih kulturnih dobara

5.4.2. Odrzivo upravljanje destinacijom

Pokazatelj

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

(OUD -1)

Povezanost
pokazatelja sa
sustavima

Povezanost sa
SDG

Cilj 11: Odrzivi gradovi i zajednice — Ovaj cilj se
fokusira na stvaranje odrzivih i otpornih urbanih
podrudja. Visegodisnji planovi ili strategije za
odredista, koji su azurni i javno dostupni, igraju
klju¢nu ulogu u planiranju i upravljanju urbanim
razvojem, ukljucujuci turisticke destinacije.

Cilj 8: Dostojan rad i ekonomski rast — Strategije koje
promicu odrZivi razvoj turisti¢kih destinacija mogu
doprinijeti odrzivom ekonomskom rastu 1 stvaranju
kvalitetnih radnih mjesta.

Cilj 12: OdrZiva potros$nja i proizvodnja —
Visegodisnje strategije koje ukljucuju nacela odrzive
potrosnje 1 proizvodnje mogu pomoc¢i u smanjenju
ekoloskog otiska turizma 1 promicanju odrzivih
praksi u lokalnim zajednicama.

Cilj 17: Partnerstva za ciljeve — Uspostavljanje
partnerstava izmedu razlicitih dionika, ukljucujuéi
vladine 1 nevladine organizacije, privatni sektor i
lokalne zajednice, klju¢no je za razvoj i provedbu
uspjesnih strategija odrzivog razvoja.

Povezanost sa -
Strategijom i
Nacionalnim
planom

Strateski cilj: Otporan turizam
Posebni cilj: Uspostavljanje ucinkovitog okvira za
upravljanje razvojem odrZivog razvoja

Obiljezja
pokazatelja

Definicija

Pokazatelj je definiran kao pracenje statusa
implementacije Plana upravljanja, pri ¢emu je
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polaziste terminski plan aktivnosti i njihove
implementacije

Opis 1 svrha

Postojanje Plana upravljanja preduvjet je
destinacijskog razvoja za sva odredista u Hrvatskoj,
stoga je uspjeSna implementacija aktivnosti iz Plana
polaziSte za odrzivo upravljanje destinacijom, te
pracenja stanja upravljackih aktivnosti.

Naziv podataka
Podaci

1. Strategija/ plan izraden i javno dostupan — DA/NE
2. Ukupan broj aktivnosti definiranih Planom

3. Broj implementiranih aktivnosti definiranih
planom

Izvor podataka

1., 2.1 3. Turisticka zajednica / JLS

Metodologija izra¢una
pokazatelja

Omjer implementiranih aktivnosti / ukupni broj
aktivnosti definiranih Planom X 100

Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti
zavrsene, te za njih postoje mjerljivi rezultati
provedbe.

Udestalost mjerenja

Jednom godisnje

Pocetna vrijednost (2025)

Ne postoji plan upravljanja

5.4.3. Odrzivo upravljanje prostorom

Pokazatelj

Broj ostvarenih noéenja u smjeStajnim objektima destinacije po
hektaru izradenog gradevinskog podrucja JLS (OUP-1)

Povezanost sa SDG

Cilj 11 — Odrzivi gradovi 1 zajednice
Cilj 15 — Oc¢uvanje Zivota na zemlji

Povezanost
pokazatelja sa

; Povezanost sa
sustavima

Strategijom 1
Nacionalnim planom

Strateski cilj: Cjelogodisnji i regionalno
uravnotezeniji turizam

Posebni cilj: Razvoj vremenski 1 prostorno
ravnomjernije rasporedenog turistickog prometa

Definicija

Obiljezja

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih
noc¢enja u smjestaju destinacije unutar godine
dana po izgradenom hektaru zona stambene 1
ugostiteljsko-turisticke namjene.

pokazatelja

Opis

S obzirom da se turisticka aktivnost moze gotovo
iskljucivo odvijati u zonama stanovanja (S) 1
zonama mjeSovite namjene (M1), te u zonama
predvidenima za odvijanje ugostiteljsko-
turisticke namjene (T), sve druge gradevinske

75




zone nisu ukljucene u analizu. Nadalje, pritisak
koji proizlazi iz koriStenja prostora moze se
iskljucivo evidentirati kao pritisak na ve¢
izgradena podrucja, te stoga u izracun ne ulaze
planirana(neizgradena) podrucja. U konacnici
pritisak bi bilo pozeljno evidentirati na godiSnjoj
razini, ali 1 na razini tromjesecja, da bi se
utvrdilo pritisak u najoptere¢enijem dijelu
godine.

1. no¢enja u komercijalnom i nekomercijalnom
smjestaju

2. povrsina izgradenog dijela zona stambene
namjene destinacije

3. povrsina izgradenog dijela zona mjeSovite
namjene pretezito stambene namjene

Podaci 4. povrsina izgradenog dijela zona ugostiteljsko-
turisticke namjene destinacije

Naziv podataka

1. eVisitor i porezna uprava

Izo\ilc;rtaka Jootenciialni 2., 3.14. jedinice lokalne samouprave +
lijzvor p J PPUG/O (prostorni planovi uredenja gradova/

opc¢ina)

Tn — broj turistickih no¢enja unutar destinacije
ostvarenih u jednoj godini

Ps—povr. izgr. grad. zemljiSta u zonama
stanovanja (ha)

Py —povr. izgr. grad. zemljiSta u zonama
mjeSovite namjene preteZito stambene namjene
(ha)

Pr—povr. izgr. grad. zemljiSta u zonama
predvidenim za odvijanje ugostiteljsko-turisticke
aktivnosti

Metodologija izracuna pokazatelja

Udestalost mjerenja Svake dvije godine

Pocetna vrijednost (2025) 1,59

Prema podacima eVisitora 1 Grada Vrbovca izraCunat je pokazatelj ¢ija vrijednost

upucuje na zakljucak da je razina turisti¢kog pritiska na urbanizirani prostor izrazito niska.
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6. RAZVOJNI SMJER S MJERAMA I AKTIVNOSTIMA

6.1
6.1

.RAZVOINE POTREBE I PRILIKE
1.

SWOT analiza

Izrada SWOT analize s kljuénim dionicima omogucuje da Plan upravljanja

destinacijom bude realan, ciljan i odrziv, usmjeren na iskoriStavanje potencijala Grada Vrbovca

1 poboljsanje konkurentnosti na turistiCkom trzistu. Turisticki potencijal Grada Vrbovca temelji

se na tradiciji, kulturnoj bastini, razvijenoj sportskoj infrastrukturi, autenticnom ruralnom

prostoru, poljoprivrednoj proizvodnji, povoljnom geografskom smjestaju i polozaju,

prepoznatljivim manifestacijama i brojnim udrugama. Kako bi se unaprijedila prepoznatljivost

Grada kao turisticke destinacije i umanjila razvojna ograni¢enja, provedena je analiza razvojnih

mogucénosti 1 potreba. Cilj analize je sistematizacija kljuénih prednosti, slabosti, prilika i

izazova u razvoju turizma te definiranje strateskih ciljeva i aktivnosti za odrziv i konkurentan

turisticki razvoj.

Postojeci planski i razvojni dokumenti

Statisticki podaci

U izradi analize koristeni su sljede¢i izvori podataka:

Ankete s turistima, lokalnim stanovniStvom 1 gospodarstvenicima

Rezultati radionica s kljuénim dionicima

Tab. 9. Swot analiza turizma u Gradu Vrbovcu

SNAGE

SLABOSTI

.0

R/
0.0

Povoljan prometno-geografski polozaj
Dobra prometna povezanost sa
Zagrebom

Bogata kulturna bastina

Prirodni krajobrazi

Festival tradicionalne hrane ,,Kaj su jeli
nasi stari®

R/
0.0

R/
.0

R/

R/
.0

R/

R/
0’0

DS

Nedostatak smjestajnih kapaciteta
Nedostatak ugostiteljske ponude
Nezainteresiranost lokalnih poduzetnika
za bavljenje turizmom

Nedostatak suradnje i umrezenosti
dionika

Nedostatak turisticke infrastrukture

% Manifestacije % Prevelika ovisnost turizma o
% Brojnost i raznovrsnost lokalnih udruga manifestacijama
¢ Sportska infrastruktura ¢ Nedostatak cjelogodis$nje integrirane
¢ Ruralni karakter destinacije turisticke ponude
¢ Poljoprivredna proizvodnja i OPG-ovi
PRILIKE PRIJETNJE

Zagreb kao glavno emitivno trziste
Bogata nematerijalna kulturno-
povijesna bastina

Brendiranje grada kao gastro destinacije

Zakonska prenormiranost
Sporost birokracije i rjeSavanja
imovinsko-pravnih odnosa
Nedostatak financijskih sredstava
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7
0.0

Razvoj selektivnih oblika turizma — K

)

» Nestabilnosti u PIK Vrbovec mesnoj
sportsko-rekreacijski, ruralni, industriji

X3

8

gastronomski, kulturni i dr. Dnevne migracije stanovnistva

o
oo
X3

8

Privlacenje jednodnevnih posjetitelja Konkurencija drugih kontinentalnih

¢ EU fondovi i nacionalni programi za destinacija
turizam, zelenu infrastrukturu i kulturnu ¢ Prevelika ovisnost o jednoj velikoj
bastinu manifestaciji

X3

» Turizam na OPG-ovima

» Geotermalni energija — potencijal
razvoja zdravstvenog turizma

Izvor: Autori dokumenta, 2025.

*,

o

Turisticki potencijal Grada Vrbovca temelji se na bogatoj tradiciji i kulturnoj bastini,
razvijenoj sportskoj infrastrukturi, autenticnom ruralnom prostoru i kvalitetnoj poljoprivrednoj
proizvodnji. Povoljan geoprometni polozaj te razvijena mreza manifestacija i aktivnih udruga
dodatno jacaju atraktivnost destinacije. Analizom razvoja, prepoznate su potrebe za
unaprjedenjem turistickih proizvoda i produljenje boravka gostiju, kao i izazovi u motivaciji
lokalnih poduzetnika i sektorskih dionika. SWOT analiza posebno ukazuje na vaznost bolje
koordinacije i informiranosti svih aktera u destinaciji, intenzivnijeg ulaganja u zastitu prostora
1 okoliSa, kao i kreiranja novih sadrZaja za goste. Ujedno otkriva Sirok spektar razvojnih prilika,
poput dostupnosti fondova i moguénosti ja¢anja suradnje izmedu sektora. Na temelju SWOT
analize moguce je zakljuciti da grad ima stabilan temelj za odrzivi i konkurentan turisticki
razvoj, ali je daljnji napredak vezan uz povecanje kvalitete i raznolikosti ponude, boljeg
upravljanja resursima te jaCanje partnerstva izmedu javnog, privatnog i civilnog sektora.
Provedba ciljanih mjera, utemeljenth na SWOT analizi, bit ¢e klju¢ za dugorocno

pozicioniranje Vrbovca kao prepoznatljive 1 poZeljne destinacije kontinentalne Hrvatske.
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6.2. IDENTIFICIRANJE OPCIH NACELA I CILJEVA TURIZMA

6.2.1. Opca nacela razvoja turizma

Za potrebe ovog plana, op¢a nacela razvoja turizma Grada Vrbovca odreduju se skladu

s dokumentom ,,Plan upravljanja destinacijom za podrucje Zagrebacke zupanije do 2028..

Definirana su sljedeca op¢a nacela razvoja turizma Grada Vrbovca:

Odrzivost: Odrzivost turistiCkog razvoja oznaCava niz politika kojima se razvija
turizam koji ispunjava potrebe turista te lokalne zajednice danas. Glavne sastavnice
odrzivosti su odgovoran razvoj turizma, zastita okolisa i resursa, promicanje drustvenih
vrijednosti, ukljucenost lokalnog stanovniStva u turistiCke aktivnosti i ekonomske
koristi od turizma uz ocuvanje tradicije, kulturnog naslijeda i1 autentiCnosti te
ravnomjernu raspodjelu turizma kroz godinu (smanjenje sezonalnosti).

Kvaliteta: integrirano upravljanje kvalitetom, visoka kvaliteta turistickih proizvoda i
usluga, s turistima 1 posjetiteljima u srediStu. U obzir treba uzeti kvalitetu doZivljaja 1
kvalitetu ponude.

Pristupacnost: osiguravanje turistiCke infrastrukture i sadrzaja svima, $to znaci
univerzalnost, ukljucivost i dostupnost bez fizi¢kih, ekonomskih ili informacijskih
prepreka, a odnosi se na fizi¢ku, informacijsku i cjenovnu pristupacnost, te iskljucuje
diskriminaciju bilo koje skupine turista po bilo kojoj osnovi.

Zadovoljstvo: potrebno je stalno istrazivanje zadovoljstva lokalnog stanovniStva,
turista 1 posjetitelja kao 1 njihovih preporuka i povratka u destinaciju, analizu tih
istrazivanja te unapredenje turizma destinacije sukladno inputima istrazivanja, ali i
rezultatima istrazivanja trzi$nih trendova.

Sigurnost: osiguravanje osjecaja sigurnosti lokalnog stanovnistva, turista 1 posjetitelja,
a odnosi se na fizicku, digitalne, a posebno zdravstvenu sigurnost.

Inovacije: konkurentnost turistiCke destinacije temeljena na inovacijama kao

neizostavnim alatom.

6.2.2. Vizijarazvoja turizma

Vizija govori o tome kako ¢e neka destinacije izgledati u buduénost, govori o zeljenoj slici te

destinacije. S jedne strane, ona pociva na razvojnim mogucnostima i ogranic¢enjima koji su

prepoznati u SWOT analizi, a s druge strane odraz je Zelja i1 stremljenja prema pomacima koji
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bi se mogli ostvariti. Vizijom se odreduje idealna, zamisljena slika destinacije kakvu Zelimo u
budu¢nosti.

Vizija Grada Vrbovca glasi: ,,Grad Vrbovec razvija se kao odrziva i prepoznatljiva
kontinentalna destinacija temeljena na lokalnoj bastini, gastronomiji, prirodnim resursima i
kvaliteti Zivota, koja osigurava uravnotezen razvoj turizma na dobrobit stanovnika, posjetitelja

1 gospodarstva.*

6.2.3. Prioritetna podrucja razvoja
Uzimajuéi u obzir rezultate SWOT analize, op¢a nacela razvoja turizma i viziju, odredeno je

pet prioritetnih podrucja razvoja turizma u gradu Vrbovcu.

PRIORITETNA PODRUCJA RAZVOJA TURIZMA GRADA VRBOVCA

. Unapredenje gastronomske ponude

. Ravnomjerno rasporedena ponuda manifestacija tijekom cijele godine
. Razvoj outdoor ponude i moguénosti za boravak u prirodi

. Razvoj interpretacije identiteta destinacije 1 kulturne bastine

. Unapredenje i jatanje mehanizama upravljanja destinacijom.
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6.3. STRATESKI CILJEVI, MJERE I AKTIVNOSTI

Strateski ciljevi razvoja turizma u destinaciji odnose se na dugoro¢ne planove i smjernice
koji se postavljaju s ciljem odrzivog razvoja turizma, poboljSanja konkurentnosti destinacije i
povecanja koristi za lokalnu zajednicu, turiste i okolis. Ovi ciljevi temelje se na analizi
postojecih resursa, potreba trziSta i trendova, te se uz svaki od strateskih ciljeva predlazu
konkretne mjere koje ¢e se poduzimati u svrhu dostizanja tog cilja, a destinaciju prema

stabilnom i odrzivom turistickom razvoju.

1. JACANJE KONKURENTNOSTI I KVALITETE TURISTICKE PONUDE
Cilju 1 doprinjet ¢e se kroz mjere izgradnje nove i unapredenje postojece turisticke
infrastrukture, kroz stvaranje novih turistickih proizvoda i atrakcija te odrzavanje i jaanje
manifestacija kroz cijelu godinu.
Aktivnosti/projekti u sklopu navedenih mjera oblikovane su u skladu s nacelima razvoja

turizma za koje se opredijelila destinacija.
MIJERA 1.1 — izgradnja nove i unapredenje postojece turisticke infrastrukture (P3, P4)

1 Izgradnja interpretacijskog centra ,,Kaj su jeli nasi stari“ — strateski projekt

2 Ostvarenje Setnice ,,Zlenin‘

3 Projekt ,,Vrba nas spaja“

4 Osnivanje Setnice oko ribnjaka Bajer

Ovom mjerom razvija se outdoor ponuda, odnosno mogucnosti za boravak u prirodi, te
poboljSava interpretacija identiteta destinacije i kulturne bastine. Ostvarenjem strateskog
projekta izgradnje 1 opremanja interpretacijskog gastro centra planira se dobiti jedinstven
turisticki proizvod — referentno mjesto za interpretaciju gastronomije sjeverozapadne RH.
Vrbovcu 1 okolici projekt bi doprinjeo stvaranju lanaca dodanih vrijednosti kroz umrezavanje
turistickog, ugostiteljskog 1 povezanih sektora i ostvario znatan utjecaj na poticanje
poduzetniStva, povecanje turistiCke ponude i stvaranje novih radnih mjesta. Izgradnjom trim
staze ,,Zlenin“ 1 Setnice oko ribnjaka Bajer poboljSala bi se outdoor ponuda i moguénosti
boravka u prirodi, kao 1 interpretacija dijela kulturne bastine koji se odnosi na industrijski
razvoj Grada Vrbovca. Projektom ,,Vrba nas spaja“ kroz interpretacijsko-edukativni projekt
koji koristi simboliku vrbe — stabla koje se nalazi u imenu Vrbovec, ojaat ¢e identitet
destinacije 1 stvoriti cijela paleta interpretacije. Kroz stablo vrbe i price 1 aktivnosti oko iste,

jednim prirodnim i kulturnim simbolom povezat ¢e se prostor, zajednicu 1 baStinu.
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MIJERA 1.2 — stvaranje novih turisti¢kih poizvoda i atrakcija (P1, P4)

5 Razvoj marke proizvoda ,,Vrbovecka kosarica*

6 Uredenje vodotornja s vidikovcem

Ovom mjerom pridonosi se unapredenju gastronomske ponude destinacije i razvoju
interpretacije identiteta i kulturne bastine. Vrboveckom koSaricom stvorit ¢e se prepoznatljiv
destinacijski brenda koji objedinjuje proizvode lokalnih OPG-ova i malih proizvodaca kojima
se povecava vidljivost, time 1 dostupnost lokalnih proizvoda na trzisStu kroz interpretaciju,
storytelling 1 direktnu prodaju. Projektom uredenja vodotornja predvideno je preuredenje i
ostvarenje dodatne funkcije vodotornja i okolne parcele. Na mjestu zapusStene kontrolne sobe
moguce je ostvariti multifunkcionalni prostor koji je idealan za vidikovac i1 dati mu dodatnu
viSestruku namjenu i financijsku odrzivost.

MIJERA 1.3 — odrzavanje i jacanje manifestacija tijekom cijele godine (P2, P4)

7 Manifestacija ,,Festival tradicionalne hrane Kaj su jeli nasi stari*

8 Manifestacija ,,Advent u Vrbovcu*

9 Manifestacija ,,Rockabilly-Beery fest™

10 Manifestacija ,,Dan okusa Vrbovecke pere*

Ovom mjerom ostvaruje se odrzavanje manifestacija tijekom godine i doprinosi razvoju
interpretacije identiteta destinacije i kulturne baStine. "Kaj su jeli naSi stari" je festival
tradicionalne hrane koji promovira autohtonu tradicijsku kuhinju vrboveckog kraja. Namirnice
koriStene u procesu pripreme jela su s lokalnih OPG-ova vrboveckog kraja ¢ime se potice
odrZivost 1 uklju€ivanje domacih proizvodaca u cjelokupni koncept festivala. Ovo je najstarija
1 najposjecenija manifestacija u Vrbovcu, a u RH jedinstvena po svojoj ponudi i sadrZaju.
Rockabilly — Beery Fest kulturno-glazbena je manifestacija koja kroz glazbu, ples, modu 1
umjetnost reinterpretira duh pedesetih godina proSlog stoljeca. Projektom ,,Dan okusa
Vrbovecke pere® Zeli se na zabavan nacin pribliziti gradanima Vrbovca i gostima, a posebno
mladim generacijama, tradicijski proizvod ,,Vrbovecka pera“. Projektom se okupljaju kuharske
generacije od Skolske dobi do kuhara tre¢e dobi. "Advent u Vrbovcu" je viSednevni zimski
program koji obuhvaca uredenje gradskog srediSta 1 organizaciju raznovrsnih dogadanja
tijekom adventskog razdoblja. Glavni prostorni fokus je na klizaliStu 1 sanjkaliStu koje

predstavlja atrakciju za sve generacije.
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2. ZASTITA 1 UNAPREDENJE PROSTORA, BASTINE I OKOLISA
Ovom cilju doprinjet ¢e se mjerama zastite kulturnih dobara i o¢uvanjem materijalne i

nematerijalne bastine, unapredenjem prostora centra grada Vrbovca, te zastitom i oCuvanjem
prirode i okolisa.
MIJERA 2.1 — zastita kulturnih dobara i oCuvanje materijalne i nematerijalne bastine (P4)

11 Obnova i revitalizacija dvorca Patacic¢

12 Izgradnja tematskog parka Marije Juri¢ Zagorke u Negovcu

Zgrada Dvorca PataCi¢ na lokaciji Trg Petra Zrinskog 28, pretrpjela je oStec¢enja u
potresima u ozujku 1 prosincu 2020. godine, pojacana dotrajalos¢u. Zgrada je pojedinacno
kulturno dobro te se 2025. godine krenulo s njenom cjelovitom obnovom. Zgrada se koristi za
potrebe Muzejske zbirke. Izgradnjom tematskog parka Marije Juri¢ Zagorke u mjestu njena
rodenja — Negovcu, dobit ¢e se novi objekt kulturne infrastrukture u Vrbovcu, povecati
participacija gradana u kulturnom zivotu, prezentirati lik i djelo knjizevnice koja je ovdje
rodena te kreirati novi prostor za odrzavanje priredbi, kazaliSnih inscenacija, Citanja,
performansa, obiljezja godisnjica i sl., od koji su neki ve¢ zazivjeli u Vrbovcu (Zagorkini
knjizevni dani npr.).
MIJERA 2.2 — unapredenje prostora destinacije (P3, P4)

13 Uredenje ljetne pozornice 1 parka u centru Vrbovca

Projektom su planirane minimalne, ali nuZne intervencije u strukturi postojeceg zelenila,
dodavanje stabala, grmlja 1 trajnica pogodnih za opraSivace radi povecanja bioraznolikosti 1
estetske vrijednosti parka, obnova staza i javne plastike, obnova urbane opreme, osvjetljenje
podrucja te ostvarenje informativnih 1 interaktivnih sadrZaja u svrhu jacanja identiteta ovog
prostora i njegovog povijesnog znacaja.
MIJERA 2.3 — zastita 1 ouvanje prirode 1 okolisa (P3, P4)

14 Valorizacija i oCuvanje potoka Dulepska

Projektom se planira osnivanje poucne pjeSacke, kao i biciklisti¢ke staze (u Sirem

obuhvatu) s mjestima za odmor 1 rekreaciju, a sve uz mjere ocuvanja prirodnosti toka.

3. UCINKOVITO UPRAVLJANJE I KOORDINACIJA DIONIKA U DESTINACIII

Ova mjera odnosi se na uspostavljanje sustava, procesa i praksi koji omogucuju
harmonicno i strateSko djelovanje svih sudionika uklju¢enih u razvoj turizma — javnog sektora,
lokalnih poduzetnika, lokalne zajednice, turistickih organizacija, udruga te posjetitelja. Cilj ove
mjere je stvaranje odrzivog, konkurentnog i kvalitetnog turistickog proizvoda kroz zajednic¢ko

planiranje, donoSenje odluka i provedbu aktivnosti. Ovom mjerom osigurava se uravnotezen
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razvoj turizma bez negativnih utjecaja na lokalnu zajednicu i1 okolis, povecava konkurentnost
destinacije na trziStu kroz profesionalno i koordinirano djelovanje. Poticanjem suradnje doci
¢e do inovativnijih i kvalitetnijih turistickih proizvoda. Moguénost konflikata svedena je na
najmanju moguéu mjeru, a povecava se zadovoljstvo svih ukljuc¢enih dionika.
MIJERA 3.1 — valorizacija i brendiranje gastronomske ponude (P1, P4, P5)

Ovom mjerom unapreduje se gastronomska ponuda, jaCa se identitet destinacije i
interpretacija nematerijalne bastine te unapreduju i jacaju mehanizmi upravljanja destinacijom.

15 Gastro identitet Vrbovca — standardizacija i turisticka interpretacija lokalne kuhinje

Ovom aktivnosti uspostavit ¢e se temelj gastronomskog dozivljaja destinacije, povezati
ugostiteljsku ponudu s budu¢im brendom ,,Vrbovecka koSarica® te potaknuti ugostitelje na
kreativnu valorizaciju tradicije i jau destinacijsku koheziju.

MIJERA 3.2 — rad na razvoju cikloturizma i ostalih outdoor aktivnosti (P2, P3)

Ova mjera usmjerena je na razvoj i unapredenje raznih aktivnosti na otvorenom,
prvenstveno cikloturizmom. To su biciklijade, tematske pjeSacke ture vrboveckim krajem na
prvi dan godi$njih doba, Salix Sub Astra (atletski miting u centru grada), Vrbovecki
polumaraton, Vrbovecko projahivanje, Off-road utrka, prvomajska likovna kolonija na jezeru
Bajer

16 Postavljanje signalizacije i opremanje kruzne biciklisticke rute

17 Organiziranje dogadaja povezanih s outdoor aktivnostima (biciklijada, pjeSacenje

kroz godisnja doba, atletski miting 1 dr.)

Ovom aktivnoS¢u postavit ¢e se signalizacija i opremiti kruZzna biciklisticka ruta koja
prolazi okolicom Vrbovca. Aktivnosti takoder obuhvacaju sustavno planiranje i organizaciju
razlicitih dogadaja na otvorenom tijekom godine, ¢ime se oblikuje aktivna 1 odrziva turisticka
ponuda Vrbovca.

MJERA 3.3. — podizanje vidljivosti destinacije (P5)

18 Unapredenje turisticke signalizacije

19 Digitalni 1 pametni turizam

Strateski ciljevi razvoja turizma trebaju biti uskladeni s dugorocnim razvojnim
planovima destinacije, a klju¢na je suradnja svih dionika (lokalna vlast, turisticki sektor,

zajednice, posjetitelji) kako bi se postigla odrZivost 1 dugoro¢na korist za sve.
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7. POPIS PROJEKATA

NAZIV PROJEKTA:

CILJ/CILJEVI PROJEKTA:

OPIS PROJEKTA:

NOSITELJ PROJEKTA:

OKVIRNI ROK PROVEDBE
PROJEKTA:

VRIJEDNOST PROJEKTA:

OCEKIVANI IZVORI
FINANCIRANJA:

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJA
ODRZIVOSTI:

Izgradnja interpretacijskog centra Kaj su jeli nasi stari

Izgradena javna turistiCka infrastruktura u podrucju
gastronomije - Interpretacijski centar Kaj su jeli nasi stari u
gradu Vrbovcu, u skladu s EU standardima zastite okolisa i
zelene tranzicije turistickih proizvoda

Projektom je planirana izgradnja 1 opremanje gastro
Interpretacijskog centra (IC) Kaj su jeli nasi stari kao
jedinstvenog turistiCkog proizvoda. IC ¢e biti referentno
mjesto za interpretaciju gastronomije sjeverozapadne RH
(Medimurske, Koprivnicko krizevacke, Varazdinske,
Zagrebacke 1 Grada Zagreba te Krapinsko zagorske zupanije)
i vrboveckog kraja, c¢ime se stvaraju jaki multiplicirajuci
ucinci na Sirokom geografskom podrucju. Projekt se odvija na
podrucju Zagrebacke zupanije, u centru grada Vrbovca, gradu
bogate gastro 1 kulturne bastine, ali joS nedovoljno
iskoristenih potencijala §to se ogleda u svrstavanju u ITR 3.
Jo§ od 1981. godine svake godine posljednji vikend u
kolovozu organizira se manifestacija ,,Kaj su jeli nasi stari”,
koja okuplja na desetke tisuca posjetitelja. Vrbovec je grad
fine tradicionalne kuhinje, domaceg sira, Struklji 1 Strudli,
autohtonih jela i dobre kapljice vina, dom je PIK-a Vrbovec i
Vrbovecke pere, koja nosi EU znak zajamc¢eno tradicionalnog
specijaliteta. Aktivnosti koje projekt sadrzi su izrada
projektne dokumentacije, izgradnja 1 opremanje IC-a, te
aktivnosti vezane uz provedbu horizontalnih mjera.

Grad Vrbovec

2027 - 2028 godina

6.612.071,59€

EU fondovi, Ministarstvo turizma 1 sporta, Ministarstvo
regionalnog razvitka i fondova EU, Zagrebacka Zupanija,
Grad Vrbovec

Projekt doprinosi odrzivosti destinacije kroz ekoloske,
drustvene 1 ekonomske pokazatelje, stvarajuci odrzivu javnu
turisti¢ku infrastrukturu.

EkoloSka odrZzivost — zgrada je projektirana kao nZEB,
odnosno kao zgrada s gotovo nultom potroSnjom energije, te
znatno doprinosi okoliSnom cilju ublazavanja klimatskih
promjena. Predvidena je solarna elektrana na krovu, ,,zeleni
zid*“, koriStenje kiSnice, automatizirani sustav ustede energije
idr.

Drustvena odrzivost — projekt doprinosi cjelogodiSnjem
turizmu bududi da €e turisti¢ka infrastruktura nakon ulaganja
godiSnje poslovati 12 mjeseci. Projektom je planirano
zapoSljavanje 4 djelatnika na puno radno vrijeme
(edukator/interpretator I, edukator/interpretator II, tehnicar,
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spremacica/domacica). Projekt je pristupaCan osobama s
invaliditetom- projektom su planirani nadstandardi vezano za
promicanje pristupacnosti za osobe s invaliditetom, promice
ravnopravnost spolova i nediskriminaciju, prilagoden je
obiteljskim posjetama.

Ekonomska odrzivost — projekt doprinosi stvaranju lanaca
dodanih  vrijednosti  kroz umrezavanje turistickog,
ugostiteljskog i povezanih sektora, ima znatan utjecaj na
poticanje poduzetniStva, povecanje turisticke ponude,
stvaranje novih radnih mjesta.

Projekt doprinosi strateSkom cilju 1 — Ja¢anje konkurentnosti
1 kvalitete turisticke ponude

Projektna dokumentacija je u potpunosti izradena -—
geotehnicki elaborat, idejni i glavni projekt s troSkovnikom,
revizija glavnog projekta, izvedbeni projekt, troSkovnik
opremanja-produkt dizajn, studija izvodljivosti i CB analiza

Ostvarenje Setnice - Trim staze ,,Zlenin*

Povecanje mogucnosti za provodenje outdoor aktivnosti u
destinaciji izgradnjom javne turisticke infrastrukture — trim
staze.

Predmet projekta je izgradnja trim staze koja ¢e se protezati
od Vrbovca do Topolovca uz kanalizirani potok Zlenin. Staza
¢e biti pjesacko biciklisticka prometna povr§ina namjenjena
za zajedniCko koriStenje, duljine 3.300 metara, ulaznog
platoa i pristupnih puteva, Sirine 3,0 metra, odnosno ve¢im
dijelom 1,8 metara (nakon ugostiteljskog objekta) od cega bi
tre¢ina Sirine staze trebala biti obloZena sportskom podlogom
za trCanje. Ulazni plato ¢e biti parterno ureden kao
kombniacija asfaltne povrSine pristupnih staza, poplocenih
povrSina s urbanom opremom, prostora za vjezbanje sa
spravama za zagrijavanje 1 istezanje te zelenih povrSina s
visokim 1 niskim zelenilom. Uz stazu ¢e s jedne strane biti
izvedena rasvjeta 1 zaStita od prolaza motornih vozila na
stazu, a s druge strane (blize kanalu) je predvidena sadnja
visokog 1 niskog zelenila (autohtonih vrsta) i postavljanje
urbane opreme (klupe, koSevi za otpad). Uz stazu postoji
projektiran ugostiteljski objekt. Prate¢i teren se postepeno
priblizava nereguiliranom koritu potoka Zlenin koji prati sve
do izlaska iz Sume, gdje potok skrene u polje, a koridor
nastavlja uz sami rub Sume do prometnice gdje i zavrSava. S
druge strane prometnice se nalazi sportsko igraliSte naselja
Topolovec.

Grad Vrbovec

2026 — 2029 godine
450.000€

86



OCEKIVANI I1ZVORI
FINANCIRANJA:

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJA
ODRZIVOSTI:

DOPRINOS STRATESKOM
CILJU:

STATUS POTREBNE
STUDIJSKE/PROJEKTNE
DOKUMENTACIJE:

NAZIV PROJEKTA:

CILJ/CILJEVI PROJEKTA:

OPIS PROJEKTA:

Ministarstvo turizma i sporta, ZagrebaCka Zupanija, Grad
Vrbovec

Okolisni pokazatelji — odgovorno koriStenje resursa i
promocija outdoor aktivnosti i odrzive mobilnosti.
DrusStveni pokazatelji — poboljSanje pristupa osobama

smanjenih mogucnosti  kretanja
promocija zdravog nacina zivota.
Ekonomski pokazatelji — diversifikacija turistiCke ponude,
povecanje prihoda iznajmljiva¢ima kroz dulju sezonu i vecu
posjecenost.

Projekt doprinosi strateSkom cilju 1 — Jacanje konkurentnosti
1 kvalitete turisticke ponude

Izraden je idejni projekt — arhitektonski projekt parternog i
hortikulturnog uredenja; potrebno je rijeSiti imovinsko-
pravne odnose na veéini trase, te izraditi glavni projekt.

sportskim sadrzajima,

,»Vrba nas spaja*

1. Valorizacija prirodnog i kulturnog identiteta Grada
Vrbovca kroz odrzive, kreativne i1 edukativne aktivnosti
vezane uz simboliku vrbe.

2. Uredenje interpretativne Setnice s ,,vrboredom* i javnih
prostora (ukljucujuci kruzni tok) koji simbolicki i estetski
isticu vrbu kao identitet Grada Vrbovca.

3. Povezivanje projekta s budu¢im brendom ,,Vrbovecka
koSarica* kroz proizvodnju autenti¢nih uporabnih predmeta
od vrbe.

4. Promicanje vrijednosti zdravlja, simbolike prirode 1
prepoznatljivosti destinacije kroz povezivanje kulturnih,
krajobraznih 1 ljekovitih aspekata vrbe.

,Vrba nas spaja‘“ je interpretacijsko-edukativni projekt koji
koristi simboliku vrbe kao stabla koje se nalazi u imenu
Vrbovec. Vrba kao prirodni 1 kulturni simbol povezuje
prostor, zajednicu 1 baStinu te postaje temelj stvaranja
inovativnog dozivljajnog proizvoda u destinaciji. Projekt
ukljucuje izradu dekorativnih i uporabnih predmeta od vrbe
(Sibe, drvo) kroz niz tematskih radionica koje se organiziraju
u suradnji s lokalnim udrugama, Skolama, obrtnicima i
umjetnicima. Radionice su usmjerene ne samo na prijenos
znanja i vjestina, ve¢ i na medugeneracijsko povezivanje te
podizanje svijesti o odrzivom koriStenju prirodnih resursa.
Jedan od klju¢nih segmenata projekta je sadnja vrboreda u
sklopu Setnice koja ¢e prostorno povezivati simboliku vrbe,
prirodnu komponentu prostora i destinacijski razvoj. Projekt
je izravno povezan s razvojem buduceg brenda ,,Vrbovecka
koSarica®, koji promic¢e proizvode lokalnih OPG-ova,
obrtnika 1 poduzetnika. Kroz integraciju koSarica od vrbe u
ponudu brenda, projekt pridonosi jaCanju autenticne,
regenerativne i1 kruzne destinacijske ekonomije. KoSarice i
drugi proizvodi od vrbovog Siblja i drva izradeni u sklopu
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radionica mogu postati i sluzbeni suvenir destinacije, dodatno
obogacujuci ponudu. U procesu otkrit ¢e se zanimljivost —
skriveno u samoj srzi projekta je ljekovitost vrbe koja je
prirodni izvor salicilne kiseline, ljekovite BSA kiseline iz
kojeg je sintetiziran prvi aspirin. Vrbovec time postaje mjesto
,bez glavobolje” — destinacija mira, zdravlja i harmonije s
prirodom. U sklopu projekta planira se i hortikulturno
uredenje kruznog toka u Vrbovcu, gdje bi se sadnjom vrbe
oblikovao prostorni i simboli¢ni ulaz u grad. Na taj nacin bi
posijetitelji ve¢ pri dolasku u Vrbovec bili docekani znakom
koji nosi poruku o identitetu i vrijednostima destinacije.
Cjelokupni projekt predstavlja platformu za odrzivi razvoj,
kreativno izrazavanje i kulturno-ambijentalnu interpretaciju
identiteta Grada Vrbovca uz sudjelovanje lokalne zajednice u
stvaranju regenerativnog turistickog proizvoda.

Turisticka zajednica Grada Vrbovca

2025. -2028.

35.000€

Hrvatska turisticka zajednica, Ministarstvo turizma 1 sporta,
Zagrebacka zupanija, EU fondovi, vlastita sredstva Turisti¢ke
zajednice Grada Vrbovca, Grad Vrbovec

Okolis$ni pokazatelji

Oplemenjivanje prostora po principu zelene urbane obnove
kroz sadnju autohtone vrste (vrba).

Uporaba lokalnih i prirodnih materijala za izradu uporabnih
predmeta, ¢ime se doprinosi odrzivosti.

Jacanje ekoloSke svijesti 1 poticanje na ocuvanje prirode
lokalne zajednice putem radionica i interpretacije.

Drustveni pokazatelji

Osiguravanjem pristupacnosti i otvorenosti projekta za sve
dobne 1 druStvene skupine aktivno se u projekt ukljucuje
lokalna zajednica Sto jaca druStvenu koheziju.

Prenose se znanja 1 vjeStine vezane uz tradicionalnu obradu
vrbe kroz radionice, posebno medu mladom populacijom.
Promice se kulturni identitet 1 jaCanje osjecaja pripadnosti
kroz interpretaciju ljekovitih 1 simboli¢nih znacajki lokalne
flore.

Ekonomski pokazatelji

Poticu se lokalne mikro-poduzetnicke inicijative kroz izradu
proizvoda od vrbe.

Generira se nova turisticka ponuda temeljena na dozivljaju,
prici i rukotvorinama, ¢ime se produljuje boravak i povecava
potrosnja posjetitelja.

Otvara se mogucénost plasmana proizvoda od vrbe kroz
suvenire, kao dio gastro-paketa, uporabnih predmeta od
mekog drva i dr. Projekt je dugoro¢no isplativ kroz niske
operativne trosSkove 1 visoku simbolicku vrijednost u
brendiranju destinacije.
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Projekt doprinosi strateSkom cilju 1 — Jacanje konkurentnosti
1 kvalitete turisticke ponude

Nije primjenjivo

Uredenje Setnice oko ribnjaka Bajer

Uredenje javne turisticke infrastrukture koja nudi dodatan
sadrzaj turistima za provodenje outdoor aktivnosti i mjesto
interpretacije prirodnog bogatstva i povijesti Vrbovca.
Ribnjak Bajer nastao je na mjestu eksploatacije gline za
ciglanu koja je na tom mjestu proizvodila ciglu oko 100
godina, Sto mu daje i kulturno-povijesni znacaj. Zemljiste je
u vlasnistvu Republike Hrvatske, a ribolovhom vodom
gospodari Sportsko ribolovno drustvo ,,Amur” iz Vrbovca,
koje u potpunosti njeguje nacin ribolova “Ulovi 1 pusti”.
Drustvo cesto organizira kupove u kojima se natjeCu
natjecateljske ekipe u Saranskom ribolovu te u ribolovu
udicom na plovak. Svake godine prvog svibnja — na praznik
rada na ribnjaku Bajer odrzava se likovna kolonija koja
ukljucuje lokalne 1 gostujuc¢e umjetnike, a privlaci i sve vise
lokalnog stanovnistva. Uredenjem Setnice oko ribnjaka Bajer
znacajno bi pozitivno utjecalo na razvoj turizma, jer ne samo
da doprinosi ljepoti i funkcionalnosti prostora, ve¢ moze
privucdi turiste 1 posjetitelje na razli¢ite nacine. Ovaj ribnjak
ve¢ 1 sad ima veliku prirodnu i krajobraznu vrijednost. Mirno
okruzenje ribnjaka nudi savrSeno mjesto za opuStanje,
meditaciju ili wellness aktivnosti. Uredenjem Setnice oko
ribnjaka poboljSala bi se vizualnu atraktivnost prostora, ¢ine¢i
ga privlaénijim za turiste. Dodatno bi se uredile staze, klupe,
mostovi 1 vidikovci §to bi omogucilo posjetiteljima da se
opuste, uzivaju u prirodi 1 provedu vrijeme na svjezem zraku.
Osim toga, ribnjak bi se wucinio dostupnijim raznim
skupinama posjetitelja, ukljucujuci starije osobe, obitelji s
djecom 1 osobe s invaliditetom. Uredene staze, rampa za
osobe s invaliditetom, informativno/edukativne ploce s
informacijama o ekosustavu slatkovodnih voda, pojedinoj
flori 1 fauni te dijelu povijesti i gospodarstva ovog dijela
Vrbovca bila bi dodana vrijednost turisti¢koj ponudi Grada
Vrbovca.

Turisticka zajednica Grada Vrbovca u suradnji sa SRD
,,Amur*

2027-2028
100.000€
FZOEU, Zagrebacka Zupanija, Grad Vrbovec

Okolis$ni pokazatelji — informiranjem posjetitelja — lokalnog
stanovniStva 1 turista o ekosustavu ribnjaka, biljnim 1
zivotinjskim vrstama 1 vaZznosti o€uvanja vodenih ekosustava
doprinosi se zaStiti okoliSa 1 prirode. Ocuvanjem
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gospodarenja ribolovnom vodom po sistemu ,,Ulovi 1 pusti®,
njeguje se zdrav odnos prema prirodi i odrziv nacin
gospodarenja.

Drustveni pokazatelji — poboljsat ¢e se pristup osobama
smanjenih moguénosti kretanja 1 ostalim razli¢itim
skupinama  stanovniStva — obiteljima s djecom,
umirovljenicima, sportas§ima kao i ljubiteljima rekreacije u
prirodi. Dodatno, stvorit ¢e se mogucnost interpretacije
lokalne povijesti 1 bastine.

Ekonomski pokazatelji — dostupnoséu i zanimljivoséu
ribnjaka kroz cijelu godinu, otvara se prilika za pocetak rada
trgovina, restorana, kafica i suvenirnica u blizini ribnjaka.
Projekt doprinosi strateSkom cilju 1 — Jac¢anje konkurentnosti
1 kvalitete turisticke ponude

Priprema projektne dokumentacije nije zapocela

Postavljanje  signalizacije i opremanje KkruZne
biciklisticke rute

Razvoj cikloturizma wuz opremanje 1 obiljezavanje
biciklisti¢kih ruta

Projekt predvida formiranje kruzne biciklisticke staze u
heterogenoj zoni koja se sastoji od postojecih prometnica i
makadamskih putova. Znacajan dio odnosno 40% duzine
prolazi glavnom gradskom prometnicom, oko 10%
sporednim prometnicama na zapadu, a ostatak makadamskim
putovima uz prugu na prugu i uz vodotok Crnec na zapadu.
Projekt obuhvaca: na sjeveru Zagrebacku Ulicu od kriZzanja s
Ulicom Bra¢e Radi¢ do krizanja s KriZzevackom ulicom.
Nadalje Bjelovarsku ulicu od navedenog krizanja koja se
nastavlja na ZC3052 do granice Grada Vrbovca. Na istoku
makadamski put uz vodotok Crnec koji vodi do jezera Crnec.
Na jugu makadamski put od jezera Crnec do Kolodvorske
ulice, zatim kolodvorsku ulicu koja se nastavlja na Ulicu
bra¢e Radi¢ do krizanja s Zagrebackom ulicom, odnosno
jezera Bajer. Ruta bi se naslanjala na treu najvazniju
biciklisticku ruua u Zagrebackoj Zupaniji (Dugo Selo —
Vrbovec — Krizevci).

Projektom je predvideno ostvarenje dvostruke biciklisticke
staze te na pogodnim mjestima na istoku, jugu i zapadu
pjesacke Setnice. Za izgradnju staze se maksimalno koristi
postojeca infrastruktura. Na svim mjestima gdje je to moguce
preferiraju se prirodni materijali podloge odnosno kamen
tucanik. Planiraju se odmoriSta, stanice za popravak 1
spremisSta za bicikle. Projekt biciklisticke staze potrebno je
uskladiti s projektima ozelenjavanja prometnih koridora kako
bi se ostvarili drvoredi i potezi visokog zelenila, te
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povezivanje biciklistickim stazama trase kruzne rute s
centrom Vrbovca.

Ostvaren projekt ¢e osim poticanja odrzivih oblika prijevoza
1 mogucénosti rekreacije imati korist u obliku biciklistickog
povezivanja s kolodvorom odnosno poticanjem koriStenja
zeljeznice za medugradska putovanja.

Grad Vrbovec

2025 - 2028

500.000€
Program konkurentnost i kohezija, MINTS, Zagrebacka
zupanija, Grad Vrbovec

Okoli$ni pokazatelji — odgovorno koriStenje resursa i
promocija outdoor aktivnosti i odrzive mobilnosti.
Drustveni pokazatelji — poboljSanje pristupa osobama

smanjenih mogucénosti kretanja
promocija zdravog nacina zivota.
Ekonomski pokazatelji — diversifikacija turistiCke ponude,
povecanje prihoda iznajmljivacima kroz dulju sezonu 1 vecu
posjecenost.

Projekt doprinosi strateSkom cilju 1 — Jac¢anje konkurentnosti
1 kvalitete turisticke ponude

sportskim  sadrzajima,

Projektna dokumentacija se izraduje po fazama

Uredenje vodotornja s vidikovcem

Stvaranje nove turisticke atrakcije

Vrbovecki vodotoranj na Trgu Petra Zrinskog sagraden je
1979. godine kao betonska konstrukcija visine oko 32 metra.
Smjesten je u blizini srediSta grada na reljefno poviSenom
poloZaju i prepoznatljiv je u vizuri Grada Vrbovca. Spremiste
vode se nalazi u betonskoj kupoli iznad kontrolne sobe, a do
vrha se dolazi preko spiralnog stubista u kupoli. Na gornjem
dijelu vodotornja smjeStene su bazne stanice operatera
mobilnih komunikacija i1 radio odasiljac¢i. Ispod kupole se
nalazi kontrolna soba, u zapuStenom stanju 1 ne upotrebljava
se. Vodotoranj je trenutno u funkciji kao javno dobro u javnoj
uporabi kojim upravlja Vodoopskrba i odvodnja Zagrebacke
zupanije d.o.o.

Projektom je predvideno preuredenje i ostvarenje dodatne
funkcije vodotornja i okolne parcele. Na mjestu zapustene
kontrolne sobe moguce je ostvariti multifunkcionalni prostor,
koji je idealan za vidikovac, a njegovim preuredenjem
moguce je ostvariti dodatnu viSestruku namjenu 1 financijsku
odrzivost, npr. galerijski prostor, ugostiteljskom namjenom,
dogadajima. Na cestici vodotornja se takoder moze urediti
multifunkcionalna otvorena povr§ina - postavljanjem
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skulptura, zelenila, edukativnim panoima povezanim s
vodom i njezinim racionalnim koristenjem.

Grad Vrbovec, Vodoopskrba i odvodnja Zagrebacke zupanije
d.o.o.

2027-2029
200.000€
FZOEU, Grad Vrbovec

Okolis$ni pokazatelji — edukacijom gradana o odgovornom
koristenju pitke vode doprinosi se zastiti okoliSa; modelom
kruznog gospodarenja i davanjem uporabne vrijednosti
neiskoriStenom izgradenom prostoru doprinosi se odrzivom
upravljanju stvorenim dobrima.

Drustveni pokazatelji — nema utjecaja.

Ekonomski pokazatelji — davanjem moguénosti ostvarenja
prihoda od koristenja prostora vodotornja, doprinosi se
zaposlenosti 1 ostvarenju dohotka gospodarstvenicima.
Projekt doprinosi strateSkom cilju 1 — Jacanje konkurentnosti
i kvalitete turisticke ponude

Nema izradene dokumentacije

Razvoj brenda ,,Vrbovecka kosarica*

Stvaranje prepoznatljivog destinacijskog brenda koji
objedinjuje proizvode lokalnih OPG-ova i malih proizvodaca
Vrbovca i1 okolice pod oznakom ,,Vrbovecka koSarica”.
Povecanje vidljivosti 1 dostupnosti lokalnih proizvoda na
trZiStu kroz interpretaciju, storytelling 1 direktnu prodaju.
Poticanje odrzivog razvoja destinacije kroz koriStenje
lokalnih resursa, jaCanje lokalne ekonomije 1 aktivno
ukljucivanje zajednice.

Projekt ,,Vrbovecka koSarica” osmi$ljen je kao krovni
marketinSko-prodajni brend koji okuplja proizvode s
podrucja Grada Vrbovca i okolice pod zajednickom oznakom
identiteta 1 kvalitete. Kljucna nosiva ideja je pletena koSarica
izradena od vrbe koja u sebi sadrZzava odabrane prehrambene
1 ostale uporabne proizvode vrboveckih OPG-ova, obrtnika i
malih proizvodaca. KoSarica nije samo fizicki proizvod, ve¢ i
certifikacijska oznaka ,,Vrbovecka koSarica” koju dobivaju
oni proizvodaci i proizvodi koji zadovolje kriterije izvornosti,
kvalitete, lokalne sirovine, odrzivog poslovanja i turisticke
atraktivnosti. Oznaka ¢e biti razvijena kroz pravilnik, vizualni
identitet 1 proces oznacavanja proizvoda i prodajnih mjesta.
Projekt se temelji na kreiranju snaznog identitetskog
proizvoda Grada Vrbovca koji kombinira simboliku vrbe,
autenticne lokalne proizvode, tradicionalne vjeStine 1
materijale te mogucénost aktivnog sudjelovanja posjetitelja u
njihovom otkrivanju.
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Vise je mogucénosti sudjelovanja turista u stvaranju
,koSarice* — kroz pokazne radionice izrade koSarice od vrbe
koja se napuni odabranim proizvodima, kroz dobijanje mape
certificiranih proizvodaca s oznakom ,,Vrbovecka kosarica”,
koji su rasporedeni na podru¢ju Grada Vrbovca i njegove
okolice. Mapu turist moze pratiti pjeSice, biciklom ili
automobilom te obilaziti proizvodace, birati proizvode koje
zeli 1 postepeno sastavljati vlastitu personaliziranu koSaricu
koja ¢e biti suvenir i iskustvo u jednom. Tijekom vremena
razvit ¢e se 1 drugi nacini slaganja ,,kosarice”. Ovaj koncept
poti¢e autenticnu interakciju s destinacijom, diseminaciju
turista po ruralnim dijelovima, direktnu prodaju lokalnih
proizvoda te razvoj storytelling pristupa kroz ljude 1 prostore
povezane simbolikom vrbe i identiteta. Kroz sustav vizualne
signalizacije, QR kodova 1 interpretacijskih tocaka, cijeli
proces dodatno postaje edukativan i atraktivan. Projekt
takoder ukljucuje dizajn ambalaZe, promotivnu kampanju,
digitalni katalog proizvoda i inicijalnu seriju promotivnih
koSarica za potrebe evenata i poklon paketa. U projekt ¢e biti
ukljuceni edukativni elementi: radionice o brendiranju za
proizvodace, prezentacije koSarice na sajmovima te tematski
dogadaji s kuSanjem i pricom o vrbi, identitetu i tradiciji.
Projekt ima potencijal za stalnu nadogradnju (mobilna
aplikacija, digitalna koSarica, tematski itinereri, partnerstva s
agencijama) 1 moze postati prepoznatljiv simbol Vrbovca, u
funkciji turizma, promocije lokalne ekonomije i odrzivog
razvoja.

Turisticka zajednica Grada Vrbovca

2025. -2028.

45.000€

Ministarstvo turizma 1 sporta RH, Hrvatska turisticka
zajednica, Zagrebacka Zupanija, EU fondovi, vlastita sredstva
Turisticke zajednice Grada Vrbovca, Grad Vrbovec,
potencijalna sponzorstva i partnerstva

Okolisni pokazatelji

Koristenje lokalnih materijala 1 proizvoda,  poticanje
proizvodnje ekoloske hrane 1 okoli$no prihvatljivih metoda 1
pakiranja.

Promicanje kruZzne ekonomije kroz radionice 1 samostalnu
izradu predmeta.

Drustveni pokazatelji

Aktivno ukljucivanje lokalne zajednice — poljoprivrednih
proizvodaca, obrtnika, poduzetnika, edukatora 1 posjetitelja u
proces brendiranja.

Poticanje intergeneracijskog prijenosa znanja, vjeStina,
nematerijalne bastine i interpretacije istih.

Edukacija posjetitelja o lokalnoj tradiciji 1 vrijednostima kroz
direktno iskustvo.

Ekonomski pokazatelji
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Jacanje trziSne pozicije OPG-ova, obrtnika i ostalih dionika
kroz zajednicki brend.

Povecanje prihoda kroz direktnu prodaju i1 promociju
proizvoda. Razvoj nove turisticke ponude koja potice
produljenje boravka i disperziju turista izvan centra Vrbovca.
Obogacen turisticki dozivljaj kroz edukaciju i samostalno
kreiranje personalizirane ,,koSarice* svakog posjetitelja.
Projekt doprinosi strateSkom cilju 1 — Jac¢anje konkurentnosti
1 kvalitete turisticke ponude

Studija stvaranja brenda jos nije zapocela.

Festival tradicionalne hrane ,,Kaj su jeli nasi stari*

e Promocija i stvaranje identiteta destinacije kroz
tradicionalnu gastronomsku ponudu te vrednovanje i
prezentaciju materijalne 1 nematerijalne kulturne
bastine vrboveckog kraja.

e Ocuvanje i prenoSenje tradicije pripreme autohtonih
jela kroz aktivno ukljucivanje lokalnih udruga,
ugostitelja, OPG-ova i kulturnih institucija.

e Ukljucivanje Citave lokalne =zajednice na svim
razinama u odrZivo upravljanje destinacijom

e Poticanje domaceg stanovniStva na bavljenje
turistickom djelatnos¢u te povezivanje lokalnih
proizvodaca hrane s turisticCkim tokovima kroz
sajamske 1 prezentacijske formate.

e JaCanje pozicioniranja Vrbovca kao nacionalnog
centra tradicijske gastronomije s naglaskom na
kontinentalnu kuhinju.

e Podizanje organizacijske, promotivne 1
interpretacijske kvalitete festivala u skladu s
principima odrZivog turizma 1 destinacijskog
brendiranja.

e Povecanje atraktivnosti destinacije za posjetitelje svih
dobnih skupina kroz kombinaciju kulturnih, zabavnih,
edukativnih 1 interaktivnih sadrZaja.

"Kaj su jeli nasi stari" je festival tradicionalne hrane koji
promovira autohtonu tradicijsku kuhinju vrboveckog kraja.
Namirnice koriStene u procesu pripreme jela su s lokalnih
OPG-ova vrboveckog kraja Cime se potiCe odrzivost i
ukljucivanje domacih proizvodaa u cjelokupni koncept
festivala. Na mnostvo punktova, posjetitelji mogu uzivati u
preko 100 vrsta domacih jela i slastica pripremljenih od strane
lokalnih ugostitelja, udruga zena, lovaca, vatrogasaca, ribica,
vinara i mnogih drugih, dok udruge Zena kao ¢uvarice bastine
prenose tradiciju kuhanja starinskih jela posjetiteljima. U
sklopu festivala odrzava se mnostvo kulinarskih radionica
koje vode neki od najpoznatijih hrvatskih chefova. Suradnja
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s ostalim hrvatskim zupanijama nastoji se podi¢i na jedan visi
nivo i to kroz povezivanje s destinacijama diljem Hrvatske
koje svoju turisticku ponudu temelje na specificnoj zasti¢enoj
gastronomskoj bastini, a koju imaju prilike prezentirati
upravo na “Kaj su jeli nasi stari”. Osim povezivanja na
nacionalnoj razini, prezentiranjem tradicionalnih jela gostiju
koji dolaze izvan granica Hrvatske, festival osim nacionalnog
dobiva i medunarodni karakter. Na festivalu se posebno
nastoji promovirati Vrbovecku peru koja je u 2024. godini
zaSticena EU znakom kao zajamceno tradicionalni
specijalitet. Takoder, festival kroz sajam OPG-ova i
obrtnistva  sluzi  kao svojevrsna  platforma  svim
proizvoda¢ima hrane i obrtnicima koji nude tradicionalne
proizvode tipicne za ovaj prostor kontinentalne Hrvatske.
Veliki naglasak stavljen je na prezentaciju cjelokupne
kulturne materijalne 1 nematerijalne bastine vrboveckog
kraja, osim hrane, prezentirane s naglaskom na tradicionalne
obicaje i folklor. Festival tako nudi raznolik kulturno-
umjetni¢ki program u kojem se susre¢u obicaji i tradicija
raznih dijelova Hrvatske. Sve je popraceno bogatim zabavnim
programom, brojnim radionicama, izlozbama, kvizovima,
natjecanjima i sportskim dogadajima, uz prilagodbu sadrzaja
ba§ svim uzrastima. MnoStvo edukativnog sadrzaja i
radionica namijenjeno je upravo najmladima do kojih se
konceptom festivala uvelike Zeli doprijeti. Cijeli festival kroz
godine se prometnuo u vaznu kariku podizanja svijesti o
vaznosti podrske lokalnoj proizvodnji hrane 1 odrZivom
nacinu zivota, o¢uvanju tradicijskih vrijednosti i1 identiteta
prostora te brendiranju Vrbovca i Sireg prostora kao turisticke
destinacije koja svoju ponudu temelji na svim navedenim
vrijednostima.

Turisticka zajednica Grada Vrbovca

Kontinuirano

300.000€

Hrvatska turistiCka zajednica, ZagrebaCka Zupanija, Grad
Vrbovec, Vlastita sredstva Turisticke zajednice Grada
Vrbovca, sponzori

Okoli$ni pokazatelji
e Upotreba lokalnih, sezonskih i ekoloskih namirnica iz
kratkih lanaca opskrbe.

e Ograniavanje jednokratne plastike, koriStenje
biorazgradive ambalaZe.

e Edukacija posjetitelja o odrzivim prehrambenim
praksama i lokalnoj proizvodnji.

Drustveni pokazatelji

e Aktivno ukljucivanje lokalne zajednice.

e Povecanje svijesti o vaznosti tradicijske baStine i
gastronomskog identiteta.
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o Edukacija najmladih 1 intergeneracijski prijenos
znanja o gastronomskoj bastini.

e Povezivanje na lokalnoj, nacionalnoj i medunarodnoj
razini.

Ekonomski pokazatelji

e Direktna prodaja proizvoda OPG-ova i obrtnika.

e ProduZenje boravka posjetitelja kroz viSednevni
program.

e Brendiranje Vrbovca kao gastro destinacije
kontinentalne Hrvatske.

e Osiguranje prepoznatljivosti i potencijala za ulazak u
nacionalne 1 EU turisticke kampanje.

Projekt doprinosi strateSkom cilju 1 — Jacanje konkurentnosti
i kvalitete turisticke ponude
Nije primjenjivo

Manifestacija ,,Advent u Vrbovcu*

e Ocuvanje i njegovanje bozi¢nih tradicija i obicaja
vrboveckog kraja kroz raznolike kulturne i zabavne
sadrzaje.

e Povecanje vidljivosti 1 atraktivnosti destinacije
Vrbovec u zimskim mjesecima te stvaranje dodatnih
razloga za dolazak posjetitelja.

e Ukljucivanje svih segmenata lokalne zajednice u
osmisljavanje 1 provedbu programa, §to rezultira
jacanjem identiteta destinacije i1 socijalne kohezije.

e JaCanje lokalnog gospodarstva kroz poticanje
potrosnje kod lokalnih OPG-ova, obrtnika i ugostitelja
tijekom manifestacije.

e Osiguranje bogatog i pristupa¢nog programa za djecu,
mlade 1 obitelji s ciljem oblikovanja pozitivnih
medugeneracijskih iskustava u zajednici.

e Promocija destinacije na regionalnoj i1 nacionalnoj
razini kao zimskog gastro-kulturnog sredista
Zagrebacke Zupanije.

"Advent u Vrbovcu" je viSednevni zimski program koji
obuhvaca uredenje gradskog srediSta 1 organizaciju
raznovrsnih dogadanja tijekom adventskog razdoblja. Glavni
prostorni fokus je na klizaliStu i sanjkaliStu koje predstavlja
atrakciju za sve generacije. Ugostiteljski punktovi na trgu
nude adventsku gastronomsku ponudu, dok Adventska kucica
"Kaj su jeli nasi stari" nudi tradicionalne specijalitete koje
pripremaju lokalne udruge. Na pozornici se izmjenjuju
glazbeni nastupi, folklorne izvedbe, djecje predstave i
prigodni kulturno-umjetni¢ki programi, uz naglasak na
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lokalne izvodace poput HKUD-a Petar Zrinski, Limene
glazbe 1 mazoretkinja Vrbovca. Manifestacija se posebno
orijentira na najmlade posjetitelje kroz brojne radionice,
predstave, kreativne izlozbe i bozi¢ne aktivnosti. Posebne
atrakcije su djecji do¢ek Nove godine i bozi¢na darivanja.
Cjelokupni program ima humanitarnu komponentu, osobito
kroz tradicionalno pustanje lampiona s humanitarnim ciljem.
Bozi¢ni sajam i buvljak okupljaju lokalne proizvodace, OPG-
ove 1 obrtnike koji predstavljaju svoje proizvode, dok
adventska pjeSacka tura upoznaje posjetitelje s kulturno-
povijesnim lokalitetima i pejzazem Vrbovca. Grad je ureden
u tradicijskom boziénom duhu, a vec¢inu ukrasa izraduju
lokalni umjetnici 1 kreativci. Advent u Vrbovcu pozicionira
se kao sredi$nji zimski dogadaj destinacije, koji objedinjeno
promovira kulturu, gastronomiju, zajednicu i odrzivost.
Turisticka zajednica Grada Vrbovca

Kontinuirano

130.000€

Hrvatska turisticka zajednica, Zagrebacka zupanija, Grad
Vrbovec, Vlastita sredstva Turisticke zajednice Grada
Vrbovca, sponzori

OkoliSni  pokazatelji: poticanje lokalne proizvodnje,
koriStenje prirodnih i ru¢no izradenih ukrasa, selektivno
prikupljanje otpada tijekom manifestacije.

Drustveni pokazatelji: visoka ukljuc¢enost lokalne zajednice,
kulturno-obrazovni sadrzaji za djecu 1 obitelji, poticanje
lokalnog ponosa 1 identiteta.

Ekonomski pokazatelji: prihod lokalnih OPG-ova i obrtnika,
povecanje potro$nje u ugostiteljskom 1 usluznom sektoru
tijekom manifestacije, jacanje vidljivosti destinacije.

Projekt doprinosi strateSkom cilju 1 — Jacanje konkurentnosti
1 kvalitete turisticke ponude

Nije primjenjivo

Manifestacija ,,Rockabilly-Beery fest*

e Promicanje kulturne raznolikosti i ocuvanje glazbene
1 vizualne bastine 50-ih godina 20. stoljeca.

e Razvoj kulturnog turizma u Vrbovcu kroz stvaranje
jedinstvene manifestacije koja kombinira glazbu,
modu, umjetnost 1 gastronomiju.

e Povecanje prepoznatljivosti Grada Vrbovca kao
destinacije kulturnih i1 glazbenih dogadanja.

e Poticanje zajedniStva i ukljucivanje lokalne zajednice,
posebice mladih, u organizaciju i provedbu festivala.
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Rockabilly — Beery Fest kulturno-glazbena je manifestacija
koja kroz glazbu, ples, modu i umjetnost reinterpretira duh
pedesetih godina proslog stolje¢a. U sredistu festivala su
glazbeni nastupi domacih i regionalnih, ali i medunarodnih
rockabilly izvodaca, plesne radionice, izlozbe oldtimera,
likovne i1 fotografske radionice te retro kutak s frizurama i
Sminkom iz 50-ih. Poseban naglasak stavlja se na promociju
lokalne pivarske scene, uz ukljucivanje Vrbovecke udruge
pivara 1 brojnih lokalnih wugostitelja. Festival okuplja
umjetnike, izvodace i posjetitelje razlic¢itih generacija te
promovira kulturnu produkciju i identitet Grada Vrbovca.
Edukativnim 1 participativnim elementima projekt podize
kulturnu ponudu te jaca kapacitete lokalne zajednice za
organizaciju kulturnih dogadanja.

Turisticka zajednica Grada Vrbovca

Kontinuirano

40.000€

Hrvatska turisti¢ka zajednica, Ministarstvo turizma i sporta
RH, Zagrebacka zupanija, Grad Vrbovec, Vlastita sredstva
Turisticke zajednice Grada Vrbovca, sponzori

Okolisni pokazatelji: koristenje lokalnih dobavljaca hrane i
pi¢a, promicanje odrzivih materijala za uredenje prostora,
smanjenje jednokratne plastike.

Drustveni pokazatelji: aktivno uklju¢ivanje lokalnih udruga,
Skola, umjetnika i volontera, edukativne radionice za sve
dobne skupine, promocija zajednickih vrijednosti.
Ekonomski pokazatelji: povecanje broja nocenja i
posjetitelja, promocija lokalnih pivara i ugostitelja, dodatna
potrosnja u gradu tijekom trajanja festivala.

Projekt doprinosi strateSkom cilju 1 — Ja¢anje konkurentnosti
1 kvalitete turisticke ponude

Nije primjenjivo

Manifestacija ,,Dan okusa Vrbovecke pere*
1. Promocija zajamceno tradicionalnog
Vrbovecke pere

2. Slavljenje tradicijskog proizvoda i opéenito hrane

3. Poticanje proizvodaca hrane da brendiraju svoje proizvode
4. Promocija proizvoda koji su lokalno proizvedeni na
obiteljskim gospodarstvima (sir, vrhnje, jaja)

Projektom ,,Dan okusa Vrbovecke pere* Zeli se na zabavan
nacin pribliziti gradanima Vrbovca 1 gostima, a posebno
mladim generacijama, tradicijski proizvod ,,Vrbovecka pera®.
Projektom se okupljaju kuharske generacije od Skolske dobi
do kuhara trece dobi. U sklopu manifestacije odrzi se i izlozba
tradicijskih proizvoda, osobito pekarskih koji su bili osnova

specijaliteta
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kuhinje naSih starih, pozivaju se gosti 1 proizvodaci
poljoprivrednih 1 prehrambenih proizvoda pod znakom
zastite.

Udruga proizvodaca tradicijskog proizvoda ,,Pera*

Kontinuirano

5.000€ (godisnje)

Grad Vrbovec, Zagrebacka zupanija, TuristiCka zajednica
Grada Vrbovca, lokalni ugostitelji i proizvodaci Vrb. pere
Okolisni pokazatelji — koristenjem lokalnih tradicionalnih
namirnica proizvedenih na okolnim OPG-ima pridonosi se
uspostavi kratkih opskrbnih lanaca $to doprinosi zastiti
okoliSa. Drustveni pokazatelji — sudjelovanjem lokalnih
udruga Zena i1 mjesnih dbora, proizvodaca tradicijskog
proizvoda, ugostitelja, Skolske i vrticke djece doprinosi se
osjeCaju zajedniStva, socijalne kohezije i1 povecava se
kvaliteta Zivota zajednice. Ekonomski pokazatelji —
poticanjem ugostitelja/proizvodacia poljoprivrednih
proizvoda ili hrane, koji jo§ nisu ukljuCeni u procese
brendiranja ili oznaCavanja svojih proizvoda znakom
kvalitete, otvara se mogucnost davanja dodane vrijednosti
njihovim proizvodima, time i boljeg poslovnog rezultata.
Kupcima se priblizava proizvod, $to takoder utjece na
povecanje prodaje i dohotka proizvodaca.

Projekt doprinosi strateSkom cilju 1 — Jacanje konkurentnosti
1 kvalitete turisticke ponude

Nije primjenjivo.

Obnova i revitalizacija dvorca Pataci¢

Obnova 1 stavljanje u funkciju kulturnog dobra.

Zgradu Dvorca Pataci¢ na lokaciji Trg Petra Zrinskog 28,
koristi Pucko otvoreno uciliSte Vrbovec u svrhu obavljanja
kulturne djelatnosti 1 to za potrebe Muzejske zbirke. Zgrada
je pretrpjela oStecenja u potresima u ozujku i prosincu 2020.
godine, pojacana dotrajaloS¢u. Zgrada je pojedinacno
kulturno dobro te se 2025. godine krenulo s njenom
cjelovitom obnovom. Projekt obuhvaca slijedece aktivnosti i
radove: izradu projektne dokumentacije i gradevinske radove
cjelovite obnove — I. 1 II. faza.

Grad Vrbovec

2025.- 2028. godina.

2.480.000€ I + 1II faza.

Zagrebacka zupanija, Grad Vrbovec

Okolis$ni pokazatelji
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DOPRINOS STRATESKOM
CILJU:

STATUS POTREBNE
STUDIJSKE/PROJEKTNE
DOKUMENTACIJE:

NAZIV PROJEKTA:

CILJ/CILJEVI PROJEKTA:

OPIS PROJEKTA:

NOSITELJ PROJEKTA:

OKVIRNI ROK PROVEDBE
PROJEKTA:

VRIJEDNOST PROJEKTA:

1. projektom ¢e se ova zgrada, zaSti¢eno kulturno dobro,
obnoviti i osigurati za buduce narastaje, Sto doprinosi zastiti
okolisa.

Drustveni pokazatelji

1. obnova zgrade provodi se uz nadzor Podruc¢nog
konzervatorskog ureda Zagreb, ¢ime se doprinosi o¢uvanju i
zaStiti kulturnih dobara 1 identiteta Grada Vrbovca

2. projektom je predvidena pristupacnost za osobe smanjene
pokretljivosti

3. u projekt se vodi racuna o budu¢eem koriStenju zgrade —
lokalni umjetnici, ustanove u kulturi i u¢enici osnovnih skola,
kao i udruge, ¢ime se jaca kohezija stanovnika Grada
Vrbovca 1 svjesnost o potrebi o¢uvanja kulturnih i prirodnih
dobara

Ekonomski pokazatelji — veca posjeenost 1 mogucénost
prezentiranja povijesti i tradicije, te prostora za odrzavanje
dogadaja, povecava se 1 dohodak lokalnim dionicima u
turizmu

Projekt doprinosi strateSkom cilju 2 — Zastita i unapredenje
prostora, bastine i okolisa

Izradena je sva potrebna projektna dokumentacija za 1. fazu
obnove, koja je u tijeku, te treba izraditi potrebnu
dokumentaciju za II. fazu obnove.

Izgradnja tematskog parka Marije Juri¢ Zagorke u
Negovcu

1. izgradnja novog objekta kulturne infrastrukture u Vrbovcu
2. povecanje participacije gradana u kulturnom Zivotu

3. prezentacija lika 1 djela knjiZevnice koja je ovdje rodena
4. Kreiranje novog prostora za odrzavanje priredbi, kazaliSnih
inscenacija, Citanja, performansa, obiljeZja godiSnjica i1
sli¢no, od koji su neki ve¢ zazivjeli u Vrbovcu (Zagorkini
knjizevni dani npr.)

Predvida se uredenje uli¢ne fronte, ograde, prostora ispred
ulaza u Skolu 1 livade. Skeniranjem QR kodova na velikom
kamenju prati se literarni sadrzaj uz staze. Postavit ¢e se
pozornica za priredbe i manifestacije, nastavu na otvorenom,
odmaranje, suncanje, igru. Postojece zelenilo se zadrzava i
sadi novo.

Korisnici ovog programa su ucenici 1 nastavnici osnovne
Skole MJZ, gradani Grada Vrbovca i njegovi posjetitelji.
Rezultati programa su novi objekt kulturne infrastrukture,
novi oblik prezentacije MJZ, poveéanje participacije u
kulturnom zivotu grada Vrbovca.

Grad Vrbovec

2026-2027
130.000€
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OCEKIVANI IZVORI
FINANCIRANJA:

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJA
ODRZIVOSTI:

DOPRINOS STRATESKOM
CILJU:

STATUS POTREBNE
STUDIJSKE/PROJEKTNE
DOKUMENTACLJE:

NAZIV PROJEKTA:

CILJ/CILJEVI PROJEKTA:

OPIS PROJEKTA:

LAG Prigorje — sredstva iz fonda ruralnog razvoja, Grad
vrbovec

Okolisni pokazatelji — Izvedba projekta provest ¢e se na
nacin da se izbjegavaju neprirodni materijali, sredstva i
tehnike koje naruSavaju ekoloske kvalitete, a preferirat ¢e se
one koje poticu bioraznolikost i podrzavaju ekoloSke
kvalitete. Park ¢e se formirati u prirodnom ambijentu, bogate
bioraznolikosti, uz blizinu vrijednog ambijenta rijeke Lonje
te mirnih seoskih puteva i ulica uz minimalne intervencije u
prostoru. Idejno rjeSenje ovog projekta temelji se na
informativno-edukativnoj, odnosno literarnoj Setnici na kojoj
je glavni element veliko kamenje duz Setnice, od kojeg svaki
kamen ima QR kod na sebi, koji skeniranjem vodi posjetitelje
na sadrZaje na internetskoj stranici ili na odlomke iz romana
"Kamen na cesti", uz mogu¢ odabir najmanje tri jezika (audio
i tekstualno).

Drustveni pokazatelji — projekt se provodi u ruralnom dijelu
grada Vrbovca, u naselju od svega 124 stanovnika, §to je
njegova dodana vrijednost. Osim toga, objekt ¢e sluziti kao
urbani mobilijar koji se svakodnevno moze Koristiti za
nastavu na otvorenom, odmor, ucenje, suncanje, igru i drugo.
Ekonomski pokazatelji — zanemarivi su, osim u pogledu
koriStenja recikliranih materijala ¢ime ¢e se posti¢i ustede u
gradnji.

Projekt doprinosi strateSkom cilju 2 — ZaStita 1 unapredenje
prostora, bastine i okolisa

Izraden je idejni projekt

Revitalizacija parka i wuredenje zelenila kulturno
povijesne cjeline Vrbovec reg.br. Z-3533

1. uredenje postojeceg zelenila u parku oko crkve Sv. Vida 1
ljetne pozornice radi povecanje sigurnosti i privlacnosti
boravka u parku svim dobnim skupinama 1 kategorijama
lokalnog stanovniStva i posjetitelja Vrbovca

2. opremanje parka dodatnim zelenilom 1 urbanom opremom
radi povecanja estetske vrijednosti prostora i bioloske
raznolikosti

3. stvaranje u parku svojevrsnog muzeja na otvorenom
postavljanjem interaktivnih umjetnickih instalacija kojima ¢e
se prezentirati kulturna basStina, povijesne osobe te prirodne 1
ostale atrakcije koje se mogu nac¢i u kulturno-povijesnoj
cjelini Vrbovca.

Zasticena kulturno-povijesna cjelina nalazi se u samom
srediStu grada Vrbovca. U nju spadaju gradevine — Crkva
svetog Vida, dvorac Pataci¢, kula Petra Zrinskog, kurija
zupnog dvora, kapela BD Lurdske i ljetna pozornica. Takoder
spomenici palim braniteljima u Domovinskom ratu i borcima
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NOSITELJ PROJEKTA:

OKVIRNI ROK PROVEDBE
PROJEKTA:

VRIJEDNOST PROJEKTA:
OCEKIVANI IZVORI
FINANCIRANJA:

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJA
ODRZIVOSTI:

NOR-a, bista Marije Juri¢ Zagorke. U parku nalazimo
vrijedne perivoje starih stabala pitomog kestena i platana i 5
osobito vrijednih pojedinacnih stabala, koje ¢e se
namjeravanim projektom zastititi. Projektom su planirane
minimalne, ali nuZne intervencije u strukturi postojeceg
zelenila, dodavanje stabala, grmlja i1 trajnica pogodnih za
oprasivate radi povecanja bioraznolikosti 1 estetske
vrijednosti parka, obnova staza i javne plastike, obnova
urbane opreme, osvjetljenje podrucja te ostvarenje
informativnih 1 interaktivnih sadrzaja u svrhu jacanja
identiteta ovog prostora i njegovog povijesnog znacaja.

Grad Vrbovec

2026-2027

500.000€

Program konkurentnost i kohezija 2021-2027 — MPUGDI,
Grad Vrbovec

Okolis$ni pokazatelji

1. projektom se revitalizira park i okolno zelenilo po
principima zelene urbane obnove, §to samo po sebi ukljucuje
brojne benefite za okoli§ (zamjena neupojnih povrSina
upojnima i sl.)

2. znatno se ekoloSki obogacuje srediSte grada Vrbovca
povecanjem biloske raznolikosti, pogodovanjem
opraSivac¢ima i pticama pjevicama

3. odrzivim koriStenjem resursa (od posjecenih stabala izradit
¢e se interaktivne umjetnicke instalacije s QR kodovima)
4. uporabom digitalne tehnologije (QR kodovi — muzej na
otvorenom, pametne klupe 1 dr.) doprinosi se zaStiti okoliSa
kroz smanjenje ugljicnog otiska

Drustveni pokazatelji

1. obnova parka provodi se u skladu s izradenom
konzervatorskom studijom 1 wuz nadzor Podru¢nog
konzervatorskog ureda Zagreb, ¢ime se doprinosi o¢uvanju i
zaStiti kulturnih dobara i identiteta Grada Vrbovca

2. projektom je predvideno viSe mjera pristupacnosti za osobe
smanjene pokretljivosti, slabovidne i s oSteenjima sluha

3. u projekt su ukljuceni lokalni umjetnici, ustanove u kulturi
1 u€enici osnovnih $kola, kao 1 udruge, ¢ime se jaca kohezija
stanovnika Grada Vrbovca 1 svjesnost o potrebi ofuvanja
kulturnih 1 prirodnih dobara
4. po ostvarenju projekta park ¢e biti u pravom smislu
dostupan svim stanovnicima 1 posjetiteljima, imati
oformljene zone za odmor 1 druzenje, prezentaciju povijesnog
nasljeda, ¢ime se potice boravak na otvorenom i omogucavaju
socijalni kontakti
Ekonomski pokazatelji — veca posjeenost 1 mogucénost
prezentiranja povijesti 1 tradicije, te prostora za odrZavanje
dogadaja, povecava se i1 dohodak lokalnim dionicima u
turizmu
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DOPRINOS STRATESKOM
CILJU:
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STUDIJSKE/PROJEKTNE
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POKAZATELJA
ODRZIVOSTT:

Projekt doprinosi strateSkom cilju 2 — Zastita i unapredenje
prostora, bastine i okolisa

Projektna dokumentacija je spremna za aplikaciju na natjecaj

Valorizacija i o€uvanje potoka Dulepska

Osnivanje poucne pjesacke, kao i biciklisticke staze (u Sirem
obuhvatu) s mjestima za odmor 1 rekreaciju, a sve uz mjere
ocuvanja prirodnosti toka

Projektom je predvidena izrada stru¢ne podloge za oCuvanje
prirodnog toka potoka Dulepska. Potok Dulepska je lijeva
pritoka Spojnog kanala Zelina-Lonja-Glogovnica-Cesma.
Osamdesetih godina proslog stolje¢a ureden je/reguliran s
obostranim nasipima juzno od Zupanijske prometnice Zagreb-
Vrbovec. Uzvodno od spomenute prometnice potok nije
reguliran, nije mu mijenjan tok te je u duljini od cca Skm
zadrzao prirodan, tipi¢ni meandrican tok nizinskih vodotoka
1 kao takav predstavlja veliku krajobraznu 1 prirodnu
vrijednost. Uz prirodan tok, zna¢ajna je i prirodna vegetacija
(ponegdje Siroka 1 do 60m), kao i fauna. Najveci poplavni
dogadayji koji su bili na tom podru¢ju odvili su se 2014., 2017.
te 2023. godine kod Luke.

Stru¢nom podlogom potrebno je definirati buduc¢i nacin
koriStenja i zaStite prostora buduci predstavlja rijedak primjer
prirodnog toka nizinskih potoka u §iroj okolici. Uz zastitu
potrebno je definirati i revitalizaciju odnosno metode
eventualnog poboljSanja kvalitete vode, samog tijela
vodotoka i sastava okolne vegetacije.

Grad Vrbovec

2027-2028

150.000€

Hrvatske vode, FZOEU, EU fondovi (Interreg, Life), JU za
zaStitu prirode Zagrebacke Zupanije, Grad vrbovec

Okolisni pokazatelji — ovim projektom valorizirat ¢e se
prirodni tip staniSta nizinskih poplavnih staniSta, ocuvati
izvorni krajolik , flora i1 fauna ¢ime se znacajno doprinosi
zasStiti okolisa.

Drustveni pokazatelji — projekt doprinosi povecanju kvalitete
okoliSa, poti¢e  suradnju  drazli¢itth  dionika —
poljoprivrednika, krajobraznih arhitekata, biologa, edukatora,
lokalne zajednice, o¢uvanjem izvornog krajolika doprinosi
op¢enito ocuvanju nematerijalne baStine, a lokalnom
stanovnistvu mogucnost edukacije i povecanja znanja.
Ekonomski pokazatelji — oCuvanjem prirodnih rijetkosti i
omogucavajuci pristup posjetiteljima koji preferiraju outdoor
aktivnosti, otvara se mogucnost diverzifikacija dohotka
lokalnom stanovniStvu.
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DOPRINOS STRATESKOM
CILJU:
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STUDIJSKE/PROJEKTNE
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Projekt doprinosi strateSkom cilju 2 — Zastita i unapredenje
prostora, bastine i okolisa

Izrada studije — stru¢ne podloge za revitalizaciju i oCuvanje
prirodnog toka potoka Dulepska jo$ nije izraden.

“Gastro identitet Vrbovca — standardizacija i turisticka
interpretacija lokalne kuhinje”

1. Uspostaviti temelj gastronomskog dozivljaja destinacije

2. Povezati ugostiteljsku ponudu s budu¢im brendom
,,Vrbovecka kosarica*

3. Potaknuti ugostitelje na kreativnu valorizaciju tradicije i
jacu destinacijsku koheziju

Ovaj projekt usmjeren je na stvaranje temelja za
standardiziranu, turisticki prepoznatljivu i interpretativno
obogacenu prezentaciju gastronomske bastine Grada Vrbovca
u ugostiteljskim objektima. Projekt ¢e komplementarno
pratiti razvoj brenda ,,Vrbovecka koSarica®, s ciljem da se
lokalni proizvodi pretoée u gastronomski dozivljaj za
posjetitelje kroz jela, ambijent, pricu i komunikaciju u
restoranima.

Kljucne aktivnosti:

. Izrada elaborata za interpretaciju i1 prezentaciju
lokalne kuhinje u turizmu

. Definiranje tipicnih jela destinacije s jasnim
narativom, recepturom i vizualnim smjernicama

. Pilot-provedba u 2-3 restorana — posebni meni,
storytelling u menijima, dizajn oznaka

. Dizajn  turisticke oznake “Gastro preporuka

destinacije” (naknadno povezana s ,,Vrboveckom
koSaricom*)

. Organizacija radionica za ugostitelje 1 promotivna
kampanja (video, druStvene mreze, web)

Turisticka zajednica Grada Vrbovca Turisticka zajednica
Grada Vrbovca u suradnji s restoranima, vanjskim
struénjacima za gastronomiju, dizajnerima i interpretatorima
bastine

2027-2028

21.500,00€

HTZ, MINTS, Zagrebacka Zupanija, EU fondovi (Leader,
Interreg, EAFRD).

Okoli$ni pokazatelji — koriStenjem lokalnih tradicionalnih
namirnica proizvedenih na okolnim OPG-ima pridonosi se
uspostavi kratkih opskrbnih lanaca $to doprinosi zastiti
okoliSa. Drustveni pokazatelji — sudjelovanjem lokalnih
udruga, proizvodaca tradicijskog proizvoda, ugostitelja,
poljoprivrednika, doprinosi se osje¢aju zajedniStva, socijalne
kohezije 1 povecava se kvaliteta zivota zajednice. Ocuvanjem
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DOPRINOS STRATESKOM
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NAZIV PROJEKTA:

CILJ:

OPIS:

tradicionalnih jela, okusa djetinjstva, obiCaja, predaja i
op¢enito nematerijalne bastine, jaca se osjecaj pripadnosti i
identiteta.

Ekonomski pokazatelji —poticanjem ugostitelja/proizvodacia
poljoprivrednih proizvoda ili hrane, koji jo$ nisu ukljuceni u
procese brendiranja ili oznacavanja svojih proizvoda znakom
kvalitete, otvara se mogucnost davanja dodane vrijednosti
njihovim proizvodima, time i boljeg poslovnog rezultata.
Kupcima se priblizava proizvod, §to takoder utjece na
povecanje prodaje i dohotka proizvodaca.

Projekt doprinosi strateSkom cilju 3 — U¢inkovito upravljanje
i koordinacija dionika u destinaciji

Elaborat 1 stru¢na podloga (gastronomska analiza,
interpretacija, selekcija jela) i produkt dizajn (vizualna
rjeSenja za meni, oznake, oznaka ,,Preporuka destinacije®)
nisu zapoceti

Organiziranje dogadaja  povezanih s  outdoor
aktivnostima

e Promicanje aktivnog i zdravog nacina zivota kroz
organizaciju sportskih i rekreativnih dogadaja na
otvorenom.

e Diversifikacija turisticke ponude Grada Vrbovca u
smjeru outdoor i sportskog turizma.

e C(Cjelogodisnja aktivacija prirodnih i ruralnih prostora
kroz tematske sportsko-rekreacijske aktivnosti.

e Povecanje vidljivosti lokalnih krajobraza i staza uz
ukljucivanje lokalnih sportskih klubova, zajednice 1
posjetitelja.

Projekt obuhvaca sustavno planiranje i organizaciju razli¢itih
dogadaja na otvorenom tijekom godine, ¢ime se oblikuje
aktivna 1 odrZiva turisticka ponuda Vrbovca. Dogadanja
ukljucuju:

o Biciklijade (Vrbovecka biciklijada, Zeleni tricikl)

o Tematske pjeSacke ture vrboveckim krajem na prvi
dan godis$njih doba (Pjesacenje kroz godisSnja doba)

o Atletski miting u centru grada (Salix Sub Astra)

e Polumaraton Vrbovcem 1 okolicom (Vrbovecki
polumaraton)

o Projahivanje i konjicke igre (Vrbovecko projahivanje)

e Off-road utrka (Off-road Bogu iza nogu)

o Likovna kolonija na jezeru Bajer

e Ostala dogadanja povezana s outdooor aktivnostima

Projekt poti¢e interakciju izmedu lokalne zajednice i
posjetitelja, koristi postojeCe staze 1 krajobrazne resurse te
pridonosi cjelogodiSnjoj aktivnosti u destinaciji. Kroz
pazljivo osmisljena dogadanja, spaja aktivni boravak u prirodi
s lokalnom gastro i kulturnom ponudom, stvaraju¢i sadrzaj
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koji obogacuje svakodnevicu lokalnog stanovniStva, a
posjetiteljima pruza autentiCan dozivljaj prostora. Time se
Vrbovec pozicionira kao odrziva outdoor destinacija
kontinentalne  Hrvatske, temeljena na vrijednostima
zajedniStva, zdravog zivljenja 1 aktivne zastite lokalne
bastine.

Turisticka zajednica Grada Vrbovca 1 lokalne udruge i
klubovi

Kontinuirano

30.000€

Hrvatska turisticka zajednica, Ministarstvo turizma 1 sporta
RH, Zagrebacka zupanija, Grad Vrbovec, Vlastita sredstva
Turisticke zajednice Grada Vrbovca, sponzori, udruge i
klubovi

Okoli8ni pokazatelji

e KoriStenje postojecih staza 1 prirodnih resursa bez
negativnog utjecaja na okolis.

e Promicanje nemotoriziranih oblika kretanja i
osvjeStavanje o ocuvanju prostora kroz edukativne
segmente.

Drustveni pokazatelji

e Ukljucivanje lokalnih sportskih i1 rekreativnih udruga,
OPG-ova i volontera.

e Povezivanje razli¢itih dobnih skupina i poticanje
zdravih navika.

e Razvoj zajedniStva 1 gradanske aktivacije kroz
volontiranje 1 zajednic¢ko sudjelovanje.

Ekonomski pokazatelji

e PotroSnja lokalnih proizvoda 1 wusluga tijekom
dogadanja.

e Povecanje broja jednodnevnih i viSednevnih posjeta iz
Sire regije.

e Dugorotno pozicioniranje Vrbovca kao ,aktivne
destinacije‘ u ruralnom dijelu kontinentalne Hrvatske.

Projekt doprinosi strateSkom cilju 3 — U¢inkovito upravljanje
1 koordinacija dionika u destinaciji
Nije primjenjivo

Unaprjedenje turisticke signalizacije

Unaprjedenje turisticke signalizacije

Unaprjedenje turisticke signalizacije u destinaciji je klju¢an
faktor za poboljSanje turistickog iskustva 1 povecanje
zadovoljstva posjetilaca. Dobro osmisljena i efikasna
signalizacija moze doprinjeti lakSoj navigaciji, smanjenju
stresa kod turista, boljoj povezanosti atrakcija, kao 1
povecanju sigurnosti.
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Projekt ¢e se izvesti uzimajuci u obzir koistenje univerzalnih,
tipiziranih simbola na znakovlju, ujednacena na cijelom
podrucju destinacije 1 postavljena da bude vidljiva. Na
kljuénim mjestima — glavni gradski trg, zeljeznicki i
autobusni kolodvor, objekti klju¢ne turisticke infrastrukture,
postavit ¢e se mape destinacije.

Uvest ¢e se QR kodovi 1 mobilne aplikacije - turisti ¢esto
koriste pametne telefone, pa bi integracija QR kodova na
signalizaciji bila korisna za pruzanje dodatnih informacija
putem mobilnih aplikacija (mape, audio vodi€i, povratne
informacije o atrakcijama).

Ukljucivat ¢e informacije o pristupacnosti (za osobe u
invalidskim kolicima, sa oSteCenim vidom 1 sl.), kao i
oznacavanje pristupacnih ruta i objekata. Treba predvidjeti
redovito odrzavanje 1 azuriranje. Kad god je moguce, ukljucit
¢e se lokalni umjetnici, dizajneri i stru¢njaci za kulturnu
bastinu, ¢ime ¢e ona u stvarnosti odrazavati identitet
destinacije.

Turisticka zajednica Grada vrbovca

2026-2027

30.000€

Zagrebacka Zupanija

OkoliSni pokazatelji — odgovorno koriStenje resursa 1
promocija turistickih atrakcija destinacije.

Drustveni pokazatelji — poboljSanje informiranosti i saznanja
turistima oko turistickih atrakcija.

Ekonomski pokazatelji — diversifikacija turistiCke ponude,
povecanje prihoda iznajmljiva¢ima kroz dulju sezonu i vecu
posjecenost.

Projekt doprinosi strateSkom cilju 3 — U¢inkovito upravljanje
1 koordinacija dionika u destinaciji

Ne postoji izradena projektna dokumentacija.

Digitalni i pametni turizam

e Unaprjedenje  digitalne  prisutnosti turisticke
destinacije kroz pametna rjeSenja 1 interaktivne
sadrzaje dostupne posjetiteljima.

e Povecanje razine digitalne pismenosti 1 digitalne
vidljivosti lokalnih pruzatelja usluga (iznajmljivaca,
ugostitelja, OPG-ova, udruga).

e Stvaranje digitalno povezanog sustava interpretacije i
prezentacije prostora koji ne duplicira postojece alate,
ve¢ ih nadopunjuje i €ini sadrZajnijima.
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OPIS PROJEKTA:

NOSITELJ PROJEKTA:
OKVIRNI ROK PROVEDBE
PROJEKTA:

VRIJEDNOST PROJEKTA:
OCEKIVANI IZVORI
FINANCIRANJA:

e Poticanje odrzivog razvoja destinacije kroz
tehnologiju, smanjenje tiskanih materijala i bolju
dostupnost informacija.

Projekt ,,Digitalni i pametni turizam* usmjeren je na razvoj
modernih digitalnih rjeSenja koja povecavaju kvalitetu
boravka posjetitelja, podizu profesionalnu razinu dionika u
turizmu 1 jacaju prepoznatljivost Vrbovca kao pametne i
odrzive destinacije.
Umjesto razvoja nove web platforme, projekt se fokusira na
nadogradnju postoje¢ih kanala TuristiCke zajednice te na
razvoj interaktivnih 1 interpretacijskih digitalnih elemenata,
ukljucujuci:
o sustav QR kodova na klju¢nim atrakcijama koji vode
do multimedijalnih interpretacija (video, audio, tekst,
AR elementi)
o digitalne karte outdoor ruta, gastro punktova, atrakcija
1 manifestacija
e pametne info-tocke (manji digitalni totemi ili
interaktivni paneli) na frekventnim lokacijama
o digitalni katalog lokalnih proizvoda i usluga integriran
u postojecu web stranicu
Sredi$nji element projekta je digitalna edukacija dionika koja
obuhvaca:
o radionice digitalnog marketinga za iznajmljivace i
ugostitelje
o edukacije o koriStenju online prodajnih kanala i
booking sustava
e uvodenje lokalnih OPG-ova u digitalni katalog 1 e-
trziSta
e savjetovanja o fotografiranju, vizualnom identitetu i
digitalnom brendiranju
e poticanje prelaska na digitalne menije, QR sustave
naru¢ivanja 1 digitalno upravljanje ponudom (kod
ugostitelja)
Projekt doprinosi odrZzivom upravljanju destinacijom
smanjenjem upotrebe tiskanih materijala, unaprjedenjem
informacijske dostupnosti te povecanjem profesionalizacije i
konkurentnosti lokalnih pruzatelja turistickih usluga.

Turisticka zajednica Grada Vrbovca
2027. —2029.

80.000€
Ministarstvo turizma i sporta, Hrvatska turisticka zajednica,
Zagrebacka Zzupanija, Grad Vrbovec
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Okolis$ni

smanjenje tiskanih brosura i letaka

manji materijalni otpad kroz digitalne info-tocke i QR
sustave

optimizacija turistickih kretanja kroz digitalne karte

Drustveni

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJA
ODRZIVOSTI:

podizanje digitalne pismenosti lokalne zajednice
ukljucivanje Sirokog spektra dionika (OPG-ovi,
iznajmljivaci, ugostitelji)

razvoj inkluzivnih digitalnih interpretacija dostupnih
svim skupinama posjetitelja

Ekonomski

povecana vidljivost lokalnih poduzetnika

veéa profesionalizacija privatnog smjeStaja i
ugostiteljske ponude

jaCanje direktne prodaje lokalnih proizvoda kroz
digitalne kanale

jaCanje prepoznatljivosti destinacije kroz digitalni
brending

DOPRINOS STRATESKOM Projekt doprinosi strateSkom cilju 3 — U¢inkovito upravljanje

CILJU: i koordinacija dionika u destinaciji

STATUS POTREBNE Ne postoji izradena projektna dokumentacija.
STUDIJSKE/PROJEKTNE

DOKUMENTACIJE:
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8. SMJERNICE I PREPORUKE ZA DIONIKE RAZVOJA

Smjernice za upravljanje turizmom destinacije — grada Vrbovca predstavljaju strateski
okvir koji usmjerava razvoj turizma prema odrzivosti, konkurentnosti i dugorocnom
prosperitetu lokalne zajednice. Njihova je svrha osigurati koordiniran 1 uskladen pristup svih
relevantnih dionika u planiranju, razvoju i promociji turisti¢kih proizvoda i usluga, uz ocuvanje
prirodne 1 kulturne bastine te ja¢anje lokalnog identiteta.

Ove smjernice definiraju klju¢ne ciljeve 1 mjere koje ¢e doprinijeti stvaranju
prepoznatljive i atraktivne turisticke destinacije, povecanju kvalitete turisticke ponude te
podizanju svijesti 0 vaznosti turizma kao generatora gospodarskog rasta i druStvenog razvoja.
Kroz strateSke preporuke, potiCe se odrzivo upravljanje resursima, razvoj inovativnih
turistickih proizvoda te jacanje suradnje izmedu javnog i privatnog sektora.

Njihova implementacija omogucit ¢e ravnomjerniji razvoj turizma u skladu s potrebama
lokalnog stanovni$tva, ocuvanjem okolisa te suvremenim trendovima u globalnom turistickom
sektoru. Smjernice su stoga kljuCan alat za stvaranje otpornog, odrZivog i konkurentnog

turistickog ekosustava u Vrbovcu.

8.1. SMJERNICE 1 PREPORUKE ZA JEDINICU LOKALNE I PODRUCNE
(REGIONALNE) SAMOUPRAVE
Jedinice lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave imaju klju¢nu ulogu u oblikovanju

odrzivog turistickog okruzenja kroz razvoj infrastrukture, zaStitu baStine 1 jacanje lokalne
zajednice. Njihova uloga nije samo u financiranju i provodenju projekata, ve¢ i u stvaranju
poticajnog okruZenja za razvoj turizma kroz strateSko planiranje, izradu regulativa i
koordinaciju dionika. U tom smislu, preporucuje se osnivanje platforme za upravljanje
turizmom, koja ¢e ukljucivati predstavnike razvojne agencije, grada Vrbovca, ustanova u
vlasni$tvu Grada te poduzetnickog sektora. Ova platforma omogucit ¢e koordinirano donoSenje
odluka, pracenje provedbe akcijskih planova i strateSko usmjeravanje investicija u turizam.
Osim toga, preporucuje se ulaganje u projekte koji podrzavaju razvoj kvalitetnog
smjeStaja, ocuvanje prirodne i kulturne bastine te promociju aktivnog turizma. Potrebno je
osigurati transparentnost u planiranju i1 provedbi turisti¢kih projekata te kontinuirano

ukljucivati lokalnu zajednicu u proces donosenja odluka.

8.2. SMJERNICE I PREPORUKE ZA TURISTICKU ZAJEDNICU
Turisticka zajednica ima klju¢nu ulogu u destinacijskom menadzmentu. Ta njena

aktivnost treba biti usmjerene na stvaranje prepoznatljivog imidza destinacije 1 povezivanje
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svih turistickih aktera u zajednicku ponudu. Preporucuje se jaCanje digitalne promocije i
brendiranja destinacije, suradnja s lokalnim proizvodac¢ima i organizacija manifestacija koje
promoviraju autenti¢ne proizvode.

Turisticka zajednica takoder treba preuzeti aktivniju ulogu u edukaciji lokalne zajednice
0 vaznosti turizma i mogucénostima razvoja odrzivih oblika turizma. Sljede¢i zadatak je
poticanje sinergije medu poduzetnicima, kulturnim institucijama i sportskim udrugama kako

bi destinacija ponudila Sto kvalitetniji turisticki proizvod.

8.3. SMJERNICE I PREPORUKE ZA DRUGE DIONIKE U TURIZMU I
UPRAVLJANJU TURIZMOM U DESTINACIJI
Osim jedinica lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave te turisticke zajednice, u

razvoju turizma kljuénu ulogu imaju i drugi dionici, ukljucujuéi privatne poduzetnike,
ugostitelje, organizatore turistickih aktivnosti, kulturne ustanove, sportske klubove, nevladine
organizacije i same lokalne stanovnike. Njihova ukljucenost i aktivna suradnja mogu znacajno
doprinijeti kvaliteti turisticke ponude, odrzivosti i autenti¢nosti destinacije.
Kako bi se osigurao odrzivi razvoj turizma, preporucuje se:
. JaCanje partnerstva izmedu javnog i privatnog sektora kroz suradnju na razvoju
novih turisti¢kih proizvoda i usluga.
. Povecanje vidljivosti lokalnih proizvoda 1 usluga kroz integraciju u turisticke
pakete, manifestacije 1 digitalne promotivne aktivnosti.
. PodrSka edukaciji 1 osposobljavanju dionika u cilju poboljSanja kvalitete usluga,
inovacija u turisti¢koj ponudi i primjene odrZivih praksi.
. Uvodenje sustava upravljanja kvalitetom kako bi se osigurala visoka razina
zadovoljstva turista 1 lokalne zajednice.
Uz aktivnu suradnju svih ukljucenih dionika, destinacija moZe posti¢i uravnotezen
razvoj turizma koji doprinosi ekonomskom rastu, oCuvanju prirodne i kulturne bastine te

poboljsanju kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva.
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